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PALABRAS PRELIMINARES

En la década del ochenta, mientras se cristalizaba la idea de que
el inico mundo posible era el del orden neoliberal, se constituyé un
campo académico que tiene como objeto la comunicacion. Por “co-
municacion” se entendié no solo el estudio del periodismo, la en-
seflanza de sus practicas sino, fundamentalmente, el andlisis de los
modos de construccion social de los sentidos.

En un tiempo histdérico de derrotas de los grandes proyectos de
emancipacion colectiva, la recuperacion de los movimientos tacticos,
de las capacidades de resistencia, como asi también la constatacion
de un poder que pareciera jugarse solo en el territorio de la cultura (y
ésta concebida como separada de la materialidad de la vida) son las
apuestas de un nuevo pensar para una nueva época de posibilismos
extremos.

En esta tradicion reproducida en las nuevas carreras de comu-
nicacion que brotan en la tierra mas fértil (aquella que anuncia que
no hay mas estructuras y sdlo hay servicios; que la materialidad se
ha muerto y queda la intangibilidad de las sociedades de la informa-
cidn) la historia de todo aquello que se habia dicho y pensado sobre
la comunicacién a las orillas de la ciencia, en el campo de las batallas
politicas, o bien fue menospreciado por su condicién de “suciedad
ideoldgica” o simplemente desconocido. No esta ni en los programas
de estudio ni en los congresos de las universidades. A lo sumo, circu-
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laron como restos no articulados o como una ensayistica que abona
la nostalgia de un tiempo irremediablemente perdido.

Llevados por los vientos posmodernos, los grandes temas y ob-
jetos de la comunicacidn estuvieron centrados en la hegemonia de
las historias minimas, anclada en la suposicién de que el sujeto se ha
desprendido de todo tipo de dimension estructural; el adelgazamien-
to de la problematizacion del poder, y la idea de que este ha dejado
de ser demoniaco y material para ser fluido, ambulante, creativo y
subjetivo, alimentando el abandono de la dimension de clase para el
analisis y la comprension de la cultura; la celebracion de la resistencia
de los débiles en si misma, que presupone el abandono de la herida
para pensar la subalternidad. Se produjo una aceptacion acritica de
que nuestras sociedades son sociedades de audiencias entendidas a
partir de la légica del consumo, sostenida en la naturalizacién de que
el tinico orden posible es el del capitalismo de mercado; y se afirmo la
desaparicion de lo real lo que entre otras cuestiones habilita la men-
tira. Se muri6 la politica, se dijo. De lo que se trata es de interpretar
el mundo.

En esta aceptacion de un orden como tinico, el neoliberalismo y sus
efectos (dicho de una manera simplificadora) fueron celebrados pero
también denunciados, aunque sin expectativas de transformacion.

Hoy estamos en un nuevo contexto en el que el sistema de pro-
duccién de conocimientos es uno de los lugares claves en las trans-
formaciones hacia la emancipacion y la justicia social. En la tltima
década, presenciamos cambios en las politicas educativas. El presu-
puesto universitario se increment6 de manera significativa: pasé del
0,5% del PBI al 1% en el periodo 2003-2015, sin contar las importan-
tes inversiones, por fuera de dicho presupuesto, para infraestructura
e investigacion. Esto es concomitante con la elevacion de la matricula
universitaria, que ronda el 33%, y de graduados, en un 93% entre
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2001 y 2014. A su vez, se destaca la creaciéon de 17 nuevas universi-
dades publicas, un nimero sin precedentes en la historia de nuestro
pais. También se cred el Ministerio de Ciencia y Tecnologia, se repa-
triaron mds de 1300 cientificos, se incrementaron el financiamien-
to y la promocién de la actividad cientifica basica y aplicada, y se
ejecutaron multiples politicas tendientes a la inclusion en el sistema
universitario.

Este tiempo histérico nos convoca, entonces, a construir un
nuevo modelo académico alternativo al hegemdnico. Evidentemen-
te, estamos ante decisiones epistemoldgicas que son a la vez éticas
y politicas. Es hora de pensar en teorias que puedan dar cuenta de
unos modos (en plural, en tensién) emancipadores de hablar de las
sociedades que van a contrapelo de lo que parecia un destino para
América Latina.

Contra la idea de una ciencia independiente, de una informacién
independiente, de unas ciencias sociales neutrales y objetivas, plan-
teamos la necesidad de una toma de posicién explicita para la pro-
duccidn del saber en comunicacion. Esas ideas emergentes tienen que
encontrar espacios de visibilizaciéon y modos adecuados de comuni-
cacion, La propuesta de este libro se construye con estos cimientos y
se proyecta en esa propuesta politico-académica emancipatoria.

FLORENCIA SAINTOUT

Decana de la FPyCS, UNLP. Licenciada en Comunicacién Social, UNLP;
Magister en Comunicacién por la Universidad Iberoamericana de México;
Doctora en Ciencias Sociales, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales
(FLACSO).
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INTRODUCCION

La apuesta de la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de
producir un libro para elaborar textos académicos no se reduce a una
voluntad meramente formal sino que se inscribe en los desafios politi-
co-epistemoldgicos del campo de la comunicacion y la produccion de
conocimiento en la actualidad. Es necesario renovar constantemente
las preguntas y los debates respecto de la produccién de conocimiento
(e incluso sobre la ciencia misma) como espacio articulador de los
sentidos sobre lo académico, lo cultural y lo politico, que histérica-
mente (lo que no quiere decir siempre) ha estado construyendo las
tramas sobre el campo especifico del saber; este es uno de los nuicleos
fundamentales para comprender el mundo en que habitamos.

Ellugar del conocimiento como campo de poder, de lucha, de sin-
tesis y de preguntas que nos permiten abrir los sentidos sobre sujetos
que somos y representamos, significa para las carreras de comuni-
cacién un largo proceso de democratizacion de espacios de discu-
sién y puesta en comun sobre la disciplina especifica. En ese rumbo,
el unico camino posible es reconocernos y reconocer en el otro un
sujeto de saber. Es registrar y habilitar la presencia de otros saberes
que provienen de nuestras luchas y resistencias, de nuestras practicas
sociales, culturales, politicas y cientificas, y que deben ser articulados
-no sin conflicto- en pos de los destinos de nuestros pueblos como
una totalidad.

En los ultimos 12 afios, las ciencias sociales han podido tomar
la palabra, en el sentido profundo de hacer publico el conocimiento
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producido en la universidad publica. El desafio es producir herra-
mientas para desenclaustrar esos saberes; es en esta clave que pen-
samos los modos produccién de materiales académicos y cientificos.

La comunicacidn se constituye como escenario para situar cier-
tas discusiones que, como actores participes de un proyecto politi-
co-académico, nos interesa proponer, puesto que hoy, en un mundo
cuya vertiginosidad genera transformaciones que corren de modo
mucho mas veloz que las reflexiones tedricas, resulta prioritario
poner en tension ciertas logicas de produccion de conocimiento
cientifico-académico provenientes de estructuras educativas que se
enquistaron como correlato de la implementacion sostenida de po-
liticas neoliberales.

En términos institucionales, este libro adquiere una relevancia
significativa para la Secretaria de Posgrado de la Facultad de Perio-
dismo y Comunicacién Social. En primer lugar, porque es un insumo
producido para el acompafamiento como guia para la escritura de
los trabajos de las distintas materias; pero, ademads, porque es un tra-
bajo colectivo que nace en el marco de una carrera de posgrado de
esta Facultad. Esta es una publicacion que se inscribe en un proyecto
politico académico mas amplio y apela a constituirse en una herra-
mienta para la comunidad académica en general.

PABLO BiLyk

Secretario de Posgrado de la FPyCS, UNLP,
Doctor en Comunicacion, FPyCS, UNLP.
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PROLOGO

Leer y escribir: la formacion articulada
en el grado y en el posgrado

En los tltimos afios, la comunicacion ha ido adquiriendo un lugar
de mayor importancia dentro de su campo de pertenencia, el de las
ciencias sociales. Esto ha permitido la constitucion, el fortalecimien-
to v la institucionalizacién de una especificidad que, hasta hace poco
tiempo, ni siquiera era pensada como tal.

Los debates acerca de la comunicacion giran en torno a pensar ese
campo como un campo de conocimiento transdisciplinario mas que
como una disciplina.

Se trata de un campo en permanente construccién, que ha
ido legitimandose, afinando sus metodologias de investigacién
y construyendo algunos abordajes teéricos y metodoldgicos en
el procesos de creacion de nuevos conocimientos. Segun Raul
Fuentes Navarro (1991), la comunicacién debe su impulso a la
necesidad de explicar los fendmenos sociales provocados por el
desarrollo de los llamados medios masivos, en cuya evolucion la
tecnologia representa un factor determinante (citado en Pereira,
2005: 414).

Pero las transformaciones del mundo tecnolégico van mas alla de
lo meramente instrumental: por ejemplo, los cambios se evidencian
en los soportes de la lectura y la escritura, y la técnica de su reproduc-
cién o el uso de internet como medio para acceder al conocimiento,
entre otros fendmenos. Este impacto opera en los modos en que hoy
se lee y se escribe, se aprende y se percibe el mundo; opera, claramen-
te, en la comunicacion.
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Como consecuencia, las curriculas para la formacién de comu-
nicadores en el grado, y su especificidad en el posgrado, han debido
y deben estar pensadas en relacién con el contexto actual; como asi
también, deben ser actualizadas de manera constante.

Ese dinamismo ha contribuido al avance, durante los dltimos
anos, de la institucionalizacién y la legitimacién del campo de la
investigacion en comunicacidon ya mencionadas; se lo considera un
campo del saber y de formacién profesional, cuyos problemas, me-
todologias y objetos de estudio especificos se relacionan transversal-
mente con otros campos del conocimiento.

En la actualidad, incluso con mucho camino por recorrer, la co-
municacion es quizd uno de esos campos con mayor movilidad y
produccién intelectual no sélo en América Latina sino en el contexto
internacional, por los congresos realizados, los seminarios, el cre-
ciente numero de asociaciones nacionales e internacionales de inves-
tigacion y de formacion de profesionales en sus diversas especializa-
ciones. Pero, también, porque en los tltimos afos las ciencias sociales
han dejado de verla con “mal de 0jo” (Pereira, 2005: 436).

En ese campo, la lectura y la escritura son dos herramientas funda-
mentales en el quehacer diario de su labor, que conforman el proceso
de construccion de sentidos y de interpelacion para el conocimiento
y la transformacion de la realidad, de la historia. Con ellas, el comu-
nicador desarrolla su tarea, como observador y testigo de los hechos
que lo rodean, analizandolos y narrandolos de manera clara y precisa.

Grado-posgrado: una articulacion posible

La historia de la Facultad de Periodismo y Comunicaciéon Social
(FPyCS) de la Universidad Nacional de La Plata (UNLP) muestra un
largo recorrido en la formacion de comunicadores en la Argentina y
en América Latina. Desde 1994, cuando la Escuela Superior de Perio-
dismo y Comunicacién Social de la UNLP se convirtié en la prime-
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ra con estatuto de Facultad en la Argentina, se inicié un proceso de
cambios y de consolidacion académica.

Desde la implementacion, particularmente de la Licenciatura en
Comunicacion Social (con sus tres orientaciones: Periodismo, Plani-
ficacion y Profesorado), fue necesario pensar una especial prepara-
cion en las herramientas fundamentales de un periodista, un planifi-
cador o un profesor: la lectura y la escritura. Mucho mas, al tener en
cuenta los constantes avances a nivel tecnologico.

En este sentido, en 2007, se cred el Centro de Investigaciéon en
Lectura y Escritura (CILE)’, en articulacién con la catedra Taller de
Comprension y Produccién de Textos I, de la carrera de la Licencia-
tura en Comunicacion Social, con el objetivo de trabajar la docencia,
la investigacion y la extension en la formacion en la lectura y la es-
critura de los futuros profesionales desde el grado, pero ademds, con
el objetivo de posibilitar la articulacién con un estudio de posgrado.
Alli nacié la Especializacion en Edicién.

Institucionalmente, necesitamos ser capaces de pensar la educa-
cién como un proceso permanente y de generar politicas que nos
permitan transitarlo; brindar los espacios y los programas que con-
tengan este derecho, que les permitan a los sujetos encontrar, en la
Universidad Nacional, la culminacién de unas expectativas en torno
al aprendizaje y la enseilanza. Debemos ser capaces de pensar el pos-
grado de manera integral: no el posgrado aislado de la formacion,
sino el posgrado en relacién con otras instancias en el interior de la
universidad (Diaz Larraiaga, 2008: 23).

En este marco, la propuesta de la Especializacion en Edicién de la
FPyCS responde y articula con los lineamientos propuestos en el gra-
do: el Periodismo, la Planificacién y el Profesorado en Comunicacién
Social como asi también la investigacion, la extension y la docencia.

1 Centro creado por Resolucion N°128/2007 (HCA, FPyCS). Aprobado por Consejo
Superior, 19/08/2009, Disposicion 273. Director: Lic. Marcelo Belinche. Subdirectora:
Rossana Vifas.
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Hablemos de Edicion

La produccién y la publicacion de textos en diferentes soportes
y formatos han crecido y crecen en nimero y en diversidad. Hoy no
sélo circulan libros y publicaciones periddicas sino, también, paginas
web, blogs, boletines, folletos y catalogos. Gran parte de ellos se ge-
nera en editoriales; muchos otros, en organismos cuya funcién esen-
cial no es la edicién, aunque ésta juegue un papel fundamental al
momento de pensar productos comunicacionales: dependencias de
gobierno, universidades, instituciones educativas, empresas, centros
de investigacion, organizaciones sociales, entre otros.

El desconocimiento de los procesos involucrados y de las compe-
tencias que se requieren para asegurar la calidad de las publicaciones
tienen como consecuencia que muchas de ellas no alcanzan estanda-
res nacionales e internacionales de calidad, puesto que las personas
implicadas en la edicién no cuentan con las competencias adecuadas
para llevarla a cabo.

El editor es quien tiene a su cargo la organizacion del proceso,
evalua la calidad y la pertinencia de textos e imdgenes e interviene, si
es necesario, en el propio original, para asegurar su adecuada publi-
cacién en cualquier formato o medio; es quien tiene en cuenta con-
textos de produccion y recepcion especificos.

En ese proceso, la lectura y la escritura cumplen un papel central.
El editor lee originales (literarios o no literarios) con un objetivo co-
municacional desde el inicio, escribe informes, habla con los autores,
los aconseja respecto de la escritura, reescribe pérrafos, ajusta titulos,
piensa imagenes. Por lo tanto, editar es construir una totalidad, una
idea. Esto se logra a partir de ser un lector y escritor entrenado, que
pueda intervenir sobre los diferentes niveles de construccién de ese
original y lograr un efecto sobre el lector. Esa es la tarea del editor.

En el caso de los originales no literarios, ademas, la edicion debe
garantizar que la informacion esté presentada de modo claro y preci-
so, y esté organizada de manera adecuada y prolija.
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Con respecto a los originales literarios, Thomas McCormack afir-
ma que el editor debe tener una capacidad vinculada a la sensibilidad
y al arte.

El buen editor lee y responde como se debe, y por “como se debe”
entendemos como responderia el lector apropiado ideal. Esta capa-
cidad de respuesta depende de su sensibilidad, el mecanismo interno
que reacciona a lo que esta frente a él: una buena (o mala) frase, una
escena vivida y emocionante (o borrosa y plana). Es el censor que
experimenta miedo, esperanza, o curiosidad; que registra desmayo,
alegria o descanso; que ronronea ante la presencia del ingenio, el dra-
ma o la poesia. La sensibilidad de un buen editor es tal que se siente
atrapado, aburrido, encantado, confundido, incrédulo o satisfecho
exactamente en los mismos pasajes en los que lo haria el lector apro-
piado; y se trata de una cualidad esencial. (McCormack, 2010: 1).

El editor, entonces, es un comunicador que debe tener competen-
cias especificas en lectura y escritura y debe estar formado desde la
comunicacién misma. No sblo debe ser un buen escritor, sino tam-
bién un excelente lector. La buena noticia es que el oficio del editor
puede y debe ser ensefiado. Y esta Especializacion lo tiene como ob-
jetivo principal. En el camino para lograrlo, la Especializaciéon pone
el acento en los procesos desarrollados en el campo gréfico y edito-
rial profesional, en su relacién con el campo de la comunicaciéon y
la cultura, en las relaciones editor-autor y entiende, asimismo, que
toda edicion esta atravesada por una dimension politica que influye
directamente en la toma de decisiones.

Ese es el sentido de esta Especializacion en Edicién.

Referencias bibliograficas
Diaz Larrafiaga, Nancy (2008). “La educacién como un acto politico”

en Trampas de la Comunicaciéon y Cultura N° 61 “Politicas de
posgrado en comunicacion: el debate actual”. La Plata: EPC.
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PRESENTACION

Lo perfecto no deja entrar a nadie.
Erias CANETTI

Decir que este libro estd lleno de imperfecciones no es, posible-
mente, un buen comienzo para una presentacion. Sin embargo, ha-
cemos propia la cita de Canetti, porque queremos que el lector pueda
entrar aqui y sentirse acogido en esta reunién de textos que podria-
mos considerar como fragmentos o piezas sueltas de un proyecto en
construccion.

Se trata de un objeto textual, de un producto editorial que docu-
menta el proceso formativo de quienes son los autores y editores del
mismo: alumnos y alumnas del Taller de Edicion IT de la primera y de
la mas reciente cohorte de la Especializacion en Edicion (2011 y 2014,
respectivamente) de la Facultad de Periodismo y Comunicacién So-
cial de la Universidad Nacional de La Plata (FPyCS-UNLP). Asi nacid
este volumen: Aportes para la produccion de textos en el dmbito aca-
démico, como una practica de edicion y de escritura que diera cuenta
de varias cuestiones.

La mayor parte de los trabajos aqui presentados fueron elabora-
dos durante la cursada del Taller de Edicién II en 2012, con las profe-
soras Maria Elisa Ghea y quien escribe estas palabras. Los alumnos de
la cohorte 2014 los retomaron, en 2015, en el marco de la misma ma-
teria, y trabajaron sobre ellos como editores: aquellos textos y otros
nuevos fueron el insumo con el cual estos alumnos han protagoniza-

1 Canetti, Elias [1976]. La conciencia de las palabras. Madrid: Galaxia Gutemberg,
2012.
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do los procesos de macro y microedicion, asi como los de disefio y
magquetacion de este primer libro que aqui presentamos?. Sofiamos
con un futuro donde la coleccién de trabajos de este posgrado ali-
mente el campo editorial con publicaciones en diversos formatos y
soportes, llevadas adelante desde el ambito estatal.

Estos Aportes también incluyen, en la autoria de especialistas invi-
tados, docentes y ex docentes de esta Especializacion, textos que fun-
cionan como algunos sefialamientos en torno a las implicancias po-
litico-pedagdgicas de las practicas editoriales; pistas para empezar a
construir herramientas de investigacion y reflexion en una disciplina
que es muy nueva en el ambito de la educacion superior universita-
ria publica. Pueden expresarse como interrogantes: ;por qué formar
editores en la universidad?; ;Por qué una carrera como esta, en un
posgrado, en una Facultad de Comunicacion?; ;Qué puede aportar
esta publicacion al conjunto de los estudiantes de la FPyCS?.

El libro esta organizado en cuatro partes. En la primera, se re-
flexiona acerca de algunas nociones tan intimamente ligadas entre si
(autor, lector, editor, planificacion, preediciéon) que su clarificacion
puede considerarse un primer paso necesario para luego producir
textos, ya sea en el ambito académico o en otros espacios. Una segun-
da parte presenta articulos acerca de la correccion de estilo y reco-
mendaciones del uso de la lengua escrita, que suponen reconocer al-
gunos de los debates politicos que atraviesan las practicas discursivas
y el sentido de los usos de la lengua escrita. Los trabajos reunidos en
esta parte son el resultado de asumir la responsabilidad de producir
contenidos, como estos, que no sélo hagan visible nuestro recorrido
pedagogico, sino que puedan ser de utilidad para futuros alumnos de
esta o de otras carreras a la hora de pensar y escribir sus proyectos
de Trabajos de Integracion Finales (TIF); tesis de grado y de posgra-

2 El Taller de Edicién II estaba a cargo de la Mg. Maria Elisa Ghea y de la Prof. Cintia
Rogovsky. En el caso de los editores, alumnos del Taller de Ediciéon I y II (2014 y
2015), a cargo de la Prof. Cintia Rogovsky.
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do. Es asi, porque creemos, como Juan Villoro (que asi lo dice en
su prologo a El optimismo de la voluntad. Experiencias editoriales en
América Latina, de Jorge Herralde) que “editar depende del aprecio
por los otros”. En la tercera parte, se incluyen textos vinculados con
la edicién con imagenes y en soporte web y electrénico. Dos entre-
vistas a prestigiosos profesionales del area, que reflexionan sobre sus
experiencias editoriales concretas, particulares, conforman la cuarta
y tltima parte.

De este modo, esta publicacién intenta dar cuenta de los di-
versos procesos y tareas propias de la macro y la microedicion, asi
como del disefio y la maquetacion, de diversos productos, en diver-
sos lenguajes.

Este es, por lo tanto, un primer ladrillo, un aporte a los cimien-
tos de lo que soflamos una futura coleccidn, con esa mezcla de in-
certidumbre y optimismo que se requiere para cualquier proyecto
editorial.

Es un libro de practicas de escritura y de lectura, de evaluacion y
autoevaluacion, de textos inacabados, imperfectos, como lo son to-
dos los procesos de ensenianza y aprendizaje.

Asi es nuestro primer libro: imperfecto, incompleto, fragmen-
tario, para que los lectores puedan asomarse a espiar el mundo del
proceso productivo de la edicién. Nace en un contexto de comienzo
que, como todos los inicios, estd atravesado por cierta dosis inevi-
table de desorden, de esa inexperiencia que transita por los bordes
de las muchas posibilidades que se abren antes de tomar decisiones
ordenadoras.

En cuanto a los autores, estos expresan la diversidad propia de los
alumnos y las alumnas de una Especializacion innovadora en varios
aspectos, que hace “énfasis en la dimensién comunicacional de las
publicaciones, con una perspectiva que coloca al lector y la lectura
en el centro de sus intereses’, a la vez que propicia la “interrelaciéon
entre la universidad y el campo editorial vistos como espacios de ar-
ticulacion y enriquecimiento mutuo” y la “politica de impacto en el
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mejoramiento de procesos y resultados de las editoriales y las organi-
zaciones en las que los graduados se desempefien”>.

Por ultimo, actuamos con este atrevimiento de presentarlo, ain
incompleto, para abrirnos a los lectores, para construir con ellos el
sentido social de esta carrera hecha de palabras, errores, erratas, afec-
tos, acciones, voluntad, vida, memoria, objetos... Y también como
homenaje a un gran profesor y escritor, el doctor Martin Malharro,
cuya presencia en una de las entrevistas en esta publicacién nos enor-
gullece por haberlo tenido como docente desde el inicio.

CiNTIA ROGOVSKY

Profesora en Historia de las Artes Visuales (Facultad de Bellas Artes, UNLP).
Secretaria Adémica Especializacion en Edicién (FpyCS, UNLP).

Profesora titular, Taller de Edicién 1 y Taller de Edicion II, Especializacion

en Edicion (FpyCS, UNLP).

3 Cfr.
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PRIMERA PARTE

El escritor, 8




El editor y su quehacer

Belén Villar

Para definir qué es y qué hace un editor es necesario comprender
que se trata de un término amplio que encierra una multiplicidad de
tareas y funciones, pero que siempre apunta a un mismo objetivo:
“tender puentes entre el mundo de los creadores y el de los lectores”
(Borras, 2010).

Se trata de una labor en la que las palabras son los materiales para
crear esos puentes, pero las formas de construirlos son tan diversas y
variadas como los sujetos que emprenden la edificacién. No existe un
modo correcto de editar, sino que todo editor se debe al estilo perso-
nal del autor, a las politicas editoriales que rigen la publicacién, a las
posibilidades técnicas con las que cuenta y a su criterio y formacién
en esta profesion, que tiene mucho de oficio.

Perfiles y funciones

Dentro del campo editorial existen distintos perfiles que respon-
den a diferentes funciones y responsabilidades, ya que la tarea de edi-
tar comienza con la idea plasmada por el autor (el manuscrito), pasa
por la confeccion del proyecto editorial (el original), la correccion y
disefio de la obra, y culmina con su publicacién y distribucién.

Como sefiala Gerardo Kloss (2006), las funciones de un editor se
pueden agrupar en tres grandes grupos, vinculados al nivel de lectura
y edicién que se hace del material:
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o Politica-cultural. El editor se encarga de leer de forma critica
el material que recibe, y a partir de alli resuelve divulgarlo o no. Es
en esta funcion donde se ve claramente la responsabilidad social que
tiene, ya que es él quien decide publicar ciertas obras y dejar de lado
otras. Se trata de entender la tarea de editar como accidn politica e
intervencién cultural.

o Empresarial-administrativa. Contempla los gastos (el riesgo
empresarial) de una posible publicacion y a partir de alli evalta y
toma la decision de invertir o no en un proyecto editorial. Se trata de
una responsabilidad financiera del agente editorial.

o Técnica-organizativa. Tiene que ver directamente con la pla-
nificacion y gestion de los procesos productivos y reproductivos. Aqui
no sélo se encuentra la tarea de coordinar la labor de editores, correc-
tores (de estilo y de pruebas) y disefiadores, sino también del sistema
de distribucién del producto terminado (canales de venta, prensa, pre-
sentaciones, entre otras posibilidades). Se trata de ejercer una respon-
sabilidad técnica con el objetivo de lograr un producto de calidad.

Si bien estas tres funciones se presentan en la realidad de forma
hibrida, e incluso hay casos en los que algunas de ellas no se dan, el
producto editorial ideal deberia ser sélido en los tres aspectos.

Actitud frente al texto

Sea cual fuere su funcién y posicion en el mundo editorial, todo
editor debe poseer una sensibilidad basada en la curiosidad y en una
gran capacidad de escucha. “La sensibilidad de un editor es tal que se
siente atrapado, aburrido, encantado, confundido, incrédulo o satis-
fecho exactamente en los mismos pasajes en los que lo haria el lector
apropiado [...]” (McCormack, 2010).

Por lo cual, al sentarse frente a un texto, el editor debe compren-
der que él es el nexo entre el autor y el publico. “Puntuar bien es un
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arte, un reto: una necesidad. Su dificultad mas grande proviene de
que exige un desdoblamiento: el que puntia debe ponerse en el lugar
del que va a leer, sin abandonar el lugar del que esta escribiendo”
(Millan, 2005). Esta actitud es valida e indispensable para todas las
instancias de edicion, ya que todo proyecto editorial es un producto
comunicacional y, como tal, debe concebirse a la par de su destina-
tario. “Uno no puntua para dar gusto a los especialistas, sino para
comunicarse con sus semejantes” (Millan, 2005).
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Cocina de autor

Karina Comas

Tomemos prestada del mundo gastronémico la frase acufiada
como “cocina de autor”.

La cocina de autor es un laboratorio de ideas donde la creativi-
dad y el pensamiento libre llevan a la elaboracién de propuestas de
escritura que rompen con los moldes establecidos y siempre dan
como resultado una sorpresa gustativa. Es la aventura de la imagi-
nacion.

Traslademos ahora la exquisitez que nos produce en el paladar
degustar un buen plato. Giremos en torno a esta idea: un autor que
dispone de ingredientes y paladares, de ideas innovadoras y deseos
de trasmitir un buen olor, una vision distinta, una cena colorida.

Pensemos ahora al autor de los textos: sentado frente a la varie-
dad de insumos de la que dispone, al igual que el chef. La riqueza de
recursos y la magica tarea de ordenarlos, seleccionarlos y finalmente
volcarlos en un texto. Como en el oficio gastrondémico, el autor tiene
uno, varios o cientos de destinatarios. En el mejor de los casos, miles.
Aunque ambos cuentan generalmente con la misma desventaja: su
receptor es desconocido.

Ficcion o no ficcion

No es lo mismo, volviendo al ejemplo culinario, cocinar siguiendo
una receta, ajustandose a las cantidades y variedades de ingredientes,
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seguir instrucciones que fueron dadas por algiin experto en el tema,
que “inventar un plato”.

Es entonces cuando el autor va delineando sus textos, segun la
tematica, pero principalmente segtin su género y formato; alli se abre
su camino en dos senderos: ficcién o no ficcion.

En el caso de los textos académicos o periodisticos, el autor estd
mas restringido en su disefio; los géneros expositivos son tal vez me-
nos intrincados, con respecto a la trama, que un texto creativo, de
modo que el autor tiene una especie de “molde preexistente” que le
ayuda para ajustar su texto.

Sin embargo, cuando la ficcién entra en el juego de quien emite y
produce, el propio autor se desconcierta y cae en circuitos retdricos
como ;se entendera lo que digo? ;gustara como escribo? ;final abier-
to o cerrado? ;titulo breve y conciso o creativo y arriesgado? Y dibuja
entonces a un lector virtual y se esmera en escribir lo mejor posible.
Crea asi otros mundos, que a veces son fantdsticos, maravillosos o
dimensionan el terror, el horror, la realidad de los otros, el realismo
magico, lo verosimil y lo inverosimil.

Ensayo y error

Todo, en suma, es cuestion de préctica, de ensayo y error, de mu-
chas lecturas previas de otros autores para dar con nuestra propia
autoria. Ser autor de un texto, sea cual fuere su formato, es un pro-
ceso y como tal requiere de muchos borradores previos, de ajustes
de estilo, de reescrituras que permitan la claridad y la coherencia, y
una ortografia sin fallas. Ser portador de la palabra escrita y ordenar
este laboratorio de ideas que rompan moldes y creen su propuesta
individual, puede ser una de las recetas que nos lleven a eso que an-
tes menciondbamos: sentarnos a disfrutar de un buen plato, mejor
dicho, de un buen texto, algo que sélo es posible si el autor pensoé en
sus lectores.
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De inspiracion y sudores

Analia Erdozain

A la hora de sentarnos a escribir, muchas veces, pensamos del
mismo modo que Armando, el personaje del cuento “Inspiracion” de
Roberto Fontanarrosa. Es decir, confiamos en que venga una musa y
nos inspire para redactar un texto que era para ayer y, del cual, toda-
via, no hemos definido qué es lo que vamos a decir, a quién, con qué
objetivo y cudl sera el formato textual mds eficaz.

En ese menester estamos solos, porque la musa no viene, o si lo
hace, como en el relato mencionado, se nos planta y nos dice: “Nos
sentamos acd, empezamos a charlar de qué puede tratar la pieza, ano-
tamos cosas, tiramos ideas... Por eso te digo que traigas mucho café
[...]. Porque nos vamos a pasar toda la noche acd, mafiana y hasta el
momento en que entregués la obra no nos levantamos...”

Recién ahi nos damos cuenta de que la inspiracién es un concepto
abstracto que so6lo se materializa via puro sudor de nuestra frente.
Entendido esto, comienza la tarea de responder las preguntas basicas
que nos permitirdn gestar lo que tenemos para decir.

Lo primero es comprender la consigna dada: ;qué formato textual
me piden?; ;Un cuento, una novela, un articulo periodistico, un texto
académico?. Segundo, atender al objetivo del texto: ;tengo que esgri-
mir recursos literarios, informar, persuadir, instruir, exhortar, gene-
rar reflexion, ensayar, opinar, hacer divulgacion cientifica, ensefiar?.

Tercero, y fundamental, pensar para quién voy a escribir. Precisar
esto servira para llevar a cabo la operacion de adecuacion contextual
y definir el registro de la lengua a utilizar —formal, informal, nivel
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medio o elevado, que convoque a élites o sea asequible para la ma-
yoria—. Tener en claro esto posibilitara que, en el contexto particular
donde debe encuadrarse el discurso que vamos a producir, el proceso
comunicativo se viabilice de modo eficaz.

Una vez resueltas estas cuestiones, serd necesario enmarcarlas
dentro del formato pedido y atender a las leyes propias que rijan la ti-
pologia textual, lo que servira de punto de partida para pensar cémo
expresar aquello que se nos conminé a decir, en la basqueda de un
estilo propio que, ademas, responda pragmaticamente a todos los in-
terrogantes que lo originaron.

Y esto es sélo el principio. ;La inspiraciéon? La inspiracidn, como
vemos, llega trabajando. Tal vez por eso Armando estaba tan discon-
forme con la musa que le habia tocado y ella, quejosa, decia a sus
espaldas: “A mi me dan cada trabajo...”. De seguro, hasta aqui ha sido
puro sudor de nuestra frente y después seguira la planificacion, la
puesta en palabras de todo lo reflexionado que, de seguro, nos llevara
horas de sudar la camiseta.
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La planificacion del texto

Cecilia Buffa

Enfrentarse a la inmensidad que supone una hoja en blanco es el
primer desafio que se le presenta a todo potencial escritor. Qué decir,
como decirlo, a quién y con qué finalidad son las preguntas basicas
que surgen al momento de pensar un texto, independientemente del
género, estilo o categoria discursiva en los que se inscriba.

La escritura bien puede interpretarse como un musculo al que hay
que ejercitar para que cobre fuerza y resistencia. A pesar de que esta
premisa peque de frase hecha, encierra una realidad: en el terreno de
la escritura la practica le gana la batalla a la teoria. No hay féormulas
ni recetas magicas que indiquen de qué se trata escribir bien. Sin em-
bargo, existen determinadas cuestiones que se deben tener en cuenta
a la hora de redactar un texto.

El término texto es definido por la Real Academia Espafiola como
un “enunciado o conjunto coherente de enunciados orales o escritos”.
Tres caracteristicas centrales se desprenden de esta definicion: 1) la
enunciacion, es decir, la expresion de ideas; 2) el tipo de lenguaje que
se elige para expresarlas; y 3) la coherencia, es decir, la conexién 16gi-
ca que guardan entre si esas ideas enunciadas.

Para que un texto cumpla con estas particularidades bésicas debe
ser planificado. Se puede realizar un trazado inicial con las ideas mas
importantes: una hoja de ruta, ya sea escrita o mental. Este ejercicio,
que puede aplicarse tanto para textos periodisticos, ensayisticos o fic-
cionales, servira para seleccionar y jerarquizar aquellos que se desea
comunicar.
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En el caso de los escritos periodisticos se pueden mencionar las ya
clasicas “cinco w”: qué, quién, dénde, cuando y por qué o para qué'.
Responder a estas simples preguntas garantiza las primeras cinco li-
neas de cualquier texto informativo. En cuanto a los textos del género
de opinién o argumentativos, para Miguel Angel Bastenier (2001) un
posible esquema de planificacién podria contemplar los siguientes
puntos:

1) Propuesta que presente la tematica que abordara el texto.

2) Argumentacion, es decir, la columna vertebral del escrito, don-

de se expondran todas las ideas que fundamenten los planteos del

autor.

3) Perspectiva, un espacio en el que se puedan esbozar potenciali-

dades en torno a la tematica analizada.

4) Solucion a la problematica trabajada, si es que existe.

5) Cierre, que puede estar relacionado con lo desarrollado en la

perspectiva y debe ser concreto y contundente.

A pesar de las diferencias de finalidad que poseen los textos perio-
disticos con los ficcionales, la estructura de ambos es similar. En un re-
lato de ficcidn, como un cuento o una novela, también debe existir una
propuesta inicial, que se traduzca en lo que se denomina introduccién.
Alli el escritor debera presentar los personajes y la base del conflicto o
ruptura de la normalidad de la accién. Luego sera el turno del nudo:
este momento se puede emparentar con la argumentacion, ya que en
él se desarrollan los principales sucesos que desencadenan la accién
narrativa. Y, por tltimo, el desenlace que serd el cierre de la historia.

Al margen del tipo de texto con el que se esté trabajando, la es-
tructura se puede y debe planificar. Sin embargo, existen otros aspec-
tos relacionados mas con el contenido que con la forma, que hacen a
la correcta escritura y que deben ser recuperados durante la planifi-
cacion. David Randall (1999) destaca seis rasgos basicos:

1. W en relacion con la inicial de las palabras en inglés: what, who, where, when'y why.
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1) La claridad: se debe ser lo mds directo posible, sin dar por sen-
tado que el lector posee conocimientos previos acerca de lo que
uno escribe.

2) La frescura del lenguaje: apuntar siempre a la originalidad de
los mensajes, evitando los lugares comunes o las frases de moda.
3) La veracidad: evitar caer en supuestos o juicios de valor.

4) La precision: prescindir de lo abstracto y utilizar lo concreto.
5) La adecuacion: adaptar el estilo de escritura al tipo de texto y al
tema sobre el que se escribe.

6) La eficacia: toda expresion y toda frase deben desempenar al-
guna funcion, que nada esté escrito porque si, sin un motivo o
finalidad concreta.

Las recomendaciones explicitadas no son definitivas ni pretenden
erigirse como un manual del buen escribir. Sin embargo, representan
opciones, pardmetros a tener en cuenta cuando se tiene enfrente una
hoja en blanco y una lapicera o la barra titilante del cursor. Al plani-
ficar se podran organizar las ideas y, en consecuencia, dinamizar el
proceso creativo.
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El rol del lector

Esselin Anchayhua Arbieto

Leer es un acto humano, en el que confluye un sistema de accio-
nes que realiza el hombre para lograr la comunicacion a través de c6-
digos lingiiisticos, simbolos graficos y fonicos. El reconocimiento de
las palabras es esencial para la lectura, pero si no hay comprension,
no hay lectura. Paulo Freire sefiala que “es inutil pasar las paginas de
un libro si no se ha alcanzado su comprension [...]. La comprension
de un texto no es algo que se recibe de regalo: exige trabajo paciente
de quien se siente problematizado por é1” (1997). Asi que la com-
prension consiste en establecer puentes entre lo nuevo y lo conocido,
y entender también que es un proceso activo y no pasivo, es decir que
el lector interpreta y transforma lo que lee en relacién con el conoci-
miento previo que maneja.

La lectura es uno de los vehiculos mas importantes de aprendizaje
y es indispensable que se dé la lectura comprensiva. Leer comprensi-
vamente es entender a qué se refiere el autor con cada afirmacién y
cudles son los nexos, pues el texto puede decir més de lo que el pro-
pio autor quiso sefialar conscientemente. Existen ciertas estrategias
para comprender el material escrito que son utilizadas por los lectores
sin ninguna evidencia consciente de su uso. Estas estrategias, segiin
Goodman (1985), son mecanismos que permiten resolver problemas
e implican saber a qué prestar atencion y a qué no hacerlo, facilitando
asi la construccion del mensaje contenido en el texto.

Podemos leer por placer u obligacion, para estar informados o
para aprender. Las motivaciones, intereses y atenciéon que se tengan
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juegan un rol importante en el proceso de interpretacion de un texto.
Por lo tanto, la lectura contribuye en gran medida a ampliar el bagaje
cultural del lector mediante nuevos elementos de conocimiento, de
analisis, de comparacion, de esclarecimiento de hechos y realidades
que conoce o que empieza a conocer a través del texto leido. Se dice
también que la lectura es una actividad cognitiva compleja y una ap-
titud individual, que requiere la mayor atencion.

La lectura se realiza a través de una gran variedad de presentacio-
nes del material textual, en el que interviene el disefio grafico, el uso
del color, el tratamiento de los espacios en blanco, el tipo de familia
tipografica, pero, ademas, se complementa con elementos graficos,
como fotografias, infografias, cuadros, esquemas y mapas. Estos
componentes facilitan al lector una mayor comprension sobre el con-
tenido del texto, por lo tanto, el lenguaje utilizado en los graficos no
es rebuscado, al contrario, es sencillo y claro para que el lector pueda
procesar la informacién independientemente de la complejidad del
tema que se estd abordando.

Un buen lector generalmente disfruta la lectura, y pasa a conside-
rarla un modo natural de expresion propia. Sin embargo, para llegar
a este punto se requiere de tiempo y de practica como cualquier otra
habilidad o aptitud que exige de quien lo realiza: dedicacién, cons-
tancia e interés. Asi terminard por encontrar el placer por la lectura.
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La importancia de la preedicion

Paula Pedelaborde y Maria Elisa Ghea

La edicidn tiene varias etapas con diferentes funciones de acuer-
do al momento del proceso en que se encuentre. Es una cadena de
acciones y decisiones con el inico fin de controlar la produccion del
sentido y la interpretacion del texto.

En una primera distincion, se puede afirmar que la edicidn se lle-
va a cabo sobre dos grandes grupos de documentos o textos que va-
rian fundamentalmente en su funcionalidad. Hablamos, por un lado,
de edicion literaria y, por el otro, de edicion no literaria, conocida
como edicion técnica.

A su vez, en cada uno de estos dos grandes registros hay, por su-
puesto, divisiones: la edicion literaria puede dividirse de acuerdo a
los géneros (poesia y prosa, y dentro de ésta altima, habra caracte-
risticas distintivas si se trata del género policial, fantastico, ciencia
ficcidn, entre otras) y la edicién de no ficcion varia en si se trata de
libros académicos, comerciales o de textos escolares, entre otros.

La gran mayoria de los libros que se publican y se venden hoy
son no literarios. La razén pareceria bastante simple. La orientacién
a la realidad de la no ficcion parece adecuarse a la sensibilidad de los
lectores modernos, o por lo menos asi lo entiende la 16gica comercial
que rige el mundo del mercado editorial. En este sentido, en mas de
una oportunidad se impone la légica del mercado que considera el
acceso a la cultura, en este caso los libros, como bienes de consumo.

La industria editorial, considerando dentro de ésta a las grandes
editoriales y no a las pequenas que tienen menores posibilidades de
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realizar una campana de comercializacion, utilizan las estrategias de
marketing y publicidad que sirvan para la venta masiva. En lugar de
la revelacién de la ficcidn literaria, la no ficcién ofrece inmediatez e
informacién y por encima de todo, los compradores de libros pare-
cen querer informacion, tanto acerca de sus propias vidas como del
mundo que los rodea.

Sin embargo, antes de comenzar cualquier tipo de ediciodn, el edi-
tor debe tener un amplio trabajo de preedicién que puede ser mas
compleja o liviana de acuerdo a si se refiere a edicion literaria o no
literaria.

La edicion tiene diferentes etapas y en cada una se trabaja en lo
que serd la publicacidn; esto incluye la etapa de pre-edicion, que es el
periodo anterior al proceso de edicion propiamente dicho (macro y
microediting).

En las editoriales y publicaciones (diarios, revistas, semanarios,
anuarios, suplementos especiales) siempre existen pautas de presen-
tacién de los materiales, que obedecen tanto a razones de caracter
practico, como lo son los recursos disponibles, las estrategias de ven-
ta; objetivos de distribucidn, publico al que esta dirigido, o la existen-
cia en el mercado de consumo de otros productos similares. Las otras
pautas son las que se centran en lo estético y también en la cuestion
ideoldgica que manifestara de alguna manera la postura de la empre-
sa editorial.

Estas pautas estan definidas o se definen en la preedicion: ya exis-
te una maqueta del libro o paginacién de un diario o revista, e incluso
en diversas publicaciones esas pautas conforman un manual de esti-
lo que guia el trabajo. Incluso, se considera con frecuencia que una
buena editorial es la que logra que sus libros (u otras publicaciones)
puedan ser identificados por el lector por aquellos elementos que se
destacan a simple vista, en la batea, el kiosko o el anaquel de una
libreria, como un tipo de disefo y tipografia en las portadas; el tama-
fo; si utiliza solapas con fotos del autor; si la contratapa ademads de la
resefa incorpora criticas periodisticas favorables, entre otros.
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Piénsese en este sentido en algunos clasicos, como las coleccio-
nes literarias de las editoriales espafolas Anagrama o Tusquets, o
las populares colecciones infantiles de la década del 80 y 90 como
“Elige tu propia aventura™, publicada por varias editoriales en dis-
tintos idiomas o la coleccién Robin Hood, publicada por la edito-
rial Acme en la década del 40 (que la volvio a editar el multimedio
Clarin en 2010). Cualquier nifio, incluso los que atin no sabian leer,
era capaz de reconocer, en aquellos aflos y en las sucesivas décadas
en que se reeditd, los libros de Robin Hood por sus tapas amarillas
y sus ilustraciones.

Cabe aclarar que hay editoriales mas pequeiias con otras concep-
ciones, que no se proponen tanto lograr una identidad como sello,
sino la originalidad de cada libro que publican, por lo que se permi-
ten una mayor diversidad de disefios y formatos, lo cual, por supues-
to, forma parte también de las decisiones y objetivos previamente
acordados por el editor y la editorial.

Planificar la publicacion

En el caso de los libros, la preedicion nos permite saber a qué co-
leccién va a sumarse un determinado material, de manera que hace
posible indicarle al autor las caracteristicas que debera tener con re-
lacién a la extension aproximada del texto; los recursos paratexuales;
formato y tipos de citas (por ejemplo, si deben presentarse a bando
cuando la cita excede un determinado numero de lineas, si se las ubi-
card a pie de pagina, o al final del capitulo o de todo el texto); estruc-
tura general del libro -si estara dividido en partes, capitulos, anexos,
glosarios y/o indice analitico.

1. La serie se publicd en inglés bajo el sello Bantam Books (1979 a 1998). Las pri-
meras traducciones al espafiol se publicaron en los afios 80. En la Argentina fueron
publicados por Editorial Atlantida a partir de 1984 y en Espaia han sido reeditados
recientemente varios titulos por la Editorial SM.
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Si es un producto que sera elaborado por varios autores hay que
revisar que exista una coherencia general, que no haya saltos temati-
cos ni contradicciones, que las definiciones no sean ambiguas, salvo
que estos sean efectos buscados.

Si se incorporan imagenes (ya sean graficos, fotogratias, mapas),
debe considerarse si la maqueta las incluye, si se las va a incorporar
intercaladas dentro del texto, si habra un cuadernillo interno espe-
cifico (como ocurre en muchos casos con libros de historia, ciencia
o biografias) y, desde ya, si éstas seran provistas por el/los autor/es
(lo que supone acordar el formato en que se las entregara) o si sera
responsabilidad de la editorial. En muchos casos, cuando se trata de
libros infantiles o de historietas, puede que el escritor y el ilustrador
trabajen juntos el material o que lo hagan por separado, y otras com-
binaciones posibles, como por ejemplo un libro ilustrado por varios
artistas. Cabe distinguir entre el libro ilustrado y aquel que es deco-
rado u ornamentado?

Pasos a seguir

Conviene destacar que todo proyecto de libro que trata de un de-
terminado tema —el que fuera— es un recorte, una seleccion, ya que
nunca se puede escribir todo sobre algo; por lo tanto, ese recorte debe
estar acorde con la funcionalidad del futuro libro y asimismo con la
ideologia de la editorial o el medio en cuestidon. De no ser asi, por lo
menos debe estar advertido de ello.

2. “La ilustracién es algo mds que el ornato del libro, ya que nos ofrece un comenta-
rio grafico de su contenido, un reflejo de la sociedad en la que apareci6 el libro y, en
algunos casos, hasta puede constituir principal motivo de interés. Llamamos ilustra-
cién a aquellas representaciones graficas que nos informan del contenido del libro;
las que se incluyen con fines estrictamente decorativos se llaman ornamentacion”
(véase “Libros ilustrados”, Revista de Artes [en linea], recuperado de http://www.
revistadeartes.com.ar/revistadeartes%207/ellibroilustrado.html, sitio consultado el
20 de septiembre de 2011).
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En la etapa de preedicidn, el trabajo varia en algunos aspectos
segun se trate de producciones literarias o no literarias (ficcién o no
ficcién). Las obras no literarias tienen una amplia gama tematica y
requieren, como se dijo, de lo que se llama una edicién técnica.

En el mds abarcativo de los sentidos, la edicidn técnica es el cam-
po ocupado por las editoriales especializadas en libros de texto, li-
bros cientificos y técnicos o libros practicos y, en el interior de las
editoriales generales, por los sellos dedicados a estos géneros. Fuera
del ambito editorial, el campo de la edicién técnica se extiende a los
departamentos u oficinas de publicaciones de instituciones publi-
cas o privadas que, no siendo editoriales, publican diferentes tipos
de impresos (memorias y balances, folletos institucionales, informes
estadisticos, prospectos, guias de uso de mdquinas y herramientas,
etcétera).

La edicion técnica se aplica sobre textos no literarios pero cuya
variedad dificilmente autorice a englobarlos en un género editorial
unico (recetarios de cocina, manuales universitarios, guias de uso de
software, guias telefonicas, guias turisticas, entre otros).

Los escritores contemporaneos de no ficciéon abordan una amplia
variedad de temas: biografias, historia, cultura popular, politica con-
temporanea y revelaciones (como libros que revelan las intimidades
de la Casa Rosada); libros sobre deportes y hobbies, libros de viajes y
ocio, libros de cocina y de computacién. Y por supuesto, los “como
hacer...” sobre todos los temas, desde cdmo mejorar su vida amorosa,
cémo ser millonario hasta como editar textos literarios y no literarios.

La edicion de impresos técnicos presenta una gran diferencia,
fundamentalmente en la preedicion, en la que se establecen las carac-
teristicas de las obras que se van a editar y supone también un trabajo
sustantivamente diferente con los autores de los textos y el equipo de
disefio. Esas diferencias se trasladan al trabajo de los editores, que
necesitan contar con saberes editoriales especificos que les permitan
llevar a buen puerto procesos de edicién habitualmente complejos y
siempre trabajosos.
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El seguimiento editorial implica para el editor el trabajo conjunto
con otros profesionales, centralmente disefiadores y correctores de
estilo y también, sobre todo en las publicaciones técnicas, con ilus-
tradores, fotdgrafos, cartégrafos y/o documentalistas. Los editores
participan activamente en la toma de decisiones en el proceso de pre-
edicién, ya sea de un futuro libro literario o de no ficcién. De acuerdo
al tipo de libro en el que se trabaje, la tarea sera mas intensa con uno,
varios o el conjunto de profesionales.

En la edicion de ficcion y en el ensayo académico es fundamental
la coordinacién del editor con el corrector y, eventualmente, si asi se
requiere, con el traductor. Un corrector que trabaje a consciencia en
funcién de las pautas de estilo de la editorial, por ejemplo, le ahorrara
mucho trabajo de preedicién y edicién tanto al editor cuanto a los
diagramadores y disefiadores, por ejemplo en la ubicacién de las no-
tas, citas, referencias bibliograficas y otros elementos paratextuales.

En la preedicién es importante que el editor tenga en la cabeza
el libro terminado; saber cudl serd su potencial comercializacién y
fundamentalmente cudl es el objetivo que se persigue con el futuro
texto. Al mismo tiempo, un buen editor debera tener capacidad de
adaptarse a los cambios y a los problemas que pueden ocurrir du-
rante el proceso, que lo obligardn a tomar decisiones muchas veces
sin demasiado margen de tiempo. Con frecuencia puede ocurrir que
algtn problema de recursos, ajeno a las previsiones del editor, afecte
su trabajo y lo obligue a hacer modificaciones: la falta de algin pro-
ducto necesario en el mercado (un tipo de papel), que se malogre
o no llegue a tiempo algun archivo de imdagenes son algunas de las
contrariedades mas frecuentes.

Al mismo tiempo, tener una visién terminada del libro antes de
comenzar el proceso de edicién sirve para reconocer cudles son los
profesionales o actores de otras disciplinas que deberan participar
para llegar al objetivo (fotdgrafos, infografos, cartografos, dibujan-
tes, retocadores de imagen, expertos en material digital, traductores,
entre otros).
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Todo eso le permitira al editor ser lo suficientemente claro para
explicarle a los profesionales de otras disciplinas qué es lo que espera
que se logre con el producto y qué plazos y modalidades de trabajo
se requieren: qué tipo de maqueta necesita, qué formato, a cuantas
tintas se imprimira el trabajo, qué calidad de papel se requerird, cual
serd la terminacion del libro.

Es de suma utilidad armar un capitulo modelo para ayudar a que
los escritores y/o autores comprendan con mayor claridad lo que se
les esta solicitando, fundamentalmente en los textos no ficcionales.
Esto mismo cabe para los otros integrantes del equipo de edicién, ya
que en varias ocasiones no pertenecen a la empresa y son contratados
para un trabajo determinado. Ademds, en la actualidad es muy fre-
cuente que algunos profesionales realicen su tarea de manera virtual
y se guien para ello de un modelo que se les ha entregado anticipada-
mente. Muchas publicaciones digitales, por ejemplo, son trabajadas
por profesionales que ni siquiera se encuentran en el mismo pais.

Contar con la idea global del libro ya instalado en los estantes de
la libreria nos obliga a organizar un estricto cronograma de activi-
dades y plazos a cumplir por parte de cada uno los participantes del
proceso.

Por ello, es requisito del editor saber también el tiempo que lleva-
ra la impresion del material, los plazos de encuadernacion o lamina-
do; tener un fluido contacto con la imprenta para reservar el turno
para su material y conocer las técnicas que utilizan (por ejemplo, si
requieren hacer peliculas o usan CTP)?® para tener mayor control so-
bre los plazos. No respetar, desde los momentos anteriores, dichos
plazos conlleva a que, por ejemplo, se pierda el turno convenido.

Vale la pena mencionar que la edicién de textos literarios es un
tema controversial dentro del mundo editorial, ya que los limites entre
la tarea del editor (que muchas veces es un escritor y suele hacer tam-

3. Computer to Plate (CTP) o Directo a Plancha no requiere peliculas, por lo que se
acortan significativamente los tiempos de entrega, a la vez que permiten un trabajo
mas limpio de calidad.
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bién de corrector de estilo) y la tarea creativa el autor son algo difusos.
El grado de intervencion y los criterios del editor sobre un texto for-
man parte de los acuerdos que debe formular con claridad la editorial,
el editor y el autor, para evitar posibles conflictos, ya que el objetivo es
fortalecer el libro. En tal sentido, el editor siempre puede apoyarse en el
manual de estilo de la institucién/empresa en la que trabaja y en los di-
versos manuales de correccion de estilo y edicidén que hay disponibles®.

Nunca hay que perder de vista que la tarea de edicion, en sus dis-
tintas etapas, es una tarea dindmica y creativa que requiere no so6lo
de los saberes técnicos y tedricos que le son propios, sino también,
la voluntad de actualizarse, de intercambiar experiencias con otros
profesionales y de observar, con actitud curiosa y desprejuiciada, el
rico y diverso mundo editorial.

Otras funciones del editor

Relacién con autores nuevos o conocidos

Relacion con traductores

Relacion con editoriales extranjeras y agencias literarias

Relacion con directores de coleccion

Debe redactar contratapas y solapas

Elaborar informes sobre los libros para el area de prensa, venta y
marketing

Presentar propuestas a sus superiores

Calcular costos, precios de venta

Participar en ferias de libros

Responder a la edicién de proyectos contratados por la empresa
editorial.

4. Por ejemplo, Garcia Negroni, M. M. (coord.): El arte de escribir bien en espariol:
manual de correccion de estilo, Buenos Aires, Santiago Arcos, 2006 y Gunther, Irene
y Sharpe, Leslie: Manual de edicion literaria y rio literaria, México, Fondo de Cultura
Econdmica, 2005.
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Qué no debe faltar nunca en una tesis

Analia Pinto

A pesar de no haber escrito (atin) una tesis yo misma, los casi 8
aflos que llevo trabajando en el Servicio de Difusiéon de la Creacién
Intelectual (SEDICI), repositorio institucional central de la Univer-
sidad Nacional de La Plata (UNLP), me han dado la experiencia su-
ficiente para tener al menos en claro de qué cosas no puede carecer
nunca una tesis. He recogido esta experiencia del modo menos reco-
mendable: recibiendo, para “subir” al repositorio, tesis con todo tipo
de problemas, omisiones y faltantes. Lo que sigue es un recuento,
no exhaustivo, de los peores momentos que hube de enfrentar en el
fascinante mundo de la redaccion académica.

Toda tesis debe tener su correspondiente portada

En més ocasiones de las que soy capaz de recordar, hemos recibido
en el repositorio tesis sin portada. Esto sucede por una razén bastante
sencilla: a veces, los tesistas escriben sus tesis por partes o capitulos y
luego los ensamblan, olvidandose de colocar la hoja inicial o portada.
Mis todavia, muchas veces el “olvido” de la portada acontece por razo-
nes mdas pedestres y vinculadas al uso de las herramientas
informaticas: muchas personas desconocen cdmo hacer para que
Word o el procesador de textos que utilicen no numere
automaticamente la primera pagina; en consecuencia, el camino
mads expedito es hacer la portada en un documento aparte, con el
consecuente olvido ya mencionado.
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;Por qué es tan importante que la tesis contenga una portada,
si, en definitiva, lo crucial es el contenido? La presencia de una
portada es fundamental porque alli se despliega informacién de
mucha relevancia para diferentes personas: los jurados que
evaluardn la tesis, los bibliotecarios que recibiran la copia impresa,
los referencistas de los repositorios que deberan subir la copia
digital, incluso el publico que desee leer la tesis. Todas estas
personas (y otras) encontraran informacion de mucho valor en la
portada inicial que debe contar con los siguientes datos:

+ Nombre y apellidos completos del autor (sin abreviaturas ni ini-

ciales).

+ Filiacion académica del autor (unidad académica/centro de in-

vestigacion o laboratorio/dependencia de la universidad a la que

pertenece).

« Titulo y subtitulo completo de la tesis (sin punto final) en lugar

central y destacado.

+ Nombre y apellido completos del director y co-director de la

tesis, asi como de los asesores técnicos y miembros del jurado eva-

luador (estos ultimos datos no son obligatorios pero es una buena
practica colocarlos).

« Lugar de desarrollo de la tesis (especialmente para las tesis reali-

zadas en laboratorios dependientes o no de la universidad).

+ Grado al que se opta mediante la presentacion de la tesis.

« Tampoco puede faltar, desde el punto de vista grafico, el escudo

de la universidad actualizado.

Toda tesis debe estar completa
En el repositorio hemos recibido, en numerosas ocasiones, tesis con
partes faltantes. No hablamos de anexos o apéndices que, por diversas

razones, a veces 1o se publican o no se considera necesaria su inclusiéon
en el cuerpo del texto de la tesis. Hablamos de capitulos o partes de ca-
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pitulos que dificultarian, en caso de publicarlas asi, su correcta lectura
y apreciacion. Hablamos de partes enteras perdidas u olvidadas, a veces
por razones similares a las que pueden llevar al olvido de la
portada, a veces por distraccion, y en otros casos nunca lo hemos
sabido. Es por ello que es también una buena practica colocar
siempre el correo electrénico del autor en algin rinconcito de la tesis
para que, si se da el caso de una incidencia asi, los referencistas,
bibliotecarios, editores y otros actores que intervienen en el
proceso de difusién y puesta en linea de la tesis tengan a quién
acudir. De paso, recordamos la estructura candnica a la que
conviene siempre adscribir el texto de una tesis, independientemente
de su tematica o area de estudio:

+ Portada

+ Dedicatoria

« Agradecimientos

+ Resumen/Abstract

+ Indice general

« Indice de figuras

« Indice de tablas y gréficos

« Abreviaturas y/o Glosario

+ Capitulos (en ocasiones, los capitulos pueden dividirse primero

en partes; los capitulos, a su vez, pueden dividirse en partes mas

pequenias; al igual que para otras secciones del texto, los procesa-

dores de texto incluyen funciones para resaltar e indizar automa-

ticamente estas partes)

« Bibliografia (hay quienes optan por colocar la bibliografia al fi-

nal de cada capitulo, pero se recomienda que este apartado con-

tenga, al menos, la bibliografia general consultada si se elige esa

opcidén)

+ Apéndices o anexos (pueden incluir materiales de variada espe-

cie —entrevistas, encuestas, recortes, facsimiles, imdgenes, parti-

turas, planos, mapas, etc.—, asi como tablas, graficos y resultados

de experimentos, entre otros).
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Toda tesis debe estar presentada en un formato legible

El paso del tiempo y los avances de la tecnologia hacen, como
todos sabemos, que algunos formatos queden obsoletos muy rapida-
mente. En el repositorio, cuya misién no es sélo difundir sino tam-
bién preservar a largo plazo los materiales alli incluidos, tomamos
recaudos para que esto no suceda pero es preciso contar, en ocasio-
nes, con la ayuda de los propios tesistas. Como regla general, las tesis
deben presentarse realizadas en cualquier procesador de texto (Word
o los incluidos en LibreOffice y OpenOffice, sin excluir otras posibi-
lidades) y evitar su pasaje a formatos como PDF, EPUB y otros, ya
que esas tareas se realizan en el repositorio, siguiendo estandares y
protocolos internacionales de preservacion. Esto evita, también, otro
problema que ocurre bastante a menudo y que es la imposibilidad de
abrir un documento, ya sea porque no se convirtié al formato elegido
adecuadamente, porque se usaron herramientas en linea que en oca-
siones pueden fallar o porque no se comprobd que todo anduviese
correctamente. La recomendacion, entonces, es entregar una copia
digital en formato .doc, .rtf, .docx, u .odt.

Toda tesis debe responder a una estética adecuada

Mas veces de las deseables se han recibido en el repositorio tesis
cuya presentacion estética no era la adecuada al registro formal que
el texto de mayor relevancia académica debe poseer. Nos referimos al
hecho indudable de que una tesis no sélo es un documento de inves-
tigacién y transmision de conocimiento sino de que también es un
documento que representa a una institucion y como tal debe seguir
ciertas pautas formales y estéticas de presentacion, que podemos re-
sumir del siguiente modo:

Fuente: debe utilizarse una fuente serif (es decir, que facilite la
lectura, especialmente en pantalla), de preferencia Times New Ro-
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man, en cuerpo 12 para el texto central y cuerpo 10 para las notas al
pie. No se utilizaran fuentes “festivas” o disefladas para otros usos,
como Comic Sans y similares, ni siquiera para la portada.

Interlineado: debe utilizarse un interlineado de 1,5 o 2 puntos,
con margenes de al menos 2,5 cm y sangria inicial de al menos 0,5
cm. La alineacién del texto debe ser siempre justificada, para mayor
comodidad de los lectores, salvo que exista una prescripcion especi-
fica en contrario, que puede estar vinculada con cuestiones referidas
al tipo de programa que se utilice para maquetar el texto, en caso de
que sea publicado luego como libro (en papel o electrénico). En caso
de tener dudas, consultar con un editor.

Titulos y subtitulos: los titulos y subtitulos se resaltan en negrita.
No es necesario subrayarlos.

Capitulos y partes: los capitulos y sus partes deberdn estar con-
signados en forma consecuente, esto es, si el primer capitulo se desig-
n6 como “Capitulo 17, debera mantenerse la numeracion arabiga en
el resto de los capitulos.

Notas al pie: las notas al pie deberan utilizarse inicamente para
ampliar o agregar informacion relevante que sirva para comprender
un concepto desarrollado en el cuerpo central del texto, no para agre-
gar citas bibliograficas demasiado extensas o apreciaciones personales.

Citas bibliograficas: las citas bibliograficas deberan realizarse si-
guiendo una norma, como las prescriptas por la American Psycholo-
gical Association (APA)', la Modern Language Association (MLA)*u
otras, en forma consistente en todo el decurso del texto.

Uso de cursivas: debera utilizarse cursiva (o bastardilla) toda vez
que se introduzca un término extranjero o se quiera resaltar un con-
cepto tedrico. No utilizar comillas ni negritas para esto tultimo.

Enunciacion: debera evitarse, en la medida de lo posible, el “no-
sotros de autor” asi como las referencias a la primera persona. La

1. Mas informacién en Wikipedia: http://es.wikipedia.org/wiki/Estilo_APA.
2. Mis informacion en Servicio de Biblioteca de la Universidad de La Laguna (Espa-
na): http://www.ull.es/view/institucional/bbtk/Citar_texto_MLA/es.
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tesis comunica una investigacion, un descubrimiento o una reflexién
tedrica estructurada y, como tal, su registro debe ser el de la comuni-
cacion cientifica: la subjetividad del autor debe quedar a un lado. No
obstante, en algunas disciplinas de las ciencias sociales esto puede ser
una decision inherente al contenido de la tesis y a su campo del saber,
que muchas veces prescribe un estilo de escritura altamente subjetivo
del que, en todo caso, se sugiere dar explicita cuenta.

Tablas y graficos: deberan utilizarse los mismos estilos (colores,
resaltados, sombreados) para tablas y graficos. Se recomienda utilizar
alguno de los que ya vienen predefinidos en los procesadores de texto
para mantener la coherencia grafica.

Resumen: debera realizarse siempre un resumen de la tesis, no
necesariamente extenso, pero si taxativamente claro: este texto debe-
ra indicarle al lector de qué trata, en forma concisa y sin florituras, el
desarrollo central de la tesis, a qué resultados se llegd o qué aspectos
del saber se han ampliado con ella. Debe tenerse en cuenta que, en
muchas ocasiones, la unica parte de la tesis a la que se tendra acceso
publico (por ejemplo, si su autor pide periodo de embargo, es decir,
una cierta cantidad de tiempo en la que el texto de la tesis no estard
disponible en linea debido a convenios de confidencialidad o trami-
tacion de patentes) sera el resumen.

Palabras clave: en el mismo sentido, conviene siempre que el pro-
pio autor brinde entre tres y cinco palabras clave que permitan diluci-
dar rapidamente sobre qué temas trata o alude la tesis.

Indice: deber4 realizarse siempre un indice, para lo cual también
se recomienda realizarlo mediante la utilizacién de los comandos
destinados a ello en los procesadores de texto. De este modo, el tesista
se asegura de que el documento de su tesis no sélo sea navegable (ya
que los procesadores de texto automaticamente convierten en hiper-
vinculos los puntos de entrada al indice) sino que también sea estéti-
camente agradable. No es recomendable realizar los indices mediante
la confeccion de tablas ni tampoco “a mano’, por las desprolijidades
que esto conlleva.
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Leyendas en figuras y graficos: las figuras, imagenes, tablas,
graficos, etc. deben tener siempre su correspondiente leyenda y nu-
meracion, para facilitar no sélo la confeccién de sus indices sino el
etiquetado posterior en la conversion del documento a PDF y otros
formatos similares (de este modo se asegura que lo que en el procesa-
dor de texto es una imagen lo siga siendo en otros formatos).

Toda tesis debe haber sido exhaustivamente corregida
por un corrector

Y cuando decimos “corrector” no nos estamos refiriendo al co-
rrector automatico del procesador de texto sino a un ser humano
dedicado a los arduos menesteres de la macro y la microedicion (es-
pecialmente esta tltima). Atin cuando el tesista considere que escribe
muy bien, es del todo recomendable que envie su texto a un corrector
para que lo pula de los siguientes gazapos:

Dobles espacios

Errores de tipeo y ortograficos

Errores ortotipograficos (uso inadecuado de los signos de pun-

tuacion)

Errores de redaccion

Problemas gramaticales y sintacticos

Problemas de argumentaciéon

Sistematizacién de citas

Normalizacién de nombres propios

Normalizacion de fuentes tipograficas

Repeticiones, muletillas, rimas internas, lugares comunes

Correcciones de estilo.
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Esas molestas palabras clave

Blanca Ramos y Cecilia Mazzaro

Podrian llamarse “palabras llave”, por su traduccidn literal del in-
glés (keywords), e igual seguirian siendo molestas, porque son esos
términos que definen todo un escrito pero que, sin embargo, se eligen
a los apurones antes de entregar la ponencia o la version final del
trabajo: no hay nada de clave en eso, y si hay algo de “llave” es s6lo
porque con ellas se suele cerrar el candado de un largo proceso de
escritura académica.

Cuando el argentino Juan Ignacio Piovani —quien ha dedicado su
carrera a especializarse en Metodologia de las Ciencias Sociales— pre-
senta las palabras clave de alguna de sus obras’, alerta al potencial
investigador sobre lo dificil de su seleccion:

La definicién de éstas no es una cuestion sencilla. Por un lado
nos enfrentamos al problema de que las ciencias sociales poseen
muchos menos términos que conceptos, y entonces ocurre a me-
nudo que a un mismo término se lo utiliza para referirse a cosas
diferentes. Por otro lado, las definiciones conceptuales estan vin-

culadas a tradiciones cientificas, a distintas formas de entender

1. Nos referimos especificamente a la obra que escribié junto con Alberto Marradi y
Nélida Archenti (2007), Metodologias de las ciencias sociales, donde Piovani escribio
un capitulo dedicado a “El disefio de la investigacion”. Se trata de un apartado breve
que trabaja los principales elementos de la investigacion social pero que a su vez es
recomendable para acercarse a algunos debates que los especialistas han desarrollado
en torno a ellos.
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la ciencia y la realidad. Por lo tanto, una definicién implica una

toma de posicion. (2007, p. 71)

En efecto, para la bibliotecologia -la ciencia que estudia los siste-
mas de organizacion y acceso a la informacion desde las bibliotecas
universitarias, las especializadas o los centros de documentacion-,
las palabras clave son la representacion del conocimiento en cédigos,
en palabras, en signos (en términos lingiiisticos): una representacion
de caracter intelectual de las tematicas por parte del investigador, que
define el contenido del trabajo de investigacion académica y cienti-
fica. Para esta disciplina las palabras clave se dividen en dos partes:
en primer término esta el lenguaje natural de los autores, quienes las
eligen de acuerdo a como consideren que puede ser representado
el contenido de sus investigaciones y plantean entonces los puntos
de acceso al documento; en segunda instancia, esas palabras tienen
que ser “traducidas” al lenguaje controlado, que es la lista de palabras
clave, de autoridades o de tesauros? conformada para el acceso y re-
cuperacién de informacion desde las bibliotecas o centros de docu-
mentacion.

En el campo de las ciencias sociales existe una complejidad en
cuanto al tratamiento de la informacion por parte de los investiga-
dores, los analistas y los bibliotecarios al momento de indizar un ar-

2. Los tesauros son listas de términos autorizados y de uso regional o universal, de
cobertura general o especializada. En este documento se toma como referencia el
tesauro de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO), que es un claro ejemplo de como una propuesta con pretension
universal no puede comprender todas las particularidades de la investigacién que
se realiza en la comunidad universitaria a nivel local y regional. Por ejemplo, este
tesauro no incluye palabras de hechos histdrico-sociales ocurridos en nuestro pais,
que se instalaron en el colectivo imaginario de nuestra sociedad y estan vinculados
al discurso de las representaciones sociales; términos como “piquete”, “cacerolazo”
o “empoderamiento” caen por fuera de este ordenamiento y es entonces cuando se
hace necesario contemplar las especificidades de la investigacién local o regional en
nuevos y mas actuales consensos, para evitar obstaculizar la busqueda y recuperacion
de informacion. El tesauro de la UNESCO estd disponible en http://databases.unesco.
org/thessp/ (consultado en junio de 2015).

VERSIONFINAL.DOC - CINTIA ROGOVSKY 53



ticulo cientifico. Esta tarea, que consiste en la asignacion de palabras
clave para realizar las busquedas y recuperaciéon de informacién por
parte del usuario, incluye una serie de ambigiiedades en cuanto al
tratamiento terminoldgico, ya que muestra las palabras aceptadas
universalmente pero no incluye los localismos. De esta manera mu-
chos tesauros —como el de la Organizacién de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNEsco), que abarca va-
rias disciplinas, entre ellas, el periodismo y la comunicacién social-,
no consideran cuestiones sociales y politicas, hechos histéricos que
van marcando situaciones denominadas de una forma especifica en
nuestro pais o region. Esto motiva la necesidad de disefiar un lengua-
je controlado que contemple esas denominaciones tanto para la bus-
queda de informacion académica editada, asi como para la ubicacién
de documentos cientificos.

;Y por qué razon es necesario un lenguaje controlado en las bi-
bliotecas y centros de documentacion especializados?. Porque estos
lenguajes intentan uniformar tanto los términos autorizados por los
propios autores, como recuperar la informacién circulante en una so-
ciedad con términos utilizados por los investigadores y los lectores al
realizar sus busquedas bibliograficas.

Por otro lado, las bibliotecas utilizan sistemas de clasificacion del
conocimiento, esto es, sistemas que en forma de cédigos, niimeros
y signos representan contenidos tematicos. Un ejemplo de ello es la
Clasificacion Decimal Universal (cpu), que consiste en un sistema
clasificatorio de diez digitos subdivididos en otras diez categorias,
partiendo de un tema principal a otros particulares. Este tipo de
clasificaciones son las que se utilizan en las bibliotecas para unificar
criterios entre aquellas multiples y diversas representaciones del co-
nocimiento expresado en el contenido de los documentos y para la
distribucién de fuentes de informacién en temas especificos.

En este marco, las palabras clave —~también llamadas descripto-
res’—, pueden estar validadas a nivel general o local y especifico de un
tipo de investigacion. Justamente para estos casos es que al momento
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de organizar el material publicado se las utiliza como traducciones,
porque puede ser que la sociedad no sepa qué significan los térmi-
nos seleccionados por el investigador. De esta manera, a una palabra
clave “x” utilizada por el autor, un bibliotecario o analista de la in-
formacion recurrira a herramientas especificas como las CDU con el
fin de unificar criterios y representar de manera mas pertinente esa
informacién socioldgica, periodistica, comunicacional, etcétera. El
fin ltimo es lograr una mejor recepcién en el uso de la terminologia
por parte de los autores y los lectores usuarios.

En la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la Uni-
versidad Nacional de La Plata se desarrolla hace ya algunos afios un
proyecto* de sistematizacion de palabras clave en base a los térmi-
nos que aparecen en el Documento Curricular y Plan de Estudios de
1998. El objetivo es incentivar en los autores e investigadores el uso
de una terminologia periodistica y comunicacional coherente y acor-
de con estos planes y, a su vez, establecer una articulacién en el uso
de las palabras clave o descriptores, tanto en los articulos publicados
como en la busqueda y recuperacion temética en el Catalogo Virtual
de la Biblioteca.® Dicho proceso consistié en sistematizar las coleccio-
nes que se encuentran en el cbM de esta institucion con el objetivo
de organizar los libros por grupos tematicos especificos, acordes a
la comunidad de usuarios que la frecuenta: docentes, investigadores,
becarios y alumnos de grado y posgrado.

3. Enlo referido a los lenguajes controlados, las palabras clave pueden ser construidas
para su utilizacion en una zona geografica, o incluso a veces, en un campo institucio-
nal o disciplinario especifico. Por esta razdn, en las bibliotecas a las palabras clave se
les llama “descriptores”, puesto que su funcion principal es organizar y describir el
material indizado a los fines de facilitar su acceso y visibilidad para toda la comuni-
dad de usuarios lectores de manera democritica y precisa.

4. El presente trabajo es resultado, en parte, de la tesis de grado Lenguaje periodistico
y comunicacional: la biisqueda y la recuperacion temdtica, que realiza Blanca Ramos
para la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Educacién de la Universidad Na-
cional de La Plata.

5. Se puede ingresar al Catdlogo de la Biblioteca (cpm) desde la pagina web de la
facultad, o ingresando directamente en http://www.perio.unlp.edu.ar/node/254 (ac-
tualizado en 2015).
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Para ello, el primer paso fue reformular el sistema de cpu que si
bien utiliza cddigos e identificadores temporales, geograficos y for-
matos, no cubren las expectativas de la comunidad de usuarios de
esta Facultad. En segunda instancia, se resolvié adoptar los términos
del lenguaje natural que utiliza esta comunidad universitaria, revi-
sando y extrayendo términos de los contenidos curriculares de los
programas de estudio. Actualmente el proyecto constituye un listado
alfabético de alrededor de 300 términos del campo del periodismo y
de la comunicacién.®

Cierto es que no todas las producciones exigen que el autor se-
leccione las palabras clave que identifiquen o representen su texto,
pero de cualquier manera, al momento de catalogar dicho material,
las editoriales y las bibliotecas eligen descriptores de acuerdo a una
clasificacion originada en las necesidades del derecho de autor. En el
caso de los libros, para poder otorgarle el nimero de 1sBN (Interna-
tional Serial Book Number, cddigo estandarizado para este tipo de
obras) se utiliza mayormente el sistema de cddigos de clasificacion
tematicos cpD 306, que se basa en la Clasificacion Decimal Dewey de
1976. Sin embargo, este tipo de cddigos también estan desactualiza-
dos en relacion al crecimiento y subclasificacion que han adquirido
hoy dia los diferentes campos del conocimiento, ya que en rigor se
trata de un Cddigo de Clasificaciéon Decimal desarrollado sobre la
teoria de la organizacién del conocimiento de Francis Bacon a fines
de la Edad Media (Lamanna, 1964, p. 24).

Pero, en definitiva, ;cdmo elegir las palabras clave y cuantas se
debe seleccionar?.

Generalmente se solicitan entre tres y seis términos que definan
el trabajo, y entre ellos no deben faltar los que identifiquen el objeto
de estudio, el espacio geografico-institucional y el sujeto de la inves-

6. La clasificaciéon “Periodismo” concierne a las distintas producciones mediaticas,
mientras que “Comunicacion” abarca subcampos definidos por su vinculacién con

“Politica”, “Educacion”, “Cultura’, etcétera.
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tigacion, lo que es particularmente importante en los estudios prove-
nientes de las ciencias sociales.

Desde el punto de vista de la bibliotecologia, las palabras clave
se seleccionan en la identificacién de temas representativos de esa
investigacion en particular, que pueden traducirse hasta en cuatro
términos, y luego la referencia geografica y/o temporal. Aqui, el obje-
to de estudio es el término general/especifico, mientras que el sujeto y
el espacio (geografico-temporal) son términos especificos/subtemas
vinculados.

Claramente, para los bibliotecarios esta seleccion es mas sencilla,
puesto que tiene de base aquellas que el autor ha seleccionado para la
conformacion del titulo de su trabajo académico, y las propias pala-
bras clave, en el caso de haber recordado incorporarlas.

A quienes recién se inician en la escritura académica se les re-
comienda no dejar la eleccion de las palabras clave para el final de
la tesis, puesto que para ese entonces ya serd demasiado tarde: todo
lo trabajado serd importante, y por ende, nada sera lo suficientemente
relevante para identificar el trabajo.

Sin embargo, hay algunos pasos previos obligatorios en los que
se puede ir adelantando el ejercicio de identificacién de términos
representativos, como por ejemplo, la construccion del tema pro-
blema —esto es, la definicion de la pregunta y el planteo del objetivo
principal del trabajo- o, mas adelante, la construccion de los marcos
tedricos o metodoldgicos, dependiendo de donde esté el aporte de
la investigacion. Pero, cuidado con esto tltimo: no todos los con-
ceptos utilizados en los marcos teérico-metodolégicos son palabras
clave, ni tampoco lo son los términos que mas se repiten; la atencién
debe estar en aquellas ideas que dan sentido a la investigacion y
luego, a la identificacion de aquellas que son mas generales o, lo que
es lo mismo, que representan una autoridad respecto de las otras.
También pueden ser obtenidas de los resimenes, siempre que éstos
sean resultado de una revision y correcta sintesis de la investigacion
realizada.
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Desde la bibliotecologia se recomienda asignar palabras clave
especificas, similares a las que los propios investigadores pudieran
escribir en los buscadores de las bibliotecas o centros de documenta-
cidn, es decir, su lenguaje natural.

Por ultimo, si la biblioteca y las editoriales tienen sus propios cri-
terios y descriptores, ;por qué deberian los autores identificar esas
molestas palabras clave?. Sencillamente porque suya es la potestad de
elegir qué es importante en su trabajo, mientras que los bibliotecarios
son los intermediarios entre ese lenguaje natural del investigador y
los intereses del lector, que de otra forma, jamas podria acceder a
aquel producto que tanto tiempo y esfuerzo cost6 concluir (salvo, cla-
ro, que quiera buscarlo estante por estante...).
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Ideologia en el lenguaje:
snorteamericano o estadounidense?

Rocio Callero

Es incorrecto nombrar el todo por la parte. Por ejemplo: “En
1807, Europa invadié Espaa’, en vez de “En 1807, Francia invadio
Espana” Es por eso que es incorrecto utilizar “norteamericano” (el
todo) en vez de “estadounidense” (la parte): cuando hablamos de un
norteamericano podemos referirnos a cualquier persona de América
del Norte, donde se ubican los siguientes paises: Bermudas, Canada,
Estados Unidos, Groenlandia, México y San Pedro y Miquelén. En
cambio, si decimos estadounidense, nos referimos a alguien natural
de Estados Unidos.

:Cuando es América Latina y cuando Latinoamérica?

Segun la Real Académica Espafiola, Latinoamérica engloba el con-
junto de paises del continente americano en los que se hablan lenguas
derivadas del latin (espafiol, portugués y francés), en oposicion a la
América de habla inglesa. Es igualmente correcta la denominacién
América Latina. Para referirse exclusivamente a los paises de lengua
espafiola es mas propio usar el término especifico Hispanoameérica o,
si se incluye Brasil, pais de habla portuguesa, el término Iberoaméri-
ca. Debe escribirse siempre en una sola palabra, de modo que no son
correctas grafias como Latino América o Latino-América. Su gentili-
cio es latinoamericano.
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Sin embargo, otros territorios americanos donde también se ha-
blan lenguas romances, que formarian parte de América Latina desde
el punto de vista lingiiistico, son:

Las provincias canadienses donde el francés es lengua ofi-
cial: Quebec, de mayoria francéfona, y Nuevo Brunswick donde los
acadianos son alrededor de un tercio de la poblacién;

Las colectividades de ultramar francesas de San Pedro y Mique-
16n, San Martin y San Bartolomé; los departamentos de ultramar
franceses de Guayana Francesa, Martinica y Guadalupe;

Los estados estadounidenses de Luisiana (donde el cajin es ha-
blado por el 5% de la poblacién), y Nuevo México, Florida, Texas,
Arizona y California (donde el espafiol es ampliamente hablado).

Pero, en realidad, cuando se habla de “Latinoamérica” o “América
Latina”, se quiere denominar a los paises que comparten inmensas
similitudes culturales por haber sido territorios coloniales de Espa-
fia, Portugal y Francia. Suele referirse cultural y exclusivamente a
los paises de habla espafiola y portuguesa del continente america-
no, incluyendo a Puerto Rico, aunque sea un Estado Libre Asociado
de los Estados Unidos de América (Haiti es incluido a veces porque
comparte la isla de La Espafiola con la Republica Dominicana).
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Extranjerismos

Damidn Le Moal

El uso de extranjerismos en nuestro idioma tiene normativas vi-
gentes basadas en criterios generales de aplicacion. A saber:

1- Equivalentes en espafol: se trata de aquellas palabras
extranjeras que tienen sus equivalentes en castellano.
Por ende, traducirlas es innecesario. Se denominan ex-
tranjerismos superfluos, ya que un concepto en caste-
llano guarda su mismo significado y no altera las partes
y/o la totalidad del texto. Ejemplo: magazine (revista);
staff (equipo editor); book (libro).

2- Extranjerismo necesario: son aquellos para los cua-
les no hay una traduccién al castellano precisa. Tam-
bién entran en esta categoria aquellas palabras cuyo uso
se ha extendido e incorporado al vocabulario espaol.
En este caso hay dos opciones:

a. Se mantiene la grafia y su pronunciacion: esta varia-
ble encierra los extranjerismos arraigados en la lengua,
como pueden ser software o jazz. En estos casos, si se
desea resaltar su condicién de extranjerismos crudos,
puede resaltar con cursiva o comillas, denotando que
es ajeno a la ortografia espafiola y que su pronunciacién
no corresponde a su forma escrita.

b. Se adapta la pronunciacién o de la grafia originales.
La adaptacion se hace en pos de preservar la cohesion
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entre la fonética y la grafia caracteristica de la lengua
espafiola. En esta opcién existen, a su vez, tres varia-
bles: se mantiene la grafia original, pero se pronuncia
en castellano, con acentuacién segun las reglas espa-
folas; por ejemplo, para master, se mantiene la grafia
y se acentua castellanizdndola: madster; se mantiene la
pronunciacion original, pero se adapta la grafia al siste-
ma espanol; por ejemplo: la palabra paddle, seria pddel;
en ciertos casos, puede realizarse ambas soluciones, por
ejemplo biimeran para boomerang.

3- Existe a su vez, un tercer criterio de adaptacién que
consiste en la traduccion o calco del significado. Es una
variable mas directa, por ejemplo: derivacion coronaria
por by pass o tiempo completo para full-time.

A su vez, se debe destacar que en diferentes paises de habla hispa-
na, los extranjerismos han tenido diferentes tratamientos. Ejemplo:
basketball fue adaptado como bdsquet en Argentina, bdsquetbol en
México y baloncesto en Espana.

Si bien no se recomienda usar extranjerismos innecesarios o su-
perfluos, para la correccion debe entenderse que de ninguna manera
son formas incorrectas, sino grafias propias de otras lenguas. Por lo
cual, la correccidn debe atenerse a los manuales de estilo que rijan la
publicacion.
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Dequeismo y queismo:
errores y aciertos

Maria Soledad Iunino

Aqui nos detendremos a explicar el uso frecuente de de que y
que, como asi también se hara hincapié en su correcta utilizacién en
la escritura. Es habitual utilizar en la oralidad estas construcciones
gramaticales que, en la mayoria de los casos, se emplean de manera
incorrecta.

Primero se hara mencion de lo que comunmente se denomina
dequeismo con el propdsito de erradicar esos vicios sintacticos utili-
zados a la hora de redactar un texto.

Esta construccion consiste en ubicar de manera errénea la pre-
posicion de delante de una proposicion sustantiva encabezada por
que, con la funcién de sujeto, atributo o complemento directo. En
muchas oportunidades aparecen ubicados tanto la preposicion de
como el que de manera seguida cuando en realidad es necesaria sélo
la utilizacion de que.

En estos casos, el uso de la preposicién de no cumple ninguna
funcién dentro de la construccién gramatical debido a que las propo-
siciones subordinadas sustantivas de sujeto, atributo y complemento
directo no necesitan de un indice funcional. Sin embargo, el nexo que
tiene asignada una funcién especifica que consiste en convertir a la
siguiente construccién en un sustantivo.

Para que el lector entienda a qué nos referimos, se pondra una se-
rie de ejemplos especificos sobre estas construcciones a fin de poder
detectar el uso debido e indebido de de que:
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De sujeto:

Es correcto decir:

Es incorrecto decir:

Cree que viaja mafana.

* Cree de que viaja mahana.

Es seguro que viajard mafana.

* Es seguro de que viajard mafana.

Sin embargo, como en toda regla general existen algunas excepcio-
nes a considerar. Tal es el caso del verbo pronominal alegrarse que si
exige un complemento precedido de la preposicion de. Por ejemplo:

| Me alegro de que viajes mafana. |

De atributo:

Es correcto decir:

Es incorrecto decir:

El caso parece que esta cerrado. | * El caso parece de que esta cerrado.

Mi deseo es que encuentres amor. (¥ Mi deseo es de que encuentres amor.

De complemento directo:

Es correcto decir:

Es incorrecto decir:

Creemos que el perro esta muerto. |* Creemos de que el perro esta muerto.

Esperamos que el perro esté bien. |* Esperamos de que el perro esté bien.

En estos ejemplos también se tiene en cuenta la correcta utiliza-

cién de que en las locuciones conjuntivas:

Es correcto decir:

Es incorrecto decir:

A menos que...

* Amenos de que...

A medida que...

* A medida de que...

El otro fenémeno que se encuentra a menudo es el queismo, que
consiste en la omision de la preposicion de delante de la conjuncién

que cuando es exigida por
cado en el enunciado.
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En estos casos, la preposicién de no debe suprimirse para verbos
que llevan un complemento de régimen como acordarse, olvidarse,
arrepentirse, entre otros.

Es correcto decir: Es incorrecto decir:
Me acordé de que no puedo ir. * Me acordé que no puedo ir.
Esta arrepentido de que no ira. * Esta arrepentido que no ira.

Al mismo tiempo, se encuentran construcciones gramaticales en
donde el indice funcional de no debe de omitirse ya que hay sustan-
tivos y adjetivos que funcionan con su aplicacion. Por ejemplo, en
construcciones como a condicion de que; con ganas de que; conven-

cido de que.
Es correcto decir: Es incorrecto decir:
Tengo ganas de que venga *Tengo ganas que venga
Estoy convencido de que vendra * Estoy convencido que vendra

Por otro lado, es incorrecta la supresion de de en algunas locu-

ciones:
Es correcto decir: Es incorrecto decir:
A pesar de que... * A pesar que...
Afindeque... * Afin que...
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Empleo del gerundio

Cecilia Soto

El gerundio es, principalmente, un verbo adverbio o un adverbio
verbal, o sea, una forma verbal que tiene como funcién bésica servir
de modificador a otro verbo:

Mi hermana estudia escuchando musica.

En este ejemplo, el gerundio “escuchando” modifica al verbo “es-
tudia”

El gerundio es ademds una forma no personal del verbo (por si
mismo, no indica persona gramatical) que tiene una forma simple:
amando, temiendo, partiendo; y una forma compuesta: habien-
do amado, habiendo temido, habiendo partido. El gerundio simple
siempre expresa simultaneidad o anterioridad, nunca posterioridad,
respecto del verbo principal; el gerundio compuesto s6lo expresa an-
terioridad respecto de este verbo:

Simultaneidad Anterioridad
Entré abriendo la puerta. Escuchando sus palabras, entenderds lo
que te digo.

Cocina escuchando radio. | Habiendo llegado Juan, podemos dar

por comenzada la reunidn.

Es incorrecto el gerundio de posterioridad, es decir, el que indica
un hecho o suceso posterior al del verbo principal:
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Posterioridad

Uso incorrecto

Uso correcto

horas mds tarde.

* Los ladrones huyeron
siendo detenidos tres

Los ladrones huyeron y fueron
detenidos tres horas mds tarde.

* Se enfermd, faltando
una semana al trabajo.

trabajo.

Se enfermd y falté una semana al

Cuando el gerundio actiia como modificador o complemento cir-

cunstancial de un verbo puede tener distintos valores:

Modal Complemento | Responde a Empezd su
de modo la pregunta discurso
icomo?, jde qué | agradeciendo a
modo?Y forma | todos.
una preposicion
adverbial modal.
Temporal Complemento Responde a Habiendo recibido
de tiempo la pregunta su titulo, se fue a
icuando?,y vivir a otro pais.
forma una
proposiciéon
adverbial
temporal.
Causal Complemento Responde a la Sabiendo que
de causa pregunta ;jpor estabas dentro, no
qué?, y forma quiso entrar.
una proposicién
adverbial causal.
Concesivo Indica una Forma una Aun siendo
concesion proposicién inocente, fue
adverbial condenado.
concesiva.
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Condicional Indica una Forma una Llamando
condicién proposicion al 0800-222,
adverbial obtendrd
condicional. informacién
sobre nuestros
servicios.

La accioén denotada por el gerundio expresa una circunstancia
(modo, tiempo, causa), una condicién o una concesion respecto del
verbo principal. Si la relacion entre el gerundio y el verbo principal
es de otro tipo, por ejemplo, si el gerundio expresa la consecuencia o
la finalidad de la accién del verbo principal, el empleo del gerundio

resulta incorrecto:

Uso correcto

Estudié durante el verano,
por lo tanto pudo recibirse a
principios de marzo.

Uso incorrecto
*Estudié durante el verano,

pudiendo recibirse a
principios de marzo.

En general, el sujeto del gerundio es el mismo que el del verbo
principal, pero en algunos casos puede tener como sujeto al obje-
to directo del verbo principal. Esto sucede sdlo en los casos en que
el verbo principal significa percepcion (ver, observar, oir, escuchar,
notar, encontrar, etc.) o representacion (representar, pintar, dibujar,

mostrar, imaginar, etc.):

Vimos a los chicos estudiando.

Encontré a su hermano caminando por la calle.
La dibujo corriendo por el bosque.

Describié a su hijo tocando la guitarra.

Estos casos pueden representar ambigiiedades, en tanto que resulta
confuso si el gerundio modifica al sujeto o al objeto directo. Por ejem-
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plo enlasegunda oracién: Encontré a su hermano caminando por la ca-
lle, el sujeto del verbo caminando puede ser tanto su hermano como la
persona que lo encontrd, por lo tanto se recomienda evitar estos usos.
El gerundio puede tener un sujeto propio distinto del sujeto del verbo
principal. Se dice en estos casos que el gerundio esta en construccion
absoluta, dado que tiene un sujeto independiente. Las construcciones
absolutas aparecen separadas por comas de la oracién principal:

Gobernando Alfonsin, nacié mi primer hijo.
Jugando Messi, la victoria estd asegurada.
Aun no viniendo Juan, haremos ese viaje.

Es frecuente, en general por imitacién del inglés, el uso del gerun-
dio en lugar de una oracién adjetiva o de relativo, es decir, de una
proposicién introducida por un pronombre relativo (que, quien,
el cual, que pueden aparecer precedidos de una preposicion). Es el
gerundio que se emplea como modificador directo de un sustantivo,
funcién que corresponde a los adjetivos (la naturaleza del gerundio
es fundamentalmente adverbial). A este uso incorrecto se lo llama
“gerundio especificativo™

Uso incorrecto Uso correcto

*Han aprobado la ley regulando Han aprobado la ley que

el precio de la yerba. regula el precio de la yerba.
*No encuentro el manual No encuentro el manual que
explicando el armado de la PC. explica el armado de la PC.

Sin embargo, algunos gerundios adjetivos han sido admitidos por
su cristalizacion en el uso:

Agua hirviendo.

Antorchas ardiendo.
Hombres trabajando.
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Por ultimo, otro de los usos incorrectos del gerundio es el que

modifica a un objeto indirecto o a circunstanciales. El gerundio pue-

de complementar al sujeto, y en ocasiones al objeto directo, pero re-

sulta incorrecto su empleo cuando acompana a nombres con funcién

de objeto indirecto o de circunstancial:

Gerundio de

Puede ser empleado

jAndando!

mandato para 6rdenes cuando se
supone que la accién ya ha
comenzado a ser realizada.
Gerundio Es frecuente en el discurso El Gobernador
descriptivo periodistico y se emplea para saludando a
la descripcién de personas o sus ministros.
situaciones al pie de un cuadro o
una foto.
Gerundio Se usa asociado a un fuerte {Otra vez
exclamativo- caracter expresivo y es gritando?
interrogativo caracteristico de la lengua oral. | jUn dguila
volando!

Gerundio fatico

Expresa esta funcion de la
comunicacién y se emplea para
introducir un cambio de tema en
la conversacion o para sefalar
que el tema se vincula con lo
dicho anteriormente.

Cambiando de
tema ;qué pasé
el otro dia?
Hablando de
Juan, ;qué te
parece lo que
dijo?

Uso incorrecto

Uso correcto

*Les dieron una beca a estudiantes
sabiendo chino.

Les dieron una beca a

estudiantes que sabian chino.

*Vive en una casa teniendo
balcon terraza.

Vive en una casa que tiene

balcon terraza.
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La correlacion verbal
o sobre la maquina de tiempos

Martin Dupaus

Mucho se ha escrito —y se seguira escribiendo seguramente— so-
bre la correlacion de los tiempos verbales en espafiol. En el presente
articulo se brindara un resumen sobre los casos canénicos o norma-
tivos mas usuales en la oraciéon compleja, la clausula condicional con

« e

si” y la narracién.

Correlacion verbal en la oracion compleja

En primer lugar, la concordancia temporal se define como “la corres-
pondencia que se establece entre dos formas verbales, una de las cuales
(en adelante, V1) aparece en una oracion principal, y la otra (en adelan-
te, V2) aparece en una oracion subordinada” (RAE, 2009, § 24.7a).

Ejemplo:
Pedro guerig que vos nos gyudaras con la fiesta.
V1 A\

V1: Pretérito imperfecto del modo indicativo.
V2: Pretérito imperfecto del modo subjuntivo.

El verbo de la oracién principal esta en tiempo pasado del indica-
tivo; por tanto, el verbo de la subordinada adopta una forma subjun-
tiva en el pasado.!

1. Ver en el siguiente cuadro: pretérito imperfecto del Indicativo + pretérito imper-
fecto del Subjuntivo.
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Dicho esto, en el siguiente cuadro se desarrollan algunos casos

puntuales de correlacién verbal en la oraciéon compleja.

PRESENTE
Presente del modo
indicativo

Presente — Subjuntivo
Necesito que compres 1 kilo de manzanas.

Pretérito perfecto — Subjuntivo

No creo que hayas venido a nuestra clase.
(Verbos que expresan duda, deseo,
obligacién o voluntad sobre un hecho en el
pasado)

Pretérito perfecto compuesto - Indicativo
El piensa que has cometido un grave error.
(Los efectos del error persisten en el
presente)

Pretérito perfecto simple - Indicativo

El piensa que cometiste un grave error.
(Los efectos del error remiten a un pasado
acabado)

Futuro imperfecto - Indicativo
El articulo sefiala que él no serd el candidato
de 2015.

PASADO

Pretérito perfecto
simple del modo
indicativo

Pretérito imperfecto del indicativo

Recordé que ella sélo comia dulces.

(Accién en el pasado, durativa)

Pretérito pluscuamperfecto - Indicativo
Calculé que el ladrén habia estado dos horas
antes. (Accion en el pasado)

Condicional simple - Indicativo

La madre desliz6 que Maria no participaria
en el congreso.

(Accién futura en el pasado)
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PASADO
Pretérito perfecto
simple del modo

Pretérito imperfecto — Subjuntivo

El policia ordené que se retirasen.

Esta correlacién muchas veces no se respeta
cuando la intencion es resaltar el caracter
temporal presente de la accion:

Pretérito perfecto
compuesto del
modo indicativo

indicativo El policia ordené que se retiren.
Pretérito pluscuamperfecto - Subjuntivo
El testigo neg6 que vos hubieras cometido el
asesinato.

PASADO Presente — Subjuntivo

Nos ha propuesto que cantemos mafana en
el festival.

PASADO
Pretérito
imperfecto del
modo indicativo

Pretérito imperfecto — Subjuntivo

El correo recomendaba que practicaran los
ejercicios durante las vacaciones.

Esta correlacién muchas veces no se respeta
cuando la intencion es resaltar el caracter
temporal presente de la accion:

Pedro queria que vos nos ayudes con la
organizacion de la fiesta.

Pretérito pluscuamperfecto - Subjuntivo

Tu madre anhelaba que hubieras terminado
los estudios en marzo.

(Deseo en el pasado que no se cumplid)

({1

Correlacion verbal en la clausula condicional con “si

En este tipo de clausulas, podemos distinguir tres tipos:

1. Cléusula condicional del primer tipo: condicién posible o real.

2. Clausula condicional del segundo tipo: condicién probable o

irreal.
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3. Clausula condicional del tercer tipo: condicién imposible.
1. Clausula condicional del primer tipo: condicion posible o
real

Presente

(indicativo) Si llueve mucho, me quedo en casa.
Si + presente
del modo Futuro il h daré
indicativo (¥ (indicativo) i llueve mucho, me quedaré en casa.
indicativ

Imperativo

(indicativo) Si llueve mucho, jquédate en casa!

(*) Observacion: El presente del modo indicativo puede ser reem-
plazado en este caso por el pretérito perfecto compuesto del mismo
modo.

Si has corrido tanto es porque te sientes bien.
Si Maria se ha enfadado ha sido porque le has mentido.

2. Clausula condicional del segundo tipo: condicion probable
o irreal

Este tipo de frase condicional expresa una situacion hipotética o
improbable que no ocurre en el momento presente. Ahora bien, esto
no implica que no se pueda cumplir en el futuro.

Condicional
simple Siyo ganara un mejor sueldo, me
Si+pretérito | dicati compraria una moto.
imperfecto (indicativo)
del modo
Lo Condicional
subjuntivo Si yo ganara un mejor sueldo, me habria
compuesto
(indicativo) comprado una moto.
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3. Clausula condicional del tercer tipo: condiciéon imposible

Este tipo de frase expresa una situacion hipotética pasada que no

sucedid, pero cuyas consecuencias influyen para que algo no ocurra

en el presente.

Si + pretérito
pluscuam-
perfecto del
modo subjun-
tivo

Condicional

. Si hubiese aceptado su propuesta, estarid
simple o
(indicativo) navegando por el Mediterrdneo.
Condicional

Si hubiese aceptado su propuesta, me

compuesto

s habria instalado en Roma.
(indicativo)

Correlacion verbal en la narracion

En la narracién se disponen los sucesos y acciones segtin un or-

den temporal dado por el tiempo de base, es decir, el tiempo que

elige el narrador para contar su historia. Generalmente, se trata del

presente o pretérito perfecto simple, ambos del modo indicativo.

Narracion en presente

Presente

Futuro

Pretérito perfecto
simple

Pretérito perfecto
compuesto

Se emplean para
indicar un hecho
previo al presente.

Tiempo de base de la
narracion.

Se emplea para indicar
un hecho futuro con
respecto al presente.

Ejemplo:

Rocio finalmente decide viajar por América Latina. De esta forma,

aprovechard los pasajes que su madre compré dos meses atrds.
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Narracion en pasado

Pretérito
pluscuamperfecto

Pretérito perfecto
simple

Condicional simple

Indica un hecho
previo a otro
pasado.

Tiempo base de la
narracion.

Indica una accién
puntual en el pasado
que ya esta finalizada.
Este tiempo se emplea
alternado con el
pretérito imperfecto
para descripcionesy
acciones secundarias.

Sefala un hecho futuro
0 posible con respecto al
pasado.

Ejemplo:

Rocio finalmente decidié viajar por América Latina. De esta for-

ma, aprovecharia los pasajes que su madre habia comprado dos me-

ses atrds.

Referencias bibliograficas

Real Academia Espaiiola (2009). Nueva gramadtica de la lengua espa-

fiola. Madrid: Espasa Libros.

VERSIONFINAL.DOC - CINTIA ROGOVSKY

76



Reglas especiales de acentuacion

Julieta Haramboure

Muchas veces dudamos acerca de la acentuacién en una palabra’.
Tratamos de recordar las reglas generales de acentuacion en espafiol,
que clasifican a las palabras en agudas, graves y esdrujulas?, pero ve-
mos que no logran aclararnos el dilema. Seguramente, estamos frente
a un caso especial de acentuacion. Para eso, hay una serie de reglas
particulares que resultan muy tiles:

Acentuacion de monosilabos

Por regla general, las palabras de una sola silaba no llevan tilde.
Aunque existen muchas excepciones, como ocurre en el caso de la
tilde diacritica, es un error comun ver verbos en pretérito de una sola
silaba y con tilde: *vid, *dio, *vi, *fué.

Tilde diacritica en monosilabos
Es un acento ortografico que sirve para diferenciar pares de pa-
labras homdgrafas, es decir, de igual escritura, pero que poseen di-

1. Vale una aclaracion: nos referimos con “tilde” al acento ortografico que llevan algu-
nas palabras a partir de una regla. No debemos confundir con “acento prosédico’, que
es el mayor sonido que recae en una silaba de determinada palabra, y que lo llevan
todas ellas.

2. Breve repaso de las reglas generales de acentuacion: Son agudas las palabras cuya
silaba tonica recae sobre la ultima silaba, y llevan acento aquellas palabras que acaban
en vocal, -n, -s (oracién, papel, comio, jamas). Son graves aquellas palabras cuya
silaba ténica recae sobre la penultima silaba, y no terminan en vocal, -n,-s. (4rbol,
cadaver, libro, dificil). Son esdrujulas las palabras cuya silaba ténica recae sobre la
antepenultima silaba y siempre llevan tilde (musica, cdntaro, pagina).
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ferente funcién y significado. Se usa especialmente en monosilabos,

pero también pueden llevar tilde diacritica otro tipo de palabras. Su

uso apropiado contribuye a la claridad en la produccién e interpreta-

cién de un texto. Aqui van todos los monosilabos que generan dudas:

Con tilde

Sin tilde

Dé: conjugacioén del verbo dar
“Quiero que me dé el lapiz”

De: preposiciéon
“La torta de chocolate”

El: pronombre personal
“El lleg6 de sus vacaciones”

El: articulo
“El campo esta despoblado”

Mi: pronombre personal
“A mi me gusta la primavera”

Mi: adjetivo posesivo
“Mi computadora se rompid”

Mi: sustantivo (nota musical)
“El mi estd entre el rey el fa”

Si: adverbio de afirmacion
“Si, quiero café”

Si: conjuncién condicional
“Si quiero café, te aviso”

Si: pronombre personal
“Se pregunta a si mismo”

Si: sustantivo (nota musical)
“Sonata en si bemol”

Té: sustantivo
“Me gustaria tomar un té”

Te: pronombre personal
“Te extrafo”

Tu: pronombre personal
“Td me has llamado”

Tu: adjetivo posesivo
“Admiro tu paciencia”

Sé: conjugacion del verbo saber
“No sé el motivo de su disgusto”

Se: pronombre
“No se sabe el motivo”

Sé: conjugacion del verbo ser
“Sé bueno con tus comparieros”

Mas: adverbio de cantidad
“Quiero mas vacaciones”

Mas: conjuncién adversativa
(sinénimo: pero)
“Lo invitaron, mas no asisti¢”

Aun: adverbio de tiempo
(sinébnimo: todavia)
“Aun no llego”

Aun: adverbio de modo (sinébnimo:
incluso)
“Aun los dias de lluvia, sale a correr”
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Qué, Quién, Cbmo, Cuando, Cual, Que, Quien, Como, Cuando, Cual,

Doénde, Por qué®: pronombres Donde, Porque: pronombres relativos
enféticos (para interrogaciones “El vecino que vive en la esquina”

y exclamaciones directas o “La casa donde vive esta en venta”
indirectas)

“;Qué te pas6?”
Me pregunté dénde vivia

El adverbio solo y los pronombres demostrativos

La palabra solo, tanto cuando es adverbio y equivale a solamente
(“Solo llevaba un par de monedas en el bolsillo”) como cuando es ad-
jetivo (“No me gusta estar solo”), asi como los demostrativos este, ese
y aquel, con sus femeninos y plurales, funcionen como pronombres
(“Este es tonto”, “Quiero aquella”) o como determinantes (“aquellos
tipos”, “la chica esa”), no deben llevar tilde segtn las reglas generales
de acentuacion, ya sea por tratarse de palabras terminadas en vocal o
en -s, o, en el caso de aquel, por ser aguda y terminar en consonante
distinta de n 0 s. Anteriormente, estas palabras llevaban tilde diacriti-
ca para diferenciarse entre si, pero la dltima actualizacion de la RAE
anuncia que se podrd prescindir de la tilde en estas formas incluso en
casos de ambigiiedad. La recomendacion general es no tildar nunca
estas palabras*.

Palabras compuestas con guion y sin guion

En las palabras con guién, cada elemento conserva la acentuacion
que tenia cuando era una palabra simple. Por ejemplo: tedrico-prdc-
tico.

3. Este término posee tres variantes segun su significado y funcion, que se diferencian
no solo a través de la tilde sino también por su grafia: por qué (pronombre enfético),
porque (pronombre relativo), porqué (sustantivo: “No me dijo el porqué ).

4. Nota de los editores: sin embargo, la RAE ha reconocido que esta eliminacion de
las tildes no ha sido bien aceptada por la comunidad hispanoparlante y sigue habien-
do gran numero de casos donde la ambigiiedad permanece si no se utiliza la tilde
diacritica.
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En las palabras sin guion, se coloca tilde en la segunda, en caso
que corresponda seguin las reglas generales de acentuacion. La prime-
ra no lleva tilde, aunque la llevara cuando era una palabra simple. Por
ejemplo: traspiés, decimoséptimo.

Adverbios terminados en -mente

Estos adverbios derivan de adjetivos. Si el adjetivo del cual deriva
tiene tilde, el adverbio la mantiene en el mismo lugar. Si por el con-
trario, la forma simple no la lleva, el adverbio tampoco se tildara. Por
ejemplo: facil> facilmente, fiel> fielmente.

Palabras con hiato acentual

Este tipo de hiato se produce cuando se encuentran en una misma
silaba una vocal cerrada ténica y una abierta atona. En estos casos,
la vocal cerrada debe llevar tilde, independientemente de las reglas
generales de acentuacion. Por ejemplo: dia, reir, bail.

Tilde en mayusculas

Las letras mayusculas deben escribirse con tilde si les corresponde
llevarla segun las reglas generales de acentuacion, tanto si se trata de
palabras escritas en su totalidad con mayusculas como si se trata Gni-
camente de la mayuscula inicial: Angel, ADMINISTRACION.

Las unicas mayusculas que no se acentuan son las que forman
parte de las siglas; asi, CIA (sigla del inglés Central Intelligence Agen-
cy) no lleva tilde, aunque el hiato entre la vocal cerrada tonica y la vo-
cal abierta atona exigiria, segtn las reglas de acentuacion, tildar la i.

VERSIONFINAL.DOC - CINTIA ROGOVSKY 80



El uso de la mayuscula

Mobnica G. Mereles

La letra inicial de palabra se escribe con mayuscula en los siguien-
tes casos:

Al comienzo de la oracidn, después de punto — aparte o seguido—
y de puntos suspensivos:

No sé que contestd. Que el infeliz se iba... Nada ... Que un
dolor ...

(Juan Ramoén Jiménez)

Casi siempre, después de un signo de entonacién (exclamacién o
interrogacion):

;Donde vas? No es hora todavia
iVen aca! Estoy cansada de llamarte

El uso de la mayuscula después de dos puntos, se utiliza cuando se
reproducen palabras o pensamientos textualmente:

El me dijo: “He decidido estudiar”
Obsérvese que después de los dos puntos debe escribirse con mi-

nusculas. Sélo es obligatorio el uso de la maytscula cuando sigue una
transcripcidn literal:
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Y los tres Reyes Magos repitieron como en un cantico: “Este
es. Nosotros hemos visto su estrella”.
(Valle-Inclan)

Los nombres de las instituciones, entes, establecimientos o en los
titulos de libros:

La Cabaiia del Tio Tom
Banco de la Nacién Argentina
Real Academia Espafiola

Obsérvese que solo llevan mayusculas los sustantivos y los adje-
tivos.

Los nombres de periodos o sucesos historicos:
Revolucién de Mayo

Edad Antigua

Siglo de Oro

Los nombres de personas, apellidos, apodos o epitetos:

Lorenzo de Medici fue llamado el Magno

Mariano Moreno fue uno de los gestores de nuestra naciona-
lidad

Alfonso el Sabio prohibié el uso del latin en los documentos
publicos

Las palabras estado, corona, nacion cuando se refieren a uno de-
terminado:

La Corona inglesa interviene en el arbitraje.
El Estado argentino felicita a la Naciéon hermana.
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Los nombres geograficos: rios, montanas, mares, lagos, etc., asi
como regiones, paises ciudades, pueblos, calles, plazas, barrios, edi-
ficios publicos, etc.:

El Lago Buenos Aires esta en la Provincia de Santa Cruz.

Para ir a Chile atravesé los Andes.

El Rio de la Plata desemboca en el Océano Atlantico.

El Parque Rivadavia esta en Caballito entre las calles Rivadavia

y Rosario.

Los alpinistas argentinos han escalado el Everest.

Los nombres de siglos:

El Cuatrocientos fue el mas floreciente en la pintura italiana.

Los titulos honorificos:

Llego el Presidente junto a la Comision Directiva.

No, en cambio: Llegé el presidente Lorenzo, con un grupo de
personas.

En los dialogos cuando cambia el interlocutor:
Lucia: —;D6nde fueron el viernes?

Verdnica: —Al parque de diversiones.

Lucia: —Nosotros pensamos ir mafiana.

Abuso de las mayusculas

Algunos usan las mayusculas, por ejemplo, para destacar el valor
moral de ciertas palabras. Asi escriben: Patria, Libertad, Héroe, Re-
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ligidn, etc., lo cual debe evitarse pues hace pesado el estilo de quien
escribe sin mejorarlo en su contenido. Tampoco se escriben con ma-
yuscula los nombres de las estaciones del afio, de los meses, de los
dias, los nombres de ciencias o disciplinas, y los adjetivos gentilicios.

Referencias bibliograficas
Bianchi de Cortina, Edith (1979). Gramadtica Estructural. Buenos Ai-
res: CORFER.

Ruiz, Adela (s/d). Puntuacién, Apunte de Catedra Taller de Pro-
duccién Grafica I (FPyCS, UNLP).
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Siglas, afios, numeros, siglos

Melisa Ramanauskas

Los numeros, las fechas, las décadas y las siglas tienen su forma de
escritura. A continuacién, mencionamos el estilo que recomienda la
Real Academia Espaiola para cada caso.

Numeros: scifras o palabras?

Cifras

Se utilizan en las operaciones matematicas, computos estadisticos,
inventarios, tablas, graficos y en textos cientificos y técnicos. También
en carteles, etiquetas, titulares periodisticos y textos publicitarios. No
se recomienda utilizar en un mismo enunciado nimeros escritos con
cifras y nimeros escritos con letra; si algiin nimero forma serie con
otros mas complejos, es mejor escribirlos todos con cifras.

Deben escribirse con cifras aquellos nimeros que exigirian el em-
pleo de cuatro o mds palabras en su escritura con letras: En verano la
poblacién asciende a 32 423 habitantes.

Los numeros formados por una parte entera y una decimal: El
indice de natalidad es de 1,5 niflos por mujer.

Los porcentajes superiores a diez: En las tltimas elecciones votd el
84% de la poblacion. No debe dejarse espacio de separacion entre el
numero y el signo %. Hasta el diez suele alternar el empleo de cifras o
palabras en la indicacién de los porcentajes: el 3% (o tres por ciento)
de los encuestados. El simbolo % debe leerse siempre por ciento, sal-
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vo en el caso del 100%, que puede expresarse en letras de tres modos:
cien por cien, cien por ciento o ciento por ciento.

Los numeros referidos a unidades de medida, cuando van segui-
dos del simbolo correspondiente: Manana se alcanzaran los 15 °C.

Los numeros seguidos de la abreviatura del concepto que cuan-
tifican: 45 pags. (cuarenta y cinco péaginas), 2 vols. (dos volumenes).

Al escribir nimeros de mas de cuatro cifras, se agruparan estas
de tres en tres, empezando por la derecha, y separando los grupos
por espacios en blanco: 8 327 451 (y no por puntos o comas). Los nu-
meros de cuatro cifras se escriben sin espacios de separacién: 2458.
Nunca se escriben con puntos, comas ni blancos de separacion los
numeros referidos a afios, paginas, versos, portales de vias urbanas,
cddigos postales, apartados de correos, nimeros de articulos legales,
decretos o leyes.

Palabras

Escribimos con letras los nimeros que pueden expresarse en una
sola palabra: del cero al veintinueve, las decenas (treinta, cuarenta,
etc.) y las centenas (cien, doscientos, etc.); los numeros redondos que
pueden expresarse en dos palabras (trescientos mil, dos millones,
etc.); los nimeros que se expresan en dos palabras unidas por la con-
juncién y (hasta noventa y nueve).

En el caso de los textos no técnicos es preferible escribir con le-
tras los numeros no excesivamente complejos referidos a unidades
de medida. En ese caso, no debe usarse el simbolo de la unidad, sino
su nombre (ejemplo: recorrimos a pie los ultimos veinte kilémetros).
Cuando se utiliza el simbolo, es obligado escribir el ntimero en cifras.

Todos los nimeros aproximados o los usados con intencion ex-
presiva: Creo que naci6 en mil novecientos cincuenta y tantos; Ha-
bria unas ciento cincuenta mil personas en la manifestacion; ;Te lo he
repetido un millén de veces y no me haces caso!.

Los numeros que forman parte de locuciones o frases hechas: No
hay duda: es el nimero uno; Eramos cuatro gatos en la fiesta.
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Numeros romanos: gversalitas o versales?

En la escritura de los nimeros romanos deben utilizarse sélo le-
tras con forma mayuscula. Cuando se refieran a sustantivos escritos
en minuscula, se recomienda escribirlos en versalitas’: siglo v, pa-
ginas XIX-XXIII; y en versales?, cuando vayan solos o se refieran a
sustantivos escritos con inicial mayuscula: Alfonso X, II Congreso
Internacional.

Fecha

Las fechas pueden escribirse enteramente con letras, con una
combinacién de letras y nimeros o solo con nimeros. No es habitual
escribir las fechas enteramente con letras: Veintiocho de septiembre
de mil novecientos noventa y seis. Solo es normal en escrituras publi-
cas, actas notariales o cheques bancarios.

El orden para mencionar el dia, mes y afio varia segiin distintos
modelos. En los paises latinos se utiliza habitualmente el orden as-
cendente (dia, mes, afo). Entre el dia y el mes, asi como entre el mes
y el afio, se intercala la preposicion de.

Las fechas abreviadas se escriben solo con nimeros, separando las
cifras correspondientes a dia, mes y afio con guiones, barras o puntos,
y sin blancos de separacion: 28-8-98. El afio puede aparecer indicado
con sus cuatro cifras o solo con las dos ultimas, y el mes, en nimeros
arabigos o romanos. Cuando el nimero que indica el mes o el dia es
inferior a diez, se recomienda no anteponer un cero a la cifra simple.

Se recomienda el orden descendente (afo, mes, dia) sin preposi-
cioén alguna entre cada uno de los elementos en documentos de ca-
racter cientifico o técnico de circulacién internacional.

1. Letras de figura mayuscula, pero del mismo tamaio que las minusculas.
2. Letras mayusculas de tamano superior al de las mindsculas.
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Los afios anteriores o inmediatamente posteriores al nacimiento
de Jesucristo se acompafian de las abreviaturas a. de J. C., a. de C., a.
J. C. 0 a. C. (antes de (Jesu)Cristo) yd. de]. C.,d.de C.,d.]J. C.od. C.
(después de (Jesu)Cristo).

En la datacién de cartas y documentos es frecuente que, antes de
la fecha, se mencione también el lugar en que se escriben. En estos ca-
sos, se pone coma entre el lugar y la fecha: Argentina, 21 de febrero de
1999. También se escribe coma entre el nombre del dia de la semanay
la indicacidn del dia, mes y afio: Hoy es sabado, 19 de mayo de 2012.

Uso del articulo el y del

Del afio 1 al 1100 es mas frecuente el empleo del articulo, al menos
en la lengua hablada: Los drabes invadieron la Peninsula en el 711.

Del afio 1101 a 1999 es mayoritario el uso sin articulo: Los Reyes
Catdlicos conquistaron Granada en 1492. Si se menciona el afo de
manera abreviada, suprimiendo los dos primeros digitos, es obliga-
torio el empleo del articulo: En el 92 se celebraron las Olimpiadas de
Barcelona.

A partir del afio 2000 se registrd una tendencia del uso del articu-
lo: Fui al Caribe en el verano del 2000 o La autovia estard terminada
en el 2010. Sin embargo, en la datacion de cartas y documentos se
prefiere, desde la Edad Media, el uso sin articulo: 14 de marzo de
1420. Por lo tanto, se recomienda mantener este uso en la datacidon de
cartas y documentos del afio 2000 y sucesivos: 4 de marzo de 2000.
Esta recomendacién no implica que se considere incorrecto, en estos
casos, el uso del articulo: 4 de marzo del 2000.

Década

En espariol las expresiones adecuadas son: los afios ochenta, los
ochenta, la década de los ochenta, la década del ochenta. No es acon-
sejable escribir en plural el cardinal referido a la decena (a través de
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los veintes y de los treintas) ni deben usarse férmulas como los 20s
0 los 20’s.

Siglas

Las siglas se escriben sin puntos ni blancos de separacion.

La primera vez que se emplea una sigla en un texto es conveniente
poner a continuacion, y entre paréntesis, el nombre completo al que
reemplaza y, si es una sigla extranjera, su traduccién o equivalencia:
DEA (Drug Enforcement Administration, Departamento Estadouni-
dense de Lucha contra las Drogas); o escribir primero la traduccién
o equivalencia, poniendo después la sigla entre paréntesis: la Unién
Nacional Africana de Zimbawue (ZANU).

Normalmente se utiliza la mayuscula para presentar todas las le-
tras que las componen (OCDE, DNI, ISO). En ese caso, nunca llevan
tilde ni deben dividirse con guion de final de linea. Ademas, sélo se
escribe punto tras las letras que componen las siglas cuando van inte-
gradas en textos escritos enteramente en mayusculas.

Si los digrafos ch y Il forman parte de una sigla, va en mayuscula
el primer caracter y en minuscula el segundo: PCCh, sigla de Partido
Comunista de China.

Se escriben en cursiva las siglas que corresponden a una deno-
minacién que debe aparecer en este tipo de letra cuando se escribe
completa; esto ocurre, por ejemplo, con las siglas de titulos de obras
o de publicaciones periddicas: DHLE, sigla de Diccionario Historico
de la Lengua Espariola.

Debe evitarse el uso de la s minuscula anadida al final, precedida
o no de apdstrofo, para referirse al plural: CD’s, ONGs.

Las siglas adoptan el género de la palabra que constituye el nicleo
de la expresion abreviada, que normalmente ocupa el primer lugar en
la denominacidén: el FMI, por el Fondo Monetario Internacional; la
OEA, por la Organizacién de Estados Americanos.
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Acrénimos

Las siglas que se pronuncian como una palabra (acrénimos), se
escriben solo con la inicial mayuscula si se trata de nombres propios
y tienen més de cuatro letras: Unicef, Unesco; o con todas sus letras
minusculas, si se trata de nombres comunes: ovni, sida.

Solo los acrénimos que se han incorporado al vocabulario general
y que se escriben con minusculas, admiten su divisién con guion de
final de linea y se someten a las reglas de acentuacion grafica en espa-
nol: 14- / ser, ra- / dar. Ademas, forman el plural siguiendo las reglas
generales de su formacion en espariol: ovnis.
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Uso de la raya

Mbnica G. Mereles

La raya o guion largo (—) sirve para introducir a los personajes
que componen el didlogo escrito, es decir, marcan el cambio del in-
terlocutor.

Ejemplos:

La maestra: —Julieta, ;cudl es la flor que mas te gusta?
Julieta: —El mburucuya.

La maestra: —Deletreala.

Julieta: —Cambié de parecer, sefiorita. {Me gusta la lila!

—Buenas noches, patrén. jLinda musica!

—S8i, linda —repuso mister Hall.

—iLinda! —repiti6 el otro—. ;Cuanto ruido!

—Si, mucho ruido —asinti6 mister Hall, que hallaba no despro-
vistas de profundidad las observaciones de su visitante.

(Horacio Quiroga)

Pero cuando a las palabras del interlocutor les siguen otras acla-
ratorias (“repuso mister Hall”, “repitio el otro”) la raya no sélo va de-
lante sino también detras para distinguir lo que es didlogo de lo que
no es.

También se usa para separar en el contexto expresiones aclara-
torias o incidentales, con mayor rigor que la coma y menor que el
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paréntesis. En este caso no deberia utilizarse la misma raya que para
los didlogos (—) sino la que tiene un tamaio ligeramente menor (-).
No obstante, esta es una decision de estilo que puede adoptarse o no,
dependiendo del tipo de texto de que se trate (en un texto literario,
con muchos didlogos, se preferira siempre la raya, mientras que en un
texto técnico, sin didlogos, se preferira la raya menor).

Ejemplo:

Apoyada en los recuerdos de la madre, me imaginaba a los dos
anos de edad —edad en que me bautizaron— vestida de blanco, con
monos y encajes, los mismo que en otras.

(Norah Lange)

La isla de Pascua —segun creo— es bellisima

Un error muy frecuente —que se increment6 con el uso de las com-
putadoras personales— es el remplazo de la raya por el guién (-). Esto
se debe a que la raya no es una tecla dentro del teclado dactilografico.

El signo que corresponde a la raya (dependiendo el sistema ope-
rativo y el procesador de textos) se encuentra, generalmente, en el
ment “Insertar” y alli en la pestafia “Simbolos”
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Citas bibliograficas

Karla Scebba

Hay una gran cantidad de modos de citar. Aqui queremos escoger
uno que nos parecid sencillo para adoptar en futuros trabajos.

Reglas de las citas bibliograficas

Libros:

1. Apellido y nombre del autor (o autores, o del que esta al cuida-
do de la edicion con eventuales indicaciones sobre seudénimos o
falsas atribuciones).

2. Titulo y subtitulo de la obra.

3. (“Coleccion”).

4. Ntmero de la edicién (si no hay muchas).

5. Lugar de edicion; si en el libro no figura, se escribe s. 1. (sin
lugar).

6. Editor: si en el libro no figura, se omite.

7. Fecha de edicidn: si en el libro no figura, se pone . f. (sin fecha)
0 s. d. (sin data).

8. Datos eventuales sobre la edicidn mas reciente a que nos refe-
rimos.

9. Numero de pagina y si es el caso, numero de tomos de que se
compone la obra.

10. (Traduccion: si el titulo esta en una lengua extranjera y existe
traduccion al espaiiol, se especifica el nombre del traductor, el ti-
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tulo en castellano, el lugar de edicion, el editor, la fecha de edicién
y eventualmente el nimero de paginas).

Ejemplo:

Searle, John R. Speech Acts - An Essay in the Philosophy of Lan-
guage, 1* ed., Cambridge, Cambridge University Press, 1969 (5" ed.,
1974), pp. VIII-204.

Wilson, John. Philosophy and Religion - The Logic of Religious Be-
lief, Londres, Oxford University Press, 1961, pp. VIII-120.

Articulos de revistas:

1. Apellido y nombre del autor.

2. “Titulo del articulo o capitulo”

3. Nombre de la revista.

4. Volumen y nimero del fasciculo (e indicaciones eventuales de
Nueva Serie o época de la revista).

5. Mes y afio.

6. Paginas en que aparece el articulo.

Citas de periddicos:

Las citas de diarios y semanarios funcionan como las citas de re-
vistas, salvo que es mds oportuno (por motivos de localizacién) po-
ner la fecha en vez del numero. Si se tiene que citar de pasada un
articulo, no es estrictamente necesario sefialar también la pagina
(aunque siempre sera 1til) y no es necesario, en modo alguno, indicar
la columna de los periddicos. Pero si se trata de un estudio especifico
sobre la prensa, entonces estas indicaciones seran indispensables.

Ejemplo:
Nascimbeni, Giulio, “Come I'Italiano santo e navigatore ¢ diven-

tato bipolare”, Corriere della Sera, 25.6.1976, p. 1, col. 9.

Citas de pdginas web:
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Se escribe: Autor (si lo hubiere) y “Titulo” y se indica [en linea] si
el material puede ser consultado al momento de la publicacién. Tam-
bién, debe indicarse la fecha de consulta. Y se eliminara el hipervin-
culo (tono azul y subrayado de la direccién de Internet), y se colocara
la indicacion “Recuperado de” o “Consultado en”.

Ejemplo:

Saintout, Florencia, “La juventud y el dafio en la Argentina” [en
linea].

Recuperado dehttp://www.perio.unlp.edu.ar/observatoriodejove-
nes/archivos/eldano.pdf

Capitulos de libros, actas de congresos, ensayos en obras colectivas:

1. Apellido y nombre del autor.

2. “Titulo del capitulo o del ensayo”

3. En.

4. Eventualmente, nombre del que estd al cuidado de la obra co-
lectiva 0 AAVV.

5. Titulo de la obra colectiva.

6. (Si al principio se ha puesto AAVYV, eventual nombre del que
estd al cuidado de la edicion).

7. Eventual nimero del tomo de la obra en que se halla el ensayo
citado.

8. Lugar, Editor, fecha, numero de paginas, todo como en los li-
bros de un solo autor.

Las notas al pie:

Seran siempre al pie, numeradas con decimales, y su funcién debe
ser ampliar informacioén o aclarar algo respecto de lo que se dice en
el cuerpo del texto.

Todas las citas bibliograficas deberan aparecer desarrolladas en
forma completa en la bibliografia final de cada capitulo o de la totali-
dad de la obra, de acuerdo con el estilo particular de cada coleccion.
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En el caso de citas textuales, estas no deben exceder las mil pala-
bras. De lo contrario, los autores deberan gestionar la autorizacién a
quien tenga los derechos sobre la obra a reproducir (autor y/o edito-
rial).

Las citas de 3 lineas 0 menos iran incorporadas en el cuerpo del
texto entre comillas. Cita a bando: si la cita excede las tres lineas,
ira separada del cuerpo del texto, en un punto menos de tamafo de
fuente, sin comillas ni cursiva y con margen izquierdo de 10 cm o con
sangria doble de 1 0 2 cm por lado.
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El corrector en los procesos
de edicion técnica

Adela Ruiz

Meticuloso, detallista, sistematico, casi obsesivo... Cualquiera sea
el tipo de material sobre el que ponga en juego sus saberes, el correc-
tor no escapa a esta caracterizacion, porque su tarea, en pocas pala-
bras, radica en buscar errores y en enmendarlos. Responsable de un
oficio al que, en general, se le adjudica una denominacion poco feliz,
el llamado corrector de estilo trabaja con materiales de muy diversa
indole —articulos aislados, obras completas, piezas comunicacionales,
entre otros— sobre los que realiza tareas que poco tienen que ver con
cuestiones de estilo.

En los procesos de edicién técnica, el corrector interviene en dos
instancias claramente diferenciadas: la microcorreccién y la correc-
cion de pruebas. En la primera trabaja sobre el original editado; en
la segunda, sobre el material maquetado. Si bien en algunos procesos
editoriales estas tareas las desempefan distintos profesionales, la mas
de las veces ambas quedan a cargo de una misma persona.

En la microcorreccion, el corrector revisa el texto para detectar y
para subsanar defectos de redaccion, errores gramaticales, impropie-
dades Iéxicas y faltas de adecuacion a la lengua empleada —como su-
cede, por ejemplo, con las traducciones-. A estas tareas se suma, ade-
mads, la responsabilidad de velar por el cumplimiento de las normas
de estilo que rigen en el &mbito donde se enmarca la produccion; un
nivel de intervencion del que deviene el discutible, pero generalizado,
nombre de corrector de estilo y que, en ciertos procesos editoriales

VERSIONFINAL.DOC - CINTIA ROGOVSKY 97



—como el que se efectua en el caso de las publicaciones cientificas-,
supone una etapa de trabajo diferenciada.

En la correccién de pruebas, ademas de eliminar las erratas, las
faltas de ortografia y los errores gramaticales que hubieran podido
quedar de la etapa de microcorreccion, el corrector debe normalizar
y unificar las convenciones ortotipograficas, revisar la composicién
de los elementos aislados -titulo, textos, imagenes-, verificar la ar-
ticulacion de las zonas de informacidon que se intersecan —indices,
membretes, datos de paginacion, notas, referencias— y constatar los
datos formales y legales de la publicacidn.

Las instancias del proceso de edicion en las que intervienen los co-
rrectores determinan que estos trabajen de manera directa con los dos
perfiles profesionales que completan el proceso: el editor, en el caso de
la microcorreccion, y el disefiador/ diagramador, en el caso de la co-
rreccion de pruebas. Si bien las condiciones de produccién inciden en
que en muchos casos el corrector también desemperie el rol de editor
-0 que supla su ausencia—, su verdadera funcidn consiste en trabajar
con materiales que, segtin la etapa de intervencion, ya han sido proce-
sados por el editor o maquetados por el diseniador.

La instancia de correccién en la que se encuentre un material es-
tablece diferencias sustanciales en el tipo de lectura que realiza un
corrector, en la naturaleza de los errores que debe detectar y en el
tipo de intervenciones que puede efectuar. Mientras que la microco-
rreccién demanda de una lectura minuciosa, tendiente a evaluar si el
autor ha conseguido expresar sus ideas con la claridad, la correccién
de pruebas requiere de una lectura sistematica —-muchas veces, seg-
mentada— que barre el texto en busca de las fallas o de los errores que
se deslizaron en las instancias anteriores o que se originaron durante
el armado del material.

En los procesos de edicion técnica, las tareas que competen a los
distintos profesionales que intervienen en la produccién editorial
tornan imprescindible la diferenciacién de roles. En los 4mbitos no
comerciales, empero, los roles suelen superponerse (especialmente,
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entre el editor y el corrector) y las funciones tienden a solaparse (en
particular, en el caso de los diferentes tipos de correccion), lo que
genera graves perjuicios en las obras y en los materiales que se pro-
ducen.

El editor debe trabajar en el contenido, en la estructura de la obra
y de cada una sus partes, en la relacién que estas presentan y en la
pertinencia integral de los materiales en relacién con el objetivo co-
municacional buscado, con el tipo de lector definido y con la linea
editorial del dmbito que lo genera; los correctores, en tanto, deben
procurar, mediante sus sucesivas intervenciones, que los textos se
adecuen a la norma (microcorreccion), que respeten las pautas de
estilo institucionales (revision de estilo) y que no presenten fallas en
la composicion (correccién de pruebas).

La tinica manera de garantizar la calidad de un producto editorial
es que estos diferentes tipos de correccién sean desempefiadas por
profesionales calificados, con conocimientos especificos, y en ambi-
tos que brinden las condiciones materiales e institucionales para que
estas tareas se desarrollen con el tiempo y mediante el cumplimiento
de los procedimientos que requiere el adecuado tratamiento de los
impresos técnicos.
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TERCERA PARTE

Diserio, formas y soportes




Fundamentos de disefio grafico
para editores

Rolando Garcia

Introduccion

Es posible que la mayor preocupacion de quienes cursamos la pri-
mera cohorte de la carrera de Especializacion en Edicién de la Facul-
tad de Periodismo y Comunicacion Social de la Universidad Nacional
de La Plata se haya referido al disefio gréfico, no s6lo porque la defensa
del Trabajo Integrador Final (T1F) de la curricula incluye la presenta-
cion de un producto editorial tangible —impreso— y hayamos sentido
que lo relativo al disefio editorial es la etapa del proceso que menos
podemos controlar, sino porque comprendimos que en la produccién
editorial el disefio no se limita a un simple aspecto técnico relacionado
al “buen gusto” con el que se enfrenta una publicacion. Por el contra-
rio, es parte indiscutible del contenido de los mensajes, por lo que la
aplicacién de sus conceptos no puede soslayarse en ninguna etapa del
proceso. Este articulo resume los conceptos basicos que todo editor
debe tomar en cuenta a la hora de enfrentar un proyecto.

No han transcurrido mas de cinco siglos desde que Johannes Gu-
tenberg revolucionara el mundo, al trazarse la meta de imprimir 150
ejemplares de la Biblia en serie y desarrollar asi la primera imprenta
de tipos moviles de metal, sobre la base de una vieja prensa que ex-
primia uvas para hacer vino. Ocurrié en 1450 aproximadamente y el
loco emprendimiento de Gutenberg inici6 la voragine del desarrollo
tecnoldgico de la industria grafica para la masificacion de la infor-
macion.
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Y apenas han transcurrido 30 afios desde que la Apple Inc. de
Steve Jobs combinara su Macintosh 128k —lanzada un afio antes— con
una impresora Apple LaserWriter, el software Ready Set Go, MacPu-
blisher o Aldus PageMaker y la tecnologia Postscript de Adobe para
inaugurar, en 1985, el mundo de la autoedicién que permite disefiar,
previsualizar e imprimir paginas completas con texto e imagenes des-
de la computadora personal de cualquier usuario.

En el mundo globalizado de hoy, los adelantos tecnolégicos en
sistemas de impresion e informatica permiten que el proceso de edi-
cion se realice en Nueva York, se edite en Londres y se disefle en
Madrid de manera simultanea, antes de que se imprima en Shanghai
y se distribuya en Buenos Aires y en todo el planeta.

Sin embargo, en la otra cara de la moneda, ese mismo desarrollo
de la tecnologia permite la posibilidad de escribir la historia con le-
tra propia y desarrollar productos que se correspondan con nuestra
realidad cultural y social de forma eficiente y con elevados niveles de
competitividad. Es por eso que en el proceso editorial de hoy, la im-
portancia de conocer los recursos de la tecnologia —~dominarlos— es
vital para el desarrollo profesional en el 4rea.

Es atin mas importante, al mismo tiempo, comprender que el dise-
fo editorial no se limita a la simple operacion eficiente de aplicaciones
informéticas de autoedicion, sino a la aplicacion adecuada de concep-
tos de orden técnico, semiologico, morfoldgico, tipografico, pictérico,
cromatico, estilistico y compositivo en la elaboracion de los productos.

También que las definiciones graficas de los materiales que se
editan deben responder a lo determinado en los procesos de plani-
ficacidn, trazado de objetivos y metas, identificacién de la tipologia
de los lectores, diagnodstico de las caracteristicas socioculturales de
la mediacién y la lectura y, finalmente, el conocimiento de las condi-
ciones en las que se realiza el proceso de impresion y los limites que
determina en el desarrollo de los productos.

Por lo tanto, desde lo grafico, es obligacion ineludible del editor
conocer los principios y conceptos generales o, por lo menos, los
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fundamentos basicos del disefio editorial que dan como resultado la
elaboracion de un producto funcional, conceptual y estéticamente
atractivo, y que efectivamente transmite el mensaje con el que ha sido
concebido desde su planificacion.

Diseiio editorial y procesos de comunicacion

Lo gréfico hace referencia a la representacion de la realidad me-
diante lineas, figuras, signos y otros elementos de orden visual. Di-
seflar es concebir el original de estas representaciones en forma de
un objeto u obra destinado a ser producido en serie, o definir su ma-
queta. El disefio grafico, entonces, define el componente visual con el
que cualquier producto cultural reconstruye hechos u objetos de la
realidad para transportarlos a un publico masivo y disperso que no
tiene acceso a ellos.

En el entorno de la comunicacion social, esto es parte imprescin-
dible de cualquier proceso de disefio de la informacién. Para cumplir
una funcién comunicacional, las ideas, hechos y valores necesitan ser
procesados y sintetizados en términos de forma y comunicacion; el
tratamiento grafico de la informacién es componente indivisible del
contenido de los mensajes.

En su estado proyectual, se modela la informacién para ser uti-
lizada con eficiencia; se elaboran esquemas con graficos, imagenes,
simbolos, tipografias y otros elementos visuales con el objetivo de
poner en evidencia las relaciones establecidas entre las diferentes
partes del mensaje. Asi se organiza, entonces, la informacién en lo
verbal y lo no verbal y se planifica su presentacion visual.

En su rama editorial, se define el formato de las publicaciones
destinadas a ser decodificadas por publicos masivos, se establece
una relaciéon armonica del texto y la imagen con la maquetacion y
se determina su eje estético en base al concepto que identifica a cada
publicacion, la tipologia de sus publicos, las condiciones de recepti-
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bilidad de los mensajes y los limites que imponen las caracteristicas
de la impresion de los materiales.

En lo técnico, el disefio ordena, sintetiza, jerarquiza y construye o
reconstruye la informacidn a partir de imagenes y textos para definir
de manera integral el mensaje. Incorpora, ademas, elementos visua-
les que definen la identidad de las publicaciones y expresa cada uno
de sus valores con un concepto.

Para que los mensajes incluidos en libros, folletos, materiales gra-
ficos institucionales, publicaciones de edicidn periodica y productos
desarrollados en entornos electronicos y multimediales sean decodi-
ficados con eficiencia, el disefio editorial debe satisfacer las necesi-
dades de orden fisico, cognitivo y emocional de los publicos, generar
sensaciones y motivaciones en el lector y facilitarle la comprension
de su entorno.

El disefio editorial es, entonces, responsable de todo el proce-
so de produccién de materiales graficos, desde la elaboraciéon del
proyecto gréafico hasta su produccién final y acabado: proyecto de
disefio, maquetacién, armado electronico, pre-prensa, prensa y
post-prensa.

El proyecto de disefio

El disefio es parte de la estrategia y el proyecto de disefio, el plan
inicial que definira la presentacion visual de los productos dentro de
los limites que imponen los presupuestos, los criterios de calidad re-
queridos y el tiempo en el que deben ser producidos.

En el proyecto, toma forma concreta el proceso de planificacién
del producto editorial. Define los objetivos especificos y las metas que
se deben alcanzar, identifica los publicos a los que se quiere llegar,
define sus caracteristicas y necesidades, estudia las condiciones en las
que se van a circular los mensajes y elabora la estrategia con la que se
lograran los objetivos y alcanzaran las metas.
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El disefio también define el conjunto de elementos que forman y
expresan sus caracteristicas como medio de informacion. Esta consti-
tuido por dos niveles que determinan la légica con la que los produc-
tos van a ser creados, en lo visual —color, tipografia, tono, estilo— y en
lo editorial —textos, lenguaje, contenido—. El proyecto grafico también
define la calidad y el formato del papel, el sistema de impresion, el tira-
je, las familias tipograficas a utilizarse y las caracteristicas de la reticula.

Es recomendable que para la elaboracion del proyecto gréfico se
tenga un documento breve que contenga la informacion necesaria
para definir la labor del disefio —similar al briefing utilizado en pu-
blicidad—, que exprese con claridad lo se quiere conseguir con la pu-
blicacidn, a quiénes esta dirigido y qué es, en términos generales, lo
que contiene.

Maquetacion y armado electronico

Una publicacioén estd armada cuando en sus paginas han sido dis-
tribuidos todos los elementos que componen sus unidades de conte-
nido en base a los criterios definidos en las maquetas, y éstas han sido
corregidas y aprobadas por autores, editores y correctores, y estdn
listas para ser enviadas a la imprenta.

La maquetaciéon comprende el proceso de definicién de la reticu-
la, la creacién de elementos fijos, patrones y mddulos seriales, ade-
mas de la definicion de estilos de texto y elementos graficos que se
repetiran en el desarrollo de las unidades que contiene la publicacion,
a partir de la distribucion organizada y arménica de elementos visua-
les —textos, lineas, cuadros, ilustraciones, fotografias y otras unidades
graficas— yla aplicacion de los principios basicos del disefio —compo-
sicion, color y conceptos tipograficos— en un espacio bidimensional
determinado, normalmente una pagina.

El formato proyectado para la publicacién, la calidad y caracte-
risticas de los materiales a utilizarse, la densidad tipografica de los
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textos, la calidad de sus ilustraciones y fotografias, el drea tematica en
la que se inserta, los objetivos y metas de la publicacidn, las caracte-
risticas especificas de sus publicos y, principalmente, sus lenguajes y
formas de lectura son aspectos determinantes a la hora de maquetar.
Los productos finales del proceso de maquetacion son plantillas y pa-
ginas maestras creadas en aplicaciones informaticas de autoedicion
como Adobe InDesign, QuarkXpress o Scribus.

El armado electrénico es la aplicacion de la maqueta de un pro-
ducto gréfico a su edicién concreta en un programa de autoedicion,
a través de elementos creados en el mismo documento o importados
desde otras aplicaciones, como procesadores de texto, disefiadores de
graficos vectoriales —Inkscape, Adobe Illustrator—, procesadores de
mapas de bits —Adobe Photoshop, GIMP- u otros.

Pre-prensa, prensa y post-prensa

El trabajo de taller o la impresion como tal es el climax de la pro-
duccién grafica. Hay magia cada vez que la maquina pasa la tinta
al papel para hacer realidad cada ejemplar de la tirada, se la puede
sentir en el ambiente. Y aunque es dificil de creer, todavia hay disefia-
dores que, pese a llevar mucho tiempo en el oficio —a veces, décadas—,
tiemblan y transpiran cada vez que envian una de sus producciones
a imprenta; sin embargo, el proceso de impresiéon es mucho mas que
sélo este momento magico; para que un producto intelectual grafico,
no factico, se transforme en el bien material que pretende ser, muchas
personas comprometen su trabajo y una estructura tecnoldgica —por
mas artesanal que sea— se pone en funcionamiento.

Vamos a entender el proceso de impresién como la cadena de ac-
ciones que hacen que un ejemplar o el conjunto de los ejemplares de
una produccion grafica se haga realidad a partir de un inico molde
y a través de un sistema de transmisién de tinta —en cualquiera de
sus modalidades— sobre un sustrato o soporte cualquiera, que nor-
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malmente es papel. Este proceso tiene tres instancias claramente di-
ferenciadas: el trabajo de pre-prensa, el de prensa como tal y el de
post-prensa.

El trabajo de pre-prensa prepara el producto para su impresion
adecuada, y comprende el conjunto de acciones posteriores al proce-
so creativo operado por medio de una computadora —disefio, maque-
tacion y armado electronico— y previas a la aplicacion del sistema de
impresion determinado.

Transforma el producto editorial de un bien electrénico a uno
factico —en forma de laminas metdlicas en el caso de la impresion
offset—; para ello, aplica el respaldo tipografico de las fuentes, verifi-
ca el perfil de color, la aplicacion de trapping y overprint, el correcto
tratamiento de las imagenes, el estado de los archivos —documen-
tos, fuentes, imagenes, mapas de bits y encapsulados—, realiza la
separacion de color, organiza pliegos y tiradas e imprime pruebas
de color.

Las caracteristicas de los elementos utilizados en una pagina
(formato, resolucion, modo de color y otros) deben corresponder a
las exigencias técnicas del sistema de impresion —impresion digital,
offset, flexografia, serigrafia, etc.—, la tinta y el tratamiento de la su-
perficie impresa (cuatricromia, pantone, relieves, efectos, barnizado,
plastificado) y el material sobre el que se realizara la impresién —pa-
pel ilustracion, papel bond, cartulina, vinilo, etc.

Se denomina prensa a la maquina o sistema de maquinas en el que
el producto grafico toma forma, e impresion al proceso de depositar
una capa controlada de tinta sobre un sustrato que puede ser papel,
plastico, polietileno, tela, vidrio o cualquier otro en el que se desee
transmitir una idea o mensaje.

Los sistemas de impresidon pueden ser directos, cuando la prensa
transfiere la tinta al sustrato por si misma, como en la serigrafia, la
flexogratia o el grabado, o indirectos cuando se imprime a través de
elementos intermediarios como el rodillo cubierto por una mantilla
de caucho que recibe la tinta y la transfiere al papel en la impresion
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litografica como el Offset, —el sistema mas utilizado en la produccion
editorial-.

La impresion offset puede realizarse en maquinas que tienen ti-
radas desde un solo color, en las que para la impresion fullcolor el
papel realiza cuatro recorridos, uno para cada color —cian, magenta,
amarillo y negro-, hasta maquinas que tienen capacidad de aplicar
mas de cuatro colores en una sola tirada, en las que ademas de la cua-
tricromia se aplican colores preestablecidos —pantone- y de efecto,
éstas ultimas presentan un registro de color exacto y se utilizan para
impresiones de alta calidad.

La impresion offset también puede realizarse sobre pliegos de pa-
pel —prensa plana-, sistema ideal para impresiones de alta calidad y
con tirajes cortos o medios; o sobre bobinas de papel continuo —pren-
sa rotativa— que se aplican a impresiones de mediana calidad, tirajes
altos y en los que el tiempo de impresion es un valor fundamental,
como en la impresion de periddicos y revistas.

La impresion digital elimina el proceso de preprensa al aplicar la
tinta al sustrato desde el archivo armado en la computadora, acelera
los tiempos de impresion y abarata los costos en tirajes cortos y ultra-
cortos. Los sistemas digitales mas comunes se aplican por inyeccién
de tinta o impresion laser en pequefios o grandes formatos. Permite la
personalizacion de los productos debido a que, a diferencia de la im-
presion Offset, sus tirajes pueden hacerse desde incluso un ejemplar.

Las prensas digitales de la actualidad realizan de forma automati-
ca incluso el acabado final del producto que incluye el compaginado
y la encuadernacion con el plus de que, a diferencia de los sistemas
offset, la maquina —que realiza todo el proceso— puede ser operada
por una sola persona.

La post-prensa es el conjunto de procesos que contintian a la
impresidn, para que el impreso se considere terminado e inserte
mensajes en los procesos de comunicacion, es la ultima etapa de la
produccién y comprende el acabado final —que incluye los procesos
de guillotina, refilado, compaginacion, encuadernacién y control de
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calidad-, manipulaciéon, unién de piezas y empaquetado. Los pro-
cesos de post-prensa, normalmente, son semiautomaticos e incluso
manuales.

Se realizan en todas las piezas que forman un impreso y sirven
para proteger la impresion, ennoblecer el elemento impreso o prepa-
rarlo para su embalado. Los principales tipos de acabado son cuatro:
tratamientos en la superficie del pliego, tratamientos de proteccion,
acabados de ennoblecimiento y manipulados de estructura y encua-
dernacion.

Se realizan tratamientos de superficie para proteger la imagen
impresa de roces o manipulacién, dar brillo, matizar o dar textura a
toda o parte de la superficie del impreso a través de barnices y plas-
tificados y prepararla para el pegado de plasticos u otros elementos
extraordinarios.

Los tratamientos de proteccion son las posibles operaciones efec-
tuadas sobre los impresos para proteger o acondicionar las caras del
pliego impreso a diferentes circunstancias o para su utilizacién pos-
terior, comprende procesos de laqueado, barnizado, plastificado, tra-
tamientos antigrasa, proteccién contra la humedad y otros.

Los acabados de ennoblecimiento normalmente son sectorizados,
se aplican sobre parte de la superficie impresa y se realizan en cada
pieza de un impreso compuesto —sobre las paginas de una revista,
por ejemplo-. El plastificado, barnizado y la aplicacién de texturas,
el hot Stamping, el alto o bajo relieve, el termograbado, el grabado en
seco v hasta la aplicacién de fragancias en el impreso son acabados
de ennoblecimiento.

La manipulacién de estructura y encuadernacién transforma al
impreso en forma y estructura. Se realiza en cada pieza de un impreso
compuesto o es parte de un proceso regular. Comprende el corte y
refilado, plegado, perforado, alzado, pegado, cosido, engrapado, fre-
sado, empastado, encuadernado y otros.
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La maqueta, ;qué es y para qué sirve?

El término maqueta tiene varias acepciones en el diccionario de
la Real Academia Espafiola, todas relacionadas a la arquitectura, las
artes graficas y la industria de la musica; sin embargo, maquetar tiene
un solo significado: “hacer la maqueta de una publicacién que se va
a imprimir”; esta maqueta es un “boceto previo de la composicion de
un texto que se va a publicar, usado para determinar sus caracteris-
ticas definitivas”

Se trata de un modelo de cémo va a ser el producto impreso. En
una maqueta deben estar, de forma expresa o implicita, todos los ele-
mentos necesarios para el armado de la publicacion.

Las maquetas, antes de la existencia del disefio con computadoras
y el desarrollo del concepto de autoedicidn, se dibujaban de forma
esquematica en un boceto o diagrama, usualmente a tamaio real, en
el que se indicaba a los responsables de la impresion (taller o impren-
ta) todo lo necesario para la composicion tipografica, distribucion de
textos, imagenes, lineas y manchas de color y, cuando era necesario,
adjuntaba impresos de los artes finales a imprimirse, de la publicidad
por ejemplo.

La precision en las indicaciones era esencial para el armado de
la publicacion que se realizaba de forma manual, utilizando papel,
cuchillas y pegamento en base al diagrama previo o maqueta. Luego,
aprobado el original, junto a las fotografias, ilustraciones y artes se
pasaban a fotocomposiciéon —hoy pre-prensa— para que se “quema-
ran” los negativos, se pasaran a planchas y se imprimieran.

Sin embargo, desde que se maqueta y arma por computadora, lo
que se envia a pre-prensa es el documento final elaborado en una
aplicacion de autoedicién acompaiiado por sus respaldos tipografi-
cos, fotograficos y de disefios vectoriales en una carpeta.

La maqueta, hoy, es un documento electrénico cuyo texto es fal-
so —como el tipico lorem ipsum... que llena las areas de texto—, con
imagenes de baja resolucion o incluso falsas, y una bateria de elemen-
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tos de estilo incluidos en su memoria, para que con ellas el armador
(diagramador) pueda realizar su trabajo.

Las caracteristicas del documento final (armado) no variardn con
relaciéon a las de la maqueta original, el texto y las imagenes seran
reemplazados y se haran los ajustes necesarios para lograr coherencia
grafica. Una maqueta puede contener una coleccién de modelos de
paginas para la produccién de publicaciones periddicas o colecciones
de libros o un documento individual que sélo necesita ser editado
para estar listo.
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Edicion en publicaciones
con imagenes: algunas pistas

Cintia Rogovsky

Este apunte propone un breve recorte acerca de algunos ejemplos
de ediciones con imagenes, con el objetivo de que, de este pequeiio
recorrido, surja una propuesta para editar una publicacién en alguno
de los formatos descriptos: folleto, instrucciones graficas, afiche, por-
tada de libro, caricatura politica, entre otras.

:Imagenes para comunicar qué y para quién?
Algunos ejemplos historicos

La utilizacién de imagenes para comunicar es uno de los recursos
mas antiguos de la humanidad: desde las pinturas rupestres hasta la
invencidn de la imprenta, desde la arquitectura y sus ornamentacio-
nes como lenguaje masivo, incluso en épocas en las que la mayoria de
la poblacién era analfabeta, las imagenes han sido elementos privile-
giados de la comunicacién social. La grafia de los ideogramas chinos
y otras formas de escritura antiguas y las complejidades de la historia
de la tipografia’ —como sistema icénico— ilustran esta particular y

1. “Desde una perspectiva semidtica, lengua e imagen son dos tipos de sistemas de
signos, por lo que puede resultar interesante detectar la vinculacién entre ambas ca-
tegorias. Tiene sentido plantear esto para conceptualizar la tipografia como parte del
sistema iconico y considerar la forma de la letra, y no sélo su disposicion en la pagina,
como interventora en la transmision del significado. Cabria preguntarse cudles son los
aspectos sonoros de la letra, como se podrian plasmar esos valores y, en tiltima instan-
cia, si la tipografia tiene la capacidad de hacerlo” (Garone Gravier, 2006, p.117-128).
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dindmica relacién entre el lenguaje de las imagenes y el de la escritura
alfabética. Por su parte, el recurso de utilizar textos e imagenes data
de un pasado remoto y lo hallamos también en la protohistoria del
libro: esta presente en las tumbas de los faraones, los cédices medie-
vales o los cddices mayas.

Diversas disciplinas del saber se han desarrollado a partir de la
investigacion de los diversos lenguajes plasticos, como la historia del
arte. En el siglo XX, mediante la articulacion con otras dreas como la
lingiiistica, los estudios culturales, la hermenéutica y la semiética, han
terminado por conformar un campo mas amplio de conocimiento que
se podria llamar de las ciencias de la comunicacién y la informacion,
dentro del cual se inscribe la edicidn. Es asi que algunas herramientas
propias del analisis de obras, utilizado tradicionalmente en la historia
del arte, resultan adecuadas para el abordaje de las publicaciones con
imagenes, si se considera que ambos son sistemas de signos que se
articulan para transmitir significados. Al pensar en este tipo de pu-
blicaciones es frecuente que el sentido comun evoque, a priori, libros,
catalogos, folletos, ediciones digitales y otras vinculadas a las artes
plasticas. Sin embargo, se trata de un universo mas amplio que incluye
desde la publicidad hasta las instrucciones para operar cualquiera de
los aparatos que rodean la vida en la cotidianeidad. Cualquier manual
o instructivo para utilizar un lavarropas, una afeitadora o una maqui-
na de fotos es producto de un trabajo de edicion.

El historiador del arte Ernst Gombrich dedica un capitulo de uno
de sus libros mas importantes precisamente a las instrucciones grafi-
cas (Gombrich, 2003) y se detiene, en particular, en la comparacién
de dos folletos de compaiiias aéreas, cuyo objetivo es ilustrar a los pa-
sajeros respecto de como actuar en casos de emergencia, mediante la

Textos instructivos con alto grado de articulacién entre texto escrito e imagen: folleto
de seguridad de una aerolinea; manual de instrucciones de una plancha; afiche con
instrucciones de accién en caso de incendio.

Francisco Goya, Los desastres de la guerra (1810-1820), estampa 2: “Con razén o sin
ella”.
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articulacion de textos e imagenes, algo parecido a lo que ocurre con
publicaciones artisticas como los cédmic, aunque con objetivos muy
diferentes. De acuerdo al andlisis de Gombrich, la edicion de texto e
imagenes que ofrecen ambas compaiiias, generalmente presentados
por el personal aeronavegante que efectiia la mimica de las instruc-
ciones, difieren a tal punto que en un caso, de no contar con una gran
experiencia previa en volar, algunos pasajeros se verian directamente
en la situacion de un analfabeto que debe leer los nombres de las ca-
lles en un mapa para ubicarse y salvar su vida.

Es decir, si el objetivo es instruir respecto de como actuar o hacia
dénde ir en determinadas circunstancias, una mala edicion puede lle-
gar a implicar hasta la muerte, en un caso extremo. Mala, en este caso,
es una valoracion que se vincula con la comprensién/incomprension
del cédigo de comunicaciéon comun de acuerdo al destinatario —el
lector— y los objetivos —para qué—. Tal seria el caso, por tomar otro
ejemplo, de una revista de moda que, a consecuencia de una edicién
descuidada, terminara por generar una reaccion negativa en lugar de
positiva en sus lectores, respecto de la estética de los productos que
pretende difundir y/o vender o de las indicaciones para utilizar un
electrodoméstico que, al resultar confusas, impidan su correcto uso.
Y mucho mads grave seria la incorrecta edicién de diagramas, mapas
y/o instrucciones para actuar en casos de tener que brindar primeros
auxilios frente a un accidente o de evacuaciones en casos de desastre,
entre otros. A continuacién se pueden ver ejemplos de la profusién
de instrucciones graficas que requerimos en la vida cotidiana.

Imagenes
En el caso de las historietas, la articulacién de los textos y las ima-
genes esta al servicio de la obra artistica y su funcién es poética, no

utilitaria. Lo mismo ocurre con la edicion de libros de artes plésticas:
se privilegia la calidad de las reproducciones, la fidelidad hacia los
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originales, la factura del conjunto. Desde ya, existen caracteristicas
comunes a otras publicaciones con imagenes, que pueden incluir
desde manuales escolares, libros de cocina, de animales, guias de tu-
rismo, propaganda politica, etiquetas de vestuario, sefializacion ur-
bana, mapas, carteleria y publicidad comercial, entre otros. En todos
estos casos esperamos que el disefio y la edicién de este tipo de pu-
blicaciones atraiga a los lectores/destinatarios/publico/ciudadanos.
En los ambientes urbanos, con alto grado de contaminacién visual,
lograr que una edicién de este tipo resulte pregnante es todo un de-
safio, incluso si nos limitamos a la vidriera de una libreria, un dambito
pequeiio y tradicional para las publicaciones pero no el unico.

En consecuencia, cabe aqui hacer una primera observacion. Por
un lado, en las instrucciones graficas se economiza el texto asi como
el uso de simbolos que no sean comprensibles para ciudadanos de
culturas distintas, se busca lograr la mayor sintesis y claridad y evitar
las ambigiiedades. El dibujo debe ser mas bien esquematico y no tan-
to virtuoso y se evita representar lo que no sea imprescindible.

Por otro, de acuerdo a los objetivos y a quiénes esta dirigida una
publicacién con imagenes, la edicién debera tener en cuenta cosas
muy distintas.

La funcidn politica y periodistica

Otro aspecto a considerar en las publicaciones con imagenes
es la funcion periodistica y politica, en muchos casos de denuncia,
como han sido los grabados en la tradicion argentina. Las diferen-
tes técnicas de impresion que ofrece esta disciplina, como xilografia,
aguafuerte, aguatinta, entre otras, han permitido, en distintas épocas,
poner a disposicion de una poblacién empobrecida por la nobleza, la
guerra y con escasos recursos una herramienta de propaganda bas-
tante accesible, que ya se habia utilizado, por ejemplo, en la Revolu-
cién Francesa.
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Casos como las famosas series de grabados “Los caprichos” o “Los
desastres de la guerra” del pintor espafol Francisco de Goya? consti-
tuyeron verdaderos manifiestos politicos accesibles para una pobla-
cién mayoritariamente analfabeta. En el primer caso, satirizaba a la
sociedad espafiola de finales del siglo XVIII, en particular al clero y la
nobleza, recurriendo a un cédigo humoristico comun a los sectores
populares. En el segundo, el artista confeccion6 una serie de 82 gra-
bados, entre 1810 y 1815, para denunciar el horror de la guerra que
sucedio a la invasion napolednica. Las estampas ilustran las cruelda-
des e injusticias de la llamada Guerra de la Independencia Espaola.

En la Guerra de la Triple Alianza (1865-1870), por caso, las mal
pertrechadas tropas paraguayas no solo debian enfrentar a los pode-
rosos ejércitos de Brasil, Argentina y Uruguay, sino que estos conta-
ban ademads con el respaldo de poderosas herramientas de comuni-
cacidn, inteligencia y propaganda politica de las cuales el diario La
Nacién, fundado por Bartolomé Mitre’, es un ejemplo que perdura
hasta nuestros dias. Hay que tener en cuenta que en aquella época la
mayor parte de la poblacién, y eso por supuesto incluye a los solda-
dos, era analfabeta, por lo cual las caricaturas y otras imagenes eran
recursos graficos indispensables para comunicar ideas y estimular la
moral en las trincheras.

Técnicas y fines

Existen numerosas investigaciones acerca de los periédicos que
circulaban entre las tropas, que fueron “elementos relevantes no sélo

2. Francisco de Goya utiliz6 una técnica mixta de aguafuerte, aguatinta y retoques de
punta seca. Su obra tuvo una fuerte gravitacién en diversos movimientos artisticos
posteriores como el impresionismo, el romanticismo y otros.

3. Fundado el 4 de enero de 1870, cuando todavia se libraban los tltimos combates de
la Guerra del Paraguay. Caricatura publicada en El centinela, durante la Guerra contra
la Triple Alianza (Asuncidn, 1867).
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para canalizar las informaciones que el gobierno precisaba que se di-
fundieran entre las tropas y la poblacion, sino que también crearon la
imagen estereotipada del enemigo y utilizé como idioma el guarani,
si bien no con preferencia ni con exclusividad, pero si por prime-
ra vez en el periodismo paraguayo en forma sistematica” (Caballero
Campo, 01/02/2006).

En tal sentido, resulta emblematico el caso del periddico El Centi-
nela, que se edit6 en Asuncion, entre abril de 1867 y febrero de 1868,
con un total de 63 nimeros.

Con fines informativos, “se caracterizaba por la mirada satirica
con que se presentaba y juzgaba a los aliados y por las ilustraciones
contenidas, fue redactado por el boliviano Dr. Tristin Roca, muerto
en 1868” (Villamayor Sanchez en Caballero Campos, 2006).

Otro caso es el El Cabichui (13 de mayo de 1867 hasta su extincion
el 20 de agosto de 1868), “publicandose 95 nimeros, siendo su redac-
cion bilingiie (en castellano y guarani) aparecié con una frecuencia
de dos veces por semana. Sus paginas ilustradas con retratos y carica-
turas de escenas y personajes de la gran epopeya, tuvo como autores
de los grabados a Saturio Rios, Francisco Velasco, G. I. Aquino, Gre-
gorio Caceres, Juan Vargas y otros™.*

Ilustrar con imagenes y satirizar a los enemigos mediante carica-
turas ha sido uno de los recursos mas utilizados en las publicaciones
con fines politicos. Tales han sido los casos de los movimientos anar-
quistas y socialistas que se desarrollaron en nuestro pais de la mano
de los inmigrantes obreros, en las primeras décadas del siglo pasado,
como también han sido recursos utilizados por los revolucionarios
soviéticos y por movimientos con una impronta politica contraria,
como el nazismo. Mediante el grabado, que permite producir obras

4. Fundado por Juan Criséstomo Centurién y Natalicio Maria Talavera que contaron
con los escritos de Eugenio Bogado, el Padre Francisco Solano Espinosa, el correntino
Victor Silvero y el padre Fidel Maiz que utilizaba el seudénimo de Popia (“aguijon”).
La estética peronista, ejemplificada en la tapa del libro Perén mediante. Grdfica pero-
nista del periodo cldsico.
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multiples a bajo costo, toda una corriente critica de artistas argen-
tinos desarrollé una estética especifica para hacer humor politico
y denuncia de la injusticia social, habilitando de este modo canales
para llegar masivamente a la poblacién menos instruida, de menores
recursos, aquellos que habitaban los margenes.

La eleccion de las técnicas de representacion de imagenes se vin-
culan a las técnicas de impresion y de edicién, cosa que no hay que
perder de vista incluso en tiempos en los que ilustradores y edito-
res pueden obviar todos esos soportes y formatos. Y, aunque hasta
el papel puede ser un elemento ausente en el mundo de la edicién
contemporanea, estos ejemplos validan la idea de la necesidad de
comprender y planificar los procesos editoriales desde el comienzo
hasta el final, para obtener los resultados deseados.

La grafica peronista

Algunas de las corrientes artisticas mas importantes del siglo
pasado tuvieron una fuerte influencia en el desarrollo de la grafi-
ca ya inscripta en los sistemas y medios de comunicacién masiva.
Tal es el caso del constructivismo, el cubismo, el futurismo y el
realismo socialista soviético que fueron retomados en Argentina,
aunque recreados e incorporando otras influencias, por la grafica
publicitaria del peronismo, sobre la base de una gran libertad, va-
riedad de estilos y cualidades en el campo de lo visual (Santoro,
2011). Asimismo, esta grafica es de algin modo deudora de otras
tradiciones provenientes de las artes plasticas como el grabado y la
ilustracion.

Sin embargo, las reinterpretaciones que hara el peronismo de
los simbolos que toma prestados son de una potencia y originali-
dad extraordinarias: el puifio crispado del obrero se convierte en
las “manos tendidas; el gesto adusto en sonrisa amable, son gau-
chos y obreros felices junto a su familias, mostrando los frutos de la
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justicia social” (Santoro, 2011, p. 21). De algtin modo, la industria
editorial, tanto en el drea de la produccion de libros de textos esco-
lares, historietas, como en los afiches para la via publica, las revistas
tematicas y/o politicas, entre otros, se iran retroalimentando para
enriquecer un imaginario muy popular en la Argentina de los afios
40y 50.

Algunas caracteristicas especificas de la comunicacién politica,
como la pretension de persuadir y adoctrinar, se comparten con otros
campos como el de los textos escolares, pues ambos utilizan recursos
que privilegian la claridad en la edicion de textos con imégenes. En
la etapa que se describe, las imagenes tienen una cierta ingenuidad,
en colores apastelados, a la vez que las tipografias se integran como
recurso grafico para generar un equilibrio que termina por crear un
estilo propio: acompaiian y/o refuerzan textos simples que apelan a
los sentimientos populares. Este modelo influird en toda la industria
grafica —y editorial, por supuesto— de la época en afiches, propagan-
das murales, catalogos, publicaciones periddicas, folletos, publicida-
des comerciales, revistas.

Tal es el caso del famoso libro La Nacién Argentina. Justa, libre y
soberana de 1950, editado por la Subsecretaria de Informaciones de
la Presidencia de la Nacién, donde se potencia el caudal estético de
la época incorporando a todos los nuevos actores sociales (trabaja-
dores, mujeres, ancianos, nifos) a fin de expresar al pueblo, grafica-
mente, los logros realizados y la proyeccion de obras a ejecutar por
el Peronismo, tanto a nivel nacional como en las provincias y en la
Ciudad de Buenos Aires. (Vazquez, 2008, p. 16).

O el caso de las numerosas ediciones ilustradas de discursos de
Juan Per6n y Eva Perdn, publicaciones sobre la obra de la Fundacién
Eva Peron, los Planes Quinquenales, entre muchos otros.

Todo ello potencid el desarrollo de una industria editorial que pu-
diera incluir a profesionales con los saberes técnicos especificos para
las publicaciones con imagenes, que van desde conocer la manera en
que se “‘encajan” las imdgenes en una pagina —puesta en pagina en la
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jerga— que tiene efectos fundamentales en el aspecto que tendra la
publicacion; pasando por consideraciones del tipo de soporte, téc-
nicas de impresion y maquinas para impresion en papel, tela, (CTP,
con o sin peliculas, tintas, formato de papel, encuadernacion) que se
traducen en costos de produccion; hasta observar los grados de de-
finicién que se requiere de las iméagenes o considerar los problemas
vinculados con su propiedad intelectual.

Palabras finales

Este sesgado y pequeiio recorrido pretende introducir al lector en
el mundo de las publicaciones con imagenes, sin olvidar los aspectos
tecnoldgicos de la edicién con imagenes: pensar en el hacer y hacer
lo que se ha proyectado, en las condiciones materiales y con los re-
cursos concretos de que se dispone para comunicar aquello que se ha
propuesto.

Desde los antiguos grabados de Hans Holbein para prevenir a
sus contemporaneos sobre las vanidades terrenales, en su popular
serie de la Danza de la Muerte, hasta la plena y actual era de la cul-
tura-RAM (Brea, 2007), la edicién de textos con imagenes —que hoy
es edicion de textos con audios y videos— ha recorrido un camino
fantastico y poblado de diversos desafios, inscriptos en los paradig-
mas del poder, la tecnologia y las comunicaciones, atravesados por
las influencias de la politica y de las artes.

La cotidianeidad estd rodeada de instrucciones gréficas, carteles,
folletos, catalogos de exposiciones, libros, revistas, diarios, publicida-
des, en soportes digitales, en papel, en murales, en la via ptblica y en
la intimidad de los hogares. Todos portan mensajes, sentidos, cono-
cimientos, ideas y emociones. Existe la responsabilidad profesional
como editores de contribuir en esas trayectorias de comunicacién
presentes en las publicaciones con imagenes.
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Tratamiento de la imagen digital
para publicaciones web e impresos

Eduardo Aller

Transcurre actualmente una era donde todas las formas de la in-
formacién sobrellevan un proceso de digitalizacién. Las imagenes,
por supuesto, no escapan a este proceso.

En un sinnimero de ocasiones, los editores se enfrentan con el
desafio de trabajar con imagenes en formato digital. Es en ese mo-
mento cuando deben lidiar con términos como megapixeles, puntos
por pulgada, o profundidad de color de 32 bit, entre otros.

La imagen digital tiene su origen en la pintura y en la fotogra-
fia. Actualmente, las computadoras son el soporte y medio de lectura
para este tipo de archivos. La imagen digital es capturada por un me-
dio electrénico y puede ser manipulada como los videos sin errores,
a diferencia de la tecnologia analdgica, de la que es imposible hacer
una copia fiel.

Cuando producimos imdgenes, tomando fotos o escaneando
un documento, por ejemplo, tenemos que tomar algunas decisio-
nes para alcanzar un compromiso entre la calidad de la imagen y el
tamano del archivo. Para tomar bien esas decisiones hay que tener
claros algunos conceptos basicos y con ese objetivo se ha redactado
este articulo.

Si bien no es necesaria una experticia total sobre el tema, es reco-
mendable tener una nocién general para poder entablar un didlogo
conducente tanto con el autor como con el disefiador. En ese sentido,
se sugieren las siguientes recomendaciones y aclaraciones.
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Tipos de imagen

La primera decision que debe tomarse es si se quiere producir una
imagen bitmap o una imagen vectorial. Cada uno de estos tipos de
imagen se produce y se edita con programas diferentes y tiene aplica-
ciones distintas. Conviene comprender bien en qué se diferencian y
cudles son las ventajas e inconvenientes de cada una.

Existen dos tipos de imagenes digitales. Por un lado, las de mapa de
bits (o bitmap), constituidas por pixeles (que son las unidades minimas
en que se divide la informacién de una imagen digital). Sus tonos de co-
lor se consiguen combinando los tres colores bésicos: rojo, verde y azul.
Son muy utilizadas en la fotografia y en el cine, y su calidad dependera
del nimero de pixeles que las componen, es decir, su resolucion.

Por otro lado, tenemos las imégenes vectoriales que estdn com-
puestas por entidades geométricas simples: segmentos y poligonos.
Tienen la capacidad de almacenar los dibujos en un archivo compac-
to, es decir, ocupan muy poco espacio en disco debido a la poca infor-
macion necesaria para generar vectores. Ademas, se pueden cambiar
de escala sin que eso afecte su calidad, porque recalculan de forma
automatica las relaciones y medidas de su estructura. Las imagenes
vectoriales son ideales para publicidad, logotipos, afiches o caricatu-
ras, no asi para usos fotograficos. Los programas que se utilizan son
lustrator, Inkscape, CorelDraw y Flash, que son aplicados para el
dibujo de disefios y para la animacién.

Profundidad de color (paleta de colores)

Cuanto mayor sea la profundidad de color de una imagen, mas
colores habra disponibles en la paleta, y mas exacta serd la represen-
tacion de la realidad. Con 24 bits por pixel, existen 16.777.216 po-
sibles tonos. Esto seria el modo RGB, o sea, 8 bits por pixel por cada
canal (rojo, verde y azul, lo que da 256 posibles tonos por color).
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Con 32 bits por pixel se utilizan 24 bits para la representacion del
color. Los 8 bits restantes se utilizan para el canal alfa. Este canal es
un valor independiente del color que se utiliza para definir el grado
de transparencia de cada punto de la imagen.

El conjunto de todos los colores que son utilizados en una imagen
se denomina paleta de colores, la cual indica y selecciona qué colores
se van a usar realmente, escogiendo los mas convenientes para la re-
presentacion de la imagen.

Compresion de archivos

Una vez creada la imagen, ya sea capturada con la cdmara o crea-
da a mano, se la guarda en un archivo. Este, con un nombre y una ex-
tension, no soélo contiene la informacién de cada pixel sino que tiene
también una cabecera en la que se guarda informacién destinada al
programa encargado de abrir la imagen y mostrarla en el monitor.

Aunque, por regla general, los archivos vectoriales tienen ta-
mafos mucho menores que los archivos bitmap, todos los archivos
graficos suelen tener tamafios muy grandes. Este gran consumo de
espacio en disco hizo necesario el desarrollo de tecnologias capaces
de comprimir archivos graficos.

Cada sistema de compresion utiliza un algoritmo matematico
propio para reducir la cantidad de bits necesarios para describir la
imagen, y marca el archivo resultante con una extension caracteristi-
ca. Entre las mas conocidas estan: .bmp, .wmf, .jpg, .gif y .png.

Algunos de estos algoritmos estan patentados, son propiedad
de una empresa, y hay que pagar por utilizarlos. Otros algoritmos,
en cambio, son de dominio publico y pueden utilizarse libremente.
También se distinguen entre si por las pérdidas producidas en la in-
formacion de la imagen durante el proceso de compresion. Asi pues,
hay algoritmos con pérdidas y sin pérdidas. Se veran a continuacién
algunos de los formatos de compresiéon mas utilizados.
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Formato JPG

Es un formato de compresion con pérdidas, pero que desecha en
primer lugar la informacién no visible, por lo que las pérdidas apenas
se notan. El algoritmo jpg estd basado en el hecho de que el ojo hu-
mano percibe peor los cambios de color que las variaciones de lumi-
nosidad. Asi, divide la informacién de la imagen en dos partes: color
y luminosidad, y las comprime por separado. Admite modos en esca-
la de grises con una profundidad de 8 bits y en color hasta de 24 bits.

Permite la carga progresiva en un navegador, lo que lo ha conver-
tido en el formato estandar en la web. No es un formato adecuado
para imagenes con alto contraste de color. Ademas, se debe tener en
cuenta que la compresidn se produce automaticamente cada vez que
se guarda el archivo, por lo que es aconsejable guardar en este forma-
to una tnica vez, cuando la imagen estd ya terminada.

Formato GIF

Es un formato que devuelve imagenes de tamafno muy reducido.
Esa reduccidn se consigue indexando los colores, es decir, asimilan-
dolos a uno de los 256 colores de su tabla. Su profundidad de color
maxima, por tanto, es de 8 bits. El formato gif permite hacer trans-
parente uno de los colores indexados en la tabla, y asi, por ejemplo,
suprimir fondos. También permite enlazar varias imagenes en una
secuencia, lo que se conoce con el nombre de gif animado.

El tamafo considerablemente pequeiio de los archivos gif hizo
que fuera el formato mas extendido en los primeros tiempos de Inter-
net. Pero su principal defecto consiste en que es un formato propieta-
rio (CompuServe Inc.), lo que ha provocado la aparicién del formato
libre png que, ademas, comprime mejor que gif.

Formato PNG

Es el formato de mas répido crecimiento en la web, porque retine
lo mejor de jpg y gif. Se trata de un formato de compresion sin pérdi-
das, con una profundidad de color de 24 bits. Soporta hasta 256 nive-
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les de transparencia, lo que permite fundir la imagen perfectamente
con el fondo. Entre sus inconvenientes hay que citar que no soporta
animaciones y que el tamafio de los archivos png, debido a la capa de
transparencia, siempre es mayor que el de los archivos jpg.

Formato BMP

Es un formato de compresion sin pérdidas. Admite cualquier tipo
de resolucion y una profundidad de color maxima de 24 bits. Es el
formato nativo de Microsoft y se usa en todas sus aplicaciones (Win-
dows, Office, etc.). Por esta razon es muy frecuente encontrar archi-
vos bmp, pero su tasa de compresion es extremadamente baja. Entre
los navegadores, s6lo es soportado por Internet Explorer.

El modo de color

El ojo humano percibe los colores segtn la longitud de onda de
la luz que le llega. La luz blanca contiene todo el espectro de color,
mientras que la ausencia de luz es percibida por el ojo humano como
el color negro.

Los programas de edicién de imagenes utilizan varios modos de
color para definir y clasificar todos los colores posibles. La mayoria de
los programas utilizan uno de estos tres modos de color: HsB (tono,
saturacion y brillo), RGB (rojo, verde y azul) y cMYK (cian, magenta,
amarillo y negro).

El modo HSB
El modo HSB clasifica los colores de acuerdo a tres caracteristicas
basicas: tono, saturacion y luminosidad.

El tono (Hue)

Esta propiedad se refiere a la longitud de onda dominante en la
luz emitida o reflejada por un objeto. Para asignar un valor al tono
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se utiliza una rueda de color normalizada, en la que los tres colores
primarios (rojo, verde y azul) y los tres colores secundarios (cian,
magenta y amarillo) se alternan a lo largo de una circunferencia.

De este modo, cada color estd ubicado en el extremo opuesto a su
complementario, es decir, el magenta esta en el extremo opuesto al
verde, el amarillo al azul y el cian al rojo. El tono se mide en grados,
de 0° a 360°, segtin su posicion en la periferia de la rueda de color.

Cuando un programa de edicién de imagenes trabaja de este
modo, para afiadir la proporcién de un color en una zona de la ima-
gen, lo que hace es rebajar la cantidad de su complementario.

La saturacion

La saturacion es la propiedad que describe la viveza del color. Un
color muy saturado es un color con una tonalidad intensa y pura. Por
el contrario, un color poco saturado es el que tiene una tonalidad
apagada.

La saturacion de un color se expresa en porcentaje y oscila entre
el 100%, que corresponde a los colores puros, saturados al maximo,
y el 0%, que corresponde a los colores apagados en los que ya no se
distingue la tonalidad.

En la rueda de color HSB, la saturacion se representa a lo largo del
radio de la circunferencia. Los colores muy saturados se encuentran
cerca del borde y los colores poco saturados son los que estan cerca
del centro del circulo.

La luminosidad (brilliance)

La luminosidad describe la cantidad de luz reflejada. Se trata por
tanto de una magnitud relativa, que se expresa también en forma de
porcentaje, desde el 100% (luminosidad total) hasta el 0% (oscuridad
total).

En la imagen superior se puede ver como evolucionan los colores
con la luminosidad, desde los colores poco luminosos, en la parte
inferior de la imagen, hasta los colores muy luminosos, en la parte
superior.
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El modo RGB

Este modo de color es el que se utiliza en todos los procesos en los
que el color se obtiene por mezcla aditiva de luces, como television,
pantallas graficas, iluminacién artificial, etc. En todos estos disposi-
tivos, la gama completa de colores se obtiene a partir de la mezcla de
tres colores primarios: rojo, verde y azul.

Mezcla aditiva RGB

En este caso, cualquier color se obtiene mezclando dos o mds
luces: al mezclarse luz verde y luz azul, por ejemplo, se obtiene el
color cian; al mezclarse rojo y azul se obtiene el magenta, y asi su-
cesivamente. La mezcla de proporciones variables de colores prima-
rios produce la gama completa de color. La mezcla de los tres colores
basicos produce el color blanco, mientras que la ausencia de los tres
colores produce el color negro.

Las aplicaciones de ediciéon de imégenes suelen expresar las can-
tidades de cada color primario con un nimero que puede adoptar
cualquier valor entre 0 (ausencia absoluta de ese color) y 255 (canti-
dad maxima). Asi, por ejemplo, pueden describir un color RGB con
las cifras 127, 52, 209.

La impresion de la imagen digital

El modo cmYK

El modo de color cYMK es el que se utiliza para describir el color
que se obtendria si se tifie un papel con tintas de colores. Es el modo
en que aprenden a colorear los nifios: rojo y amarillo dara naranja.

La razon estriba en que la tinta absorbe una parte de las longitu-
des de onda de la luz que recibe, de modo que la parte del espectro no
absorbido se refleja. Dicho de otro modo, la tinta sustrae al espectro
de la luz blanca una parte de la radiacion. Por eso, a este modo de
obtener colores se le llama método sustractivo.
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Mezcla sustractiva CMYK

Una mancha de tinta cian dejara pasar las longitudes de onda azu-
les y verdes (que son las que componen el color cian), pero bloqueara
la luz roja.

Teoricamente, si se pinta una hoja de papel con tinta cian, ma-
genta y amarillo deberfa absorber todo el espectro, y produciria, en
consecuencia, el color negro. Pero en la practica las tintas no son de
color puro y sélo se consigue un marrén oscuro, que hay que ajustar
con tinta negra para mejorar la calidad de la reproduccion.

Este modo de color es el preferido cuando hay que ajustar el color
para imprimir una imagen sobre papel. De hecho, es el modo utiliza-
do en las imprentas bajo el nombre técnico de cuatricromia.
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El libro electronico
en el escenario editorial

German Echeverria

Cuando se intenta analizar un tema es habitual que se pierda la
perspectiva y uno se focalice sélo en el presente, olvidando aspectos
esenciales. Dentro del mercado editorial no se estd exento de caer en
este error. Hoy en dia, si se repasan las distintas publicaciones sobre
el sector, uno se encuentra con constantes menciones a libros elec-
tronicos, formatos de archivos, e-readers y dispositivos, sumados a
la caida en las ventas de los libros en papel. La coyuntura enturbia la
vision.

Ahora bien, para comprender la situacion actual y adquirir con-
ciencia de la magnitud del cambio, nada mejor que tomar un poco de
distancia y remontarse unos dos mil aflos atras.

Los primeros soportes del libro, como las tablas de arcilla, los ro-
llos de papiro o, posteriormente, el pergamino iniciaron un camino
que finalmente terminarfa consolidandose con el cédice de papel y
la imprenta de Gutenberg. El libro desde ese momento pareci6 ha-
ber alcanzado la perfeccion y se convirtié en el objeto referente de la
cultura. Desde las concepciones religiosas, las teorias metafisicas, las
doctrinas politicas y morales hasta la educacion o el entretenimiento
tuvieron un importante sustento en él.

Cada uno de estos soportes a lo largo de la historia cred, vinculan-
do contenido y contenedor de una forma particular, un ecosistema
alrededor del libro y un espacio de posibilidad.

Esos ecosistemas, por su parte, estuvieron formados por diversos
actores cuyas tareas estaban diferenciadas entre los encargados de la
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creacion intelectual de la obra, los responsables de la edicién y pro-
duccién material, los de la circulacion del objeto en tanto mercancia
¥, finalmente, los lectores como consumidores.

Si se piensa en el ecosistema del libro hace diez o quince afios uno
encuentra cinco actores principales que, si bien sus roles por momen-
tos se vieron solapados y adquirieron aspectos particulares segtn la
época, se pueden diferenciar con una tarea especifica por parte de
cada uno.

En primer lugar, el autor, en tanto creador de las obras, se en-
frentaba generalmente a una tarea solitaria, sacrificada y con poco
rédito econdmico. Una vez finalizado el manuscrito podia enviarlo a
editoriales que, en general, lo rechazaban, o podia autoeditarse con
un costo econdémico elevado.

Las editoriales, por su parte, luego de recibir una importante can-
tidad de textos, seleccionaban unos pocos y apostaban por ellos edi-
tandolos, corrigiéndolos y haciendo una inversiéon econémica para
imprimirlos e ingresarlos al mercado como mercancia.

Las imprentas, una vez que recibian esas obras por orden de las
editoriales, imprimian. La cantidad requerida para que el costo uni-
tario fuera razonable, implicaba realizar, muchas veces, una inversién
alta.

Una vez que los libros estaban impresos ingresaban a las libre-
rias, puntos de venta o distribuidoras para que pudieran venderse
a los lectores. Aquellas contaban con espacios fisicos limitados, por
lo cual, al aumentar aflo tras afo la cantidad de titulos editados, la
posibilidad de exhibicién se redujo y el ritmo de las devoluciones au-
mento.

Por otra parte, los medios de difusion, en general impresos, daban
a conocer las novedades del sector. Nuevamente, al incrementarse la
cantidad de titulos, la posibilidad de darle lugar a todos se achicé.

Finalmente, el lector, ultimo destinatario de todo el proceso, se
informaba acerca de las ofertas editoriales a través de los medios de
difusién o mediante el boca a boca, y adquiria su ejemplar en los
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diferentes puntos de venta. El principal problema para este actor era
la gran cantidad de libros descatalogados, la deficiente cadena de dis-
tribucion y los altos costos de envio.

Si se analiza esta estructura puede notarse que se mantuvo prac-
ticamente estable desde la imprenta de Gutenberg, hace ya unos qui-
nientos afios. Cada uno de los participantes del sector editorial podia
responder claramente a cudl era su misién: se nombraba la cosa y se
tenia claro a qué se hacia referencia.

Cuando se preguntaba a un editor por su tarea, la respuesta era
sencilla: una editorial se encarga de editar y publicar libros (en papel,
naturalmente). Luego de varios siglos de historia se naturalizé la idea
de que el objetivo era vender productos, mercancias. La estructura
fisica y conceptual de las editoriales, por lo tanto, se armé en base a
esta creencia.

Sin embargo, un dia, una fuerza arrolladora, sorpresivamente,
golped las puertas transformando todos los sectores y alterd las re-
glas de juego. Lo interesante es que ese motor de cambio provenia
de un campo externo al editorial, pero su influencia dentro de él fue
determinante.

El tsunami de lo digital y de las nuevas tecnologias, con el libro
electrénico como principal estandarte, quebro el ecosistema del libro
y mostro lo equivocado que se estaba en cuanto a la concepcion del
trabajo del editor. El mundo de la escasez vinculado a lo analégico
daba paso al mundo de la abundancia digital.

La diferencia fundamental con otros cambios historicos en el sec-
tor fue que por primera vez el contenido se separaba de su soporte.
Los e-books presentaban contenidos inmateriales, podian leerse en
diferentes dispositivos, circular a través de redes, adaptarse a panta-
llas y generar nuevas formas de interaccion y narracién.

Si bien la primera generacién de libros electronicos intentd repli-
car la experiencia de lectura de los libros en papel, rapidamente sur-
gieron libros multimedia —enriquecidos e interactivos—, aplicaciones
y diferentes tipos de formatos que ponen en cuestion la idea misma
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de libro. Pese a esta variedad de formatos, al analizar un archivo .epub
(el estandar para los libros digitales) se advierte que su estructura
interna cada vez se asemeja mas a la utilizada por las paginas web;
de hecho, se puede sostener que hoy un libro electrénico es una web
off-line comprimida. Esto hace que el tipo de produccion, comer-
cializacion, difusién y lectura cambie de forma radical. El mercado
editorial, sin dudas, entré a jugar otro juego para el cual no estaba
preparado: el de la l6gica web.

Los cambios sefialados demostraron que los editores con el tiem-
po dejaron de focalizarse en lo fundamental y quedaron atrapados
por el soporte. Pensaron que el objetivo del editor era vender libros,
en lugar de ofrecer soluciones para distribuir contenidos de la mejor
forma. Al confundir estos dos puntos dejaron de estar atentos pen-
sando que se tenia un objeto perfecto y se desentendieron de las in-
novaciones en el campo editorial.

sAcaso los editores no tendrian que haber sido los principales
protagonistas en la primera época de Internet siendo esta el libro de
los libros (recordemos, incluso semdnticamente, la idea de pdgina
web)? ;Esta tecnologia no mostraba claramente posibilidades de con-
vertirse en el principal campo para la difusién de contenidos? ;Coémo
se explica esta situacion si no es por esa propia falencia para leer el
fendmeno?.

La ola digital, mucho mas amplia que los libros electrénicos, pro-
voco un nuevo quiebre en el ecosistema del libro, de consecuencias tan
o mas importantes que las posibilitadas por la imprenta de Gutenberg.

Los cinco actores mencionados pasaron a formar parte de un
escenario totalmente distinto, en muchos casos, compitiendo entre
ellos o solapando sus tareas. Los autores, en primer lugar, ya no se
encuentran en soledad y tienen diferentes alternativas al momento
de publicar su obra: mediante el uso de redes sociales, blogs o a través
de plataformas gratuitas de autopublicacion que utilizan sistemas de
impresion por demanda (POD, “Print On Demand”) o digital, en-
cuentran diferentes opciones. Hoy cualquiera puede ser escritor.
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Nuevas plataformas, muchas veces, ofrecen porcentajes sobre las
ventas mejores que las editoriales tradicionales (claro que al costo de
tener que convertirse en autor/empresa). Pueden saltear los canales
tradicionales (editoriales y librerias) para llegar directamente a tener
un contacto con el lector.

Las editoriales, por su parte, encuentran nuevas formas de publi-
cacion y la posibilidad de expandirse a mercados antes inaccesibles a
través de la impresion por demanda o la edicién digital. Las barreras
limitrofes ya no representan ningin escollo para la distribucién de
sus contenidos y la idea de libros descatalogados pasa a ser obsoleta.
Las formas de venta y difusiéon también se modifican con el uso de
internet, ya que ahora pueden vender de forma directa a través de sus
paginas y evitar los canales tradicionales de venta.

Las librerias, por su parte, tienen que competir con plataformas
internacionales de venta con un gran poder econémico. Por otra par-
te, surgen nuevos actores, como las empresas de tecnologia, que in-
gresan en el mercado editorial modificindolo de forma radical pero
no siendo este su principal negocio. Amazon, a través de su lector de
libros electrénicos Kindle, y su plataforma de ventas; Apple, con el
iPad y iBookstore; y Google con su programa Google Books, son tres
claros referentes.

Finalmente, los lectores, hoy en dia encuentran nuevas posibili-
dades para llegar a los contenidos de todo el mundo, tanto en version
papel como en digital.

En este nuevo ecosistema cada actor pasa a ser socio temporal-
mente, pero también potencial competidor. La cadena de valor del
libro dejo de ser lineal, donde cada actor cumplia un papel. Hoy ya
es algo espiralado, circular, donde muchas funciones son cubiertas
por un mismo agente superponiéndose y compitiendo con los demas.

Para terminar, hay que preguntarse en este contexto qué funcion
cumplen actualmente los libros en papel y si se podra mantener el
ecosistema tradicional por mucho tiempo. Incluso el mismo concep-
to de libro quizas no sea el adecuado para pensar el futuro de los con-
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tenidos. Hoy en dia los editores han entendido que no se debe pensar
s6lo en productos, que sus editoriales deben ser anfibias manejan-
dose tanto en el mundo analégico como en el digital, y que deben
ofrecerles a los lectores diferentes posibilidades (sean libros en papel,
libros electrdnicos, libros interactivos, audiolibros u otras opciones).
En definitiva, los libros son experiencias, son formas de ensenar, di-
vertir, informar y eso es lo que seguiran haciendo las editoriales.

Pese a los cambios en el sector editorial y todos los interrogantes
que se plantean, se debe tener en claro que el rey es el contenido.
Focalizarnos en el libro electronico o en el libro en papel (simples
medios) es nuevamente errar el camino, es confundir el formato con
la tarea del editor. El principal destinatario, por otra parte, siempre
fue, es y sera el lector. El resto de los intermediarios, entre contenido
y lector, tendran que demostrar que efectivamente agregan algo va-
lioso a la cadena de produccién o terminaran siendo reemplazados
por mejores opciones. Estd en las manos del editor dar pruebas claras
de ese valor afadido.
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Pautas para adaptar textos académicos
alaweb

Gabriela M. Chdvez

El original que recibamos para subir a Internet debe tener un re-
sumen en el que se sintetice el contenido de la informaciéon que mas
adelante se leera. Debe incluir qué se investiga, desde qué linea ideo-
légica, qué se espera alcanzar con la investigacion y las palabras clave.

Es importante que como editores tengamos presente a quiénes
nos dirigimos, de qué manera y con qué objetivos. Para ello, la in-
terfaz que empleemos para publicar los originales en la red debe ser
amigable con el lector, de lectura facil y sencilla, pero a la vez es ne-
cesario darle dinamismo a los contenidos con el empleo de videos,
imagenes e hipervinculos en los casos en que lo requieran.

Libros

Los autores entregaran unicamente un prologo por libro. Si hay
partes, la indicacién de cada una ird como portada y el texto comen-
zara en la pagina siguiente.

La indicacién de capitulos se hara siempre bajo la expresion “Capi-
tulo I” (s6lo con mayuscula inicial y nimeros romanos) cuando el ca-
pitulo no esté titulado. En caso contrario, figurara su titulo. En ambos
casos se colocara en la misma pagina en la que comienza el capitulo.

El contenido del original debe tener un titulo principal que tendra
cuerpo 16, sin negrita, y estara separado por dos espacios del texto o
subtitulo que esté a continuacion.
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Los subtitulos tendran cuerpo 14, sin negrita, y estaran separados
por un espacio del parrafo que esté a continuacién y por dos del texto
que los preceda.

Los titulos y subtitulos no llevan punto final ni subrayado y se es-
criben, en todos los casos, con mayuscula y minuscula (es decir, s6lo
con mayuscula inicial). Se sugiere evitar la numeracién en titulos y
subtitulos.

Siluego del subtitulo hay un titulo interno, debera estar en cuerpo
12, con negrita, y pegado al texto que tenga a continuacién. El texto
estard en cuerpo 12, sin negrita.

Las notas deberan ser siempre al pie y no al final del libro, e irdn
en cuerpo 10. Se colocaran con la funciéon “Nota al pie” del procesa-
dor de texto (y no manualmente).

La bibliografia ira siempre al final del libro, antes del curriculum
vitae de los autores, en caso de que se incluya esta informacién. En
los casos de compilaciones de articulos, la bibliografia ira al final de
cada articulo y se mantendran al final del libro los datos curriculares
de los autores.

Los epigrafes se escribiran en un punto menos que el texto princi-
pal, en cursiva, alineados a la derecha y se consignara su fuente (s6lo
titulo y autor).

Publicaciones periodicas

Luego del titulo del articulo deberd incorporarse un breve resumen
(encabezado por la palabra “Resumen’, en espaiiol) de entre 700 y 900
caracteres, y entre 5y 8 palabras clave (encabezadas por “Palabras clave”).
A continuacion, se introducira la traduccion al inglés, encabezada por las
palabras “Abstract” y “Keywords’, respectivamente. Las palabras clave iran
separadas por guion, con espacio de ambos lados, y con punto final.

Debajo del titulo de cada articulo, debera aparecer el nombre del
autor, alineado a la izquierda, con un breve curriculum vitae que no
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excedera las dos lineas y que priorizara los cargos docentes, trabajos
de investigacion y tltimas publicaciones. En caso de que el trabajo
presentado cuente con mas de un autor, el requisito se repite en cada
uno de los firmantes.

Fotografias, cuadros, graficos

Segun el manual de estilo de la editorial de la Universidad Nacio-
nal de La Plata (EDULP), para la inclusién de imagenes (ilustraciones,
fotografias, mapas, etcétera), se debe tener en cuenta lo siguiente: no
se pueden reproducir sin autorizacién expresa por escrito imagenes
publicadas en otros medios graficos o digitales (libros, periddicos,
sitios de Internet, etcétera). Las imagenes deben tener una calidad
apropiada para ser reproducidas mediante impresion en papel (y ser
copia directa del original). En el caso de imagenes entregadas en di-
gital, la resolucién debe ser de 200 a 300 dpi y el archivo debe ser
extension .jpg o .tiff. En ningtn caso se aceptard el material en PDF
ni inserto en Word o cualquier otro editor de texto. Si el autor tuviera
dificultades para digitalizar las imdagenes, se solicitara que entregue
los originales para que el area de diseno las digitalice.

Si se utilizan tipografias especiales (como griego, o simbolos y
férmulas), se debe acercar digitalizada la familia tipografica para co-
piarla.
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Perspectivas de la escritura:
trabajo, correccion y veredicto, segin Malharro

Paula Di Matteo

Martin Malharro (1952-2015) fue —y seguird siendo, para todos
aquellos que nos formamos con él- uno de los mayores referentes en
materia gréafica de la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
(UNLP). Licenciado en Ciencias de la Informacion y Doctor en Co-
municacion, fue profesor titular de la catedra Taller de Produccién
Gréfica I1I, director titular de la Catedra Libre de Periodismo de In-
vestigacién “Rodolfo Walsh” y director del Taller de Maestria sobre
Investigacion de Periodismo Politico.

En su larga trayectoria como periodista, trabajé en el diario Nue-
vo Sury en las revistas Siete Dias, Los Periodistas, Pdgina/30 y Humo®,
entre tantas otras.

Con esta entrevista Malharro deja, sin saber en ese entonces la
jugada que la vida le darfa tiempo después, un legado sobre la im-
portancia del rol del editor y ese tridngulo que forma con el autor y
el lector, y que hace de toda obra un camino perfecto; camino que él
emprendi6 escribiendo numerosos libros sobre periodismo de inves-
tigacion como La tipografia del plomo. La prensa grdfica de 1976 a
1983 0 La marca de Cain. Historia de la Triple A, ademas de su incur-
sién en el policial negro con las novelas Banco de niebla (2007), con
prologo de Juan Sasturain; Calibre.45 (2010), con prélogo de Ricardo
Ragendorfer y Carne seca (2012).

Este relato sobre la perspectiva de la escritura hoy cobra un va-
lor adicional: Malharro ya no esta para hablarnos sobre el arte de

escribir, mientras se sienta a disfrutar de un buen cigarro, pero nos
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deja estas reflexiones para que hagamos, de una obra, nuestro propio
camino perfecto.

Mariana Carrazoni

El Peugeot gris dobl6 despacio la esquina y avanzé lentamente
como un tiburdn buscando una victima. Se corri6 el techo superior
y asomo una cabeza empuifiando una escopeta, pajeo la Ithaca, hizo
entrar en la recamara un cartucho de calibre 12-70, apunté calmada-
mente a la puerta y disparé el primer cartuchazo” Asi, desde la orali-
dad, recrea Martin Malharro, periodista y escritor, un parrafo de una
de sus novelas, fragmento que fue suprimido por su editor.

Malharro destaca la lucidez de su editor, cuando justificé la razén
por la que debia eliminar ese fragmento: aparecia otro relator en la
novela, que hasta el momento nunca habia estado y que no volvia a
aparecer. Por este motivo se confundia al lector con una voz que s6lo
existia en ese parrafo.

Con este ejemplo, el escritor destaca que la relacion entre un autor
y un editor representa “el maridaje ideal entre el autor y el lector”. “La
vision del editor es fundamental porque es una persona que esté des-
pegada del texto y lo lee desde una perspectiva de eficacia y a medida
que lo lee se va haciendo preguntas: ;este texto alcanza los objetivos,
es eficaz, cudles son sus errores, qué hay que corregir?”.

Cuando Malharro habla del proceso de la escritura reafirma que
hay que tener en claro que un editor no es un corrector, ya que con-
sidera a este ultimo como un mero consejero gramatical. En cambio,
un editor es “el que segmenta la unidad sacando o agregando, sugi-
riendo, aquellos elementos narrativos que mejorarian la historia”

De ahi la importancia de destacar que en todo proceso de escri-
tura aparecen necesariamente tres instancias ineludibles: la obra del
autor, el trabajo del editor y la exigencia del lector. “Esta claro que
como autores tenemos que satisfacer una cantidad de escenarios: a
nosotros, al editor y a los lectores. Cuando vemos bien este proceso,

VERSIONFINAL.DOC - CINTIA ROGOVSKY 141



podemos ver que nuestra obra esta dirigida siempre al lector, él es
nuestro destinatario”

En esa tarea que implica la escritura, Malharro caracteriza a cada
uno de los que son parte de este proceso. “Un autor es una persona
que por un extrailo mecanismo recibe una historia, se la cuentan, la
suefia, la imagina, la genera a partir de otro hecho; esa magia no la
vamos a dilucidar nunca. Con esa idea, esta persona se sienta a con-
tarla, a transmitirla para que la historia no se pierda. ;Cual es el afan?
No lo sabremos. A cada autor que le he preguntado por qué escribe,
la respuesta ha sido la misma: no lo s¢”.

“Y en la medida en que uno escribe es también su propio editor,
con una vision unica de su texto: vos autor, vos editor. La visién se en-
riquece cuando aparece un editor que, despegado del texto, puede ver
aquello que nosotros no vemos por esa subjetividad de autores” Mal-
harro, ademads, destaca que si el editor es también un escritor, la labor
se ve beneficiada por una fusion de miradas: el editor tendrd la visiéon
del lector y la correccién de un escritor.

Pero para que el proceso esté completo, es necesario que haya lec-
tores. En cuanto a ellos, no hay una persona ideal para que sea nues-
tro lector. “;Cudl seria —dice el entrevistado— el que nosotros quere-
mos escuchar? ;El que nos dice que ‘este es un libro genial’?. Como
autores eso no nos sirve”.

“Queremos al lector exigente porque ese nos va a obligar a escribir
mejor. Hay, necesariamente, una sobre exigencia permanente hacia el
texto que nace con uno, continta con el editor que nos dice: es mejo-
rable; y después, el veredicto final, que es el que da el lector”. Recién
entonces se puede decir que el camino esta completo.
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El mundo editorial,
segun Fabian Fornaroli

Ariel Tuozzo

Fabian Fornaroli es Disefiador de Comunicacién Visual egresado
de la Facultad de Bellas Artes (UNLP). Es docente del Taller de Com-
prension de Textos en la carrera de la Tecnicatura Superior Universi-
taria en Periodismo Deportivo de la misma facultad. Es estudiante de
la Licenciatura en Letras de la Facultad de Humanidades y Ciencias
de la Educacién (UNLP) y aspirante a doctorando del Doctorado en

Comunicacién de la misma institucién.

—Fabidn, s;cudntos libros has disefiado?

—Depende. Trabajé en editorial durante mucho tiempo. Trabajé
tanto en libros para el turismo como en libros académicos. No llevo
la cuenta, pero deben ser alrededor de quince, mas o menos. jAunque
ya ni lo recuerdo! Pero es ttil aclarar algo: solamente cuatro veces me
ha tocado disefiar un libro solo. Por lo general el disefio de libros se
hace en grupo.

—sCudl fue tu respuesta a quien te pregunté por primera vez si los
libros iban a desaparecer?

—Creo que no van a desaparecer. Hay una fuerte tendencia a re-
emplazarlos con e-books y otras tecnologias, esto relacionado a la
cuestion de la ecologia y la tala de bosques. Pero creo que va a ser
dificil reemplazar libros si todavia podemos reciclar papeles sin talar.
No lo creo. No debe haber nada mas placentero que ver crecer la bi-
blioteca propia. Y esto es algo que sigo haciendo.
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—sComo describes el futuro de los editores?

—El futuro de los editores es variado. Teniendo en cuenta las po-
sibilidades impresionantes del mundo digital y de las nuevas tecno-
logias de computacién cuantica que acelerarian la velocidad a limites
impensados en Internet, se abren caminos nuevos y fascinantes. Pero
en relacion al mercado de libros, revistas y periddicos, se modifica el
panorama dia a dia, ya que, en algunos casos, los procesos son mas
violentos en relacion a la demanda del mercado y la exigencia de las
empresas que producen los productos editoriales.

—Como disefiador editorial, ;cudl es tu vision del futuro del libro
para los préximos 10 afios?

—Por un lado tengo una visién ortodoxa, es decir que el libro
mantenga su estructura, que haya cambios a nivel tecnoldgicos del
libro tradicional en un sentido conservacionista del objeto-libro. Por
otro, tengo una perspectiva muy amplia en el sentido de que soy
permeable a los cambios tecnologicos, a pesar de que no dejaria de
comprar libros de papel por nada del mundo. Aspiro a actualizarme
y estar en lo ultimo, no por la novedad misma, sino porque siem-
pre me llamaron la atencidn los adelantos tecnoldgicos en cualquier
materia.

—A grandes rasgos, jcudl es el proceso de diserio del libro electré-
nico?

—De manera idéntica que el de un libro papel, con la diferencia
de que cuando esta producido se lo convierte a un formato universal,
que desde la web o desde la computadora de cada uno, o desde la ta-
blet pueda leerse con facilidad. Existen varios: el ePUB, PDF (este es
el mas conocido quizas porque se puede abrir desde el programa gra-
tuito Adobe Reader), entre otros. El proceso se inicia en programas
de corte editorial como el Quark XPress, o el InDesign.
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—Desde tu experiencia como disefiador para la Facultad de Perio-
dismo y Comunicacion Social, contanos una experiencia “mala” y una
“buena” en tu trato con el “cliente”.

—iPor lo general eran todas buenas! El cliente (que eran muchos a
la vez en realidad) fue muy comprensivo. Lo malo fue no haber podido
tener mas posibilidades a nivel presupuestario para hacer muchas de las
publicaciones que tenfamos pensadas como equipo, ya que yo solo no
disefiaba. Yo llegué cuando el equipo del Area de Produccion Grafica ya
estaba formado hace afios, cabe aclarar. Pero en general fue buena, me
permitieron generar una identidad nueva para los eventos de la facultad
y se agiornaron las miradas, tanto que continuamente se pedia trabajo
de disefio. Habian acostumbrado sus ojos a ver los trabajos con cierta
elaboracion, y eso fue bueno. Otra cosa muy buena: el trabajo con los
compaiieros periodistas. El trabajo del disefiador se sobrevaltia y me-
jora ampliamente si lo hace junto a un periodista-editor al lado. De lo
contrario, su trabajo corre riesgos de errores inadvertidos, no contem-
pla seriamente el manejo del lenguaje desde multiples perspectivas y la
labor propiamente dicha puede subvaluarse. No en todos los casos, por
supuesto. Pero siempre es bueno contar con un editor periodista como
complemento al trabajo del disefiador, especialmente el editorial.

—sQue tienen que tener los futuros editores para tratar con el dise-
fiador grdfico?

—Conocimiento del trabajo y las herramientas que utiliza el dise-
nador para hablar con c6digos comunes.

—sComo ha cambiado tu percepcion del mundo a través del diserio
grifico?

—A pesar de que cambian permanentemente las bases conceptua-
les, siempre siguen siendo las mismas. Han innovado las herramien-
tas, pero seguimos aiorando métodos tradicionales de elaboracion.
Aunque pertenezco a una generacion intermedia de disefiadores, hoy
dia se puede decir que los mds nuevos han abierto brechas dentro
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de la disciplina en todo el mundo que han producido un nuevo re-
conocimento de la profesion, a pesar de que la amplia oferta de hoy
y la gran crisis a nivel mundial condiciona, como todos sabemos, las
fuentes de trabajo. Por otra parte, el mundo ya exige disefio. No lo
espera. Estd tan acostumbrados a que todo esté disefiado y tenga una
estética determinada, que pretende a priori, concibe un imaginario
anterior y, por otro lado estipula nuevos desafios al disefiador, ya que
el cliente ya no ignora qué es el disefio por completo. Espera que cu-
bra necesidades que ya son concientes. Estamos frente a un nuevo
mundo, un mundo que no puede vivir sin disefio, porque no sabe
cémo seria sin él.

—sCoémo afrontds una formacion creativa ante una realidad con-
vencional?

—Para resolver estas cuestiones, el disefiador en comunicacién
visual posee recursos variados, entre los que podemos mencionar el
manejo de la semidtica y la sintaxis de lo iconico, el ejercicio del len-
guaje visual relacionado con la comunicacion escrita, la aplicacion de
los recursos de la teoria de la percepcion o Gestalt a la resolucion de
dilemas de comunicacidn, etc. No es facil resolver cuestiones comu-
nicacionales. Al respecto, se puede reconocer que para cada problema
existen multiples formas de abordaje, y varias resoluciones posibles,
de las cuales por lo general se exhibe una sola que el disefiador y su
equipo dictaminan como la mas aconsejable, luego de largos estudios
previos. En cuanto a como se resuelven, en fin, se puede decir que
el discurso de la identidad, su imaginario, su constitucién, proceden
de la acumulacién de informacién y elementos recabados a partir de
variadas indagatorias y estudios previos a partir de los cuales se elabo-
ran diagnodsticos, memorias descriptivas, y por consiguiente las iden-
tidades y sus correspondientes manuales de aplicacion. Lo creativo, lo
sencillamente formal, se aplica siempre y cuando las cuestiones sin-
tacticas, semanticas y conceptuales se hagan un hecho concreto con
las expectativas del cliente o de la institucion intervenida por el dise-
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fiador, y eso por lo general, sucede con afios de experiencia. Ademas,
por mas que haya infinidad de teorias y publicaciones al respecto, no
hay férmulas que digan que luego de todo este proceso se arribe a un
éxito rotundo. A menudo falla. Pero, por supuesto, uno siempre puede
rever su perspectiva, acordar con el cliente y volver a comenzar.

—sQué es para vos el estilo? ;Consideras importante tenerlo?

—Eso depende de qué estemos hablando. El estilo es la estruc-
tura estética y formal que va a condicionar un trabajo de disefio,
dependiendo ademas de multiples factores entre los que podemos
mencionar cliente, miembros de la empresa, factores de demanda,
competencia, moda, criterios cromaticos, marketing, imaginario del
consumidor, tendencias de productos afines, etc. Ademas de que
cada disefiador tiene cierta tendencia estética (o estilo propio) uno
modifica estas perspectivas en beneficio del desarrollo creativo que
debe afrontar, dejando el estilo propio de lado porque puede perjudi-
car el producto final.

—sQué tanto sabe el “cliente” lo que quiere cuando te pide un pro-
yecto?

—A menudo ocurre que saben demasiado y otras veces no sa-
ben nada. Ambos casos pueden ser complicados en varios aspectos.
Si el cliente tiene conocimiento previo es probable que intervenga
profundamente en el proceso creativo. Eso puede ser perjudicial o
beneficioso. Perjudicial, a menudo porque cuando pretende saber
qué quiere, por lo general intenta que el disefiador adivine lo que
pasa por su mente; también puede ser perjudicial el hecho de que el
cliente intervenga de modo profundo en el producto final, porque
descentra el rol del disefiador para pasar a ser un simple asistente
grafico del cliente. A menudo es mejor que el cliente no sepa tanto,
resolver todos los aspectos posibles del cliente y tener una memoria
descriptiva argumentalmente solida para defender el proyecto final
frente al mismo.
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—sCrees que el disefio y el disefiador son valorados en nuestra so-
ciedad?

—Muy pocas veces y en raras ocasiones, especialmente en esta
época cuando la oferta es mayor que la demanda. Particularmente
mi trabajo en la facultad de Periodismo fue profundamente valorado,
por lo que estoy realmente agradecido por haber podido trabajar ahi.

—sQué opinas sobre el diserio grdfico en Argentina?

—No tengo una opinién actual del disefio porque no estoy ac-
tualizado en el tema. Aunque si puedo decir que, relacionado con
la pregunta anterior, el disefio argentino siempre estd en proceso
de surgimiento permanente. El dia que sea valorado en serio, pero
con profundidad y reconocido institucionalmente desde el Estado
y luego desde las empresas privadas, habra nacido. Si puedo decirte
que sigo con atencion los desarrollos de catedras de disefio de la
UBA porque conozco a muchos de sus titulares. También sigo los
desarrollos de los diseiadores de tipografia de nuestro pais y de
Latinoamérica. Ultimamente ha habido muchas innovaciones en
ese campo.

—sCudl crees que es la responsabilidad de los disefiadores grdficos
ante nuestra sociedad?

—Traducir con seriedad la construccion comunicacional para la
cual nos han encomendado, y cumplir con nuestro trabajo lo mejor
que podemos, asi como trabajar responsablemente en la docencia del
disefio y en la innovacién necesaria de los planes de estudio en las
universidades.

—sSentis que aprendiste lo suficiente en tu facultad como para en-
frentarte en el mundo laboral privado después de titularte?

—No, para nada. Pero esto me ayudd a superarme y seguir in-
vestigando por fuera. Tuve que aprender a los golpes a manejar una
Apple Macintosh, porque no habia dinero para comprar una. Nunca
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hice cursos ni nada que se le parezcan. Aprendi junto a mis amigos.
Mi conocimiento al respecto es empirico. Pero eso no significa que la
facultad no sirvid, al contrario, aprendi un montén. Me abri6 otras
puertas y otras necesidades. ..

—sQué podemos hacer hoy los estudiantes para afrontar nuestro
futuro como profesionales de la edicion?

—Abrir mds brechas en el campo, construir espacios de divulga-
cion y de instruccién. Promover la actividad y vincularla a diversos
ambitos con los que se pueda interactuar. No te olvides de que la in-
terdisciplina ensefia a las partes y reconstruye nuevos espacios dentro
de los campos de estudio que la componen.
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Acerca de los autores

Eduardo Aller

eduardoaller82@gmail.com

Licenciado en Comunicacién Social egresado de la Facultad de Periodismo y
Comunicacion Social de la Universidad Nacional de La Plata. Se desempena
como docente del Taller de Edicion Técnica y es editor de Contexto, el otro

diario digital, produccion grafica de la FPyCS.

Esseling Anchayhua Arbieto

esseling_a@hotmail.com

Comunicadora social egresada de la Universidad Bolivariana (Venezuela).
Cursa la Especializacién en Edicion en la Universidad Nacional de La Plata
y trabaja para la Asociacion Civil La Casona de los Barriletes. Desde el inicio
de su carrera ha estado vinculada con proyectos con pertinencia social. En
Venezuela trabajo para el Ministerio del Poder de la Cultura en un proyecto

de politica publica cultural para promover la lectura.

Cecilia Vanesa Buffa

ceciliabuffa@gmail.com

Profesora en Comunicacién Social graduada de la Facultad de Periodismo y
Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata. Se desempeiia
como Jefa de Trabajos Practicos en Comunicacion y Educacion Catedra II.
Es tutora docente en la Especializaciéon Superior en Ensefianza de las Cien-
cias Naturales del Programa Nuestra Escuela y miembro del equipo de traba-
jo de la Direccion de Alumnos/Coordinacion Académica en la Universidad

Pedagogica de la provincia de Buenos Aires.
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Rocio Callero

rociocallero@gmail.com

Licenciada y profesora en Comunicacion Social egresada de la Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata.

Socia de la editorial Coordenadas.

Gabriela Manuela Chavez

gabrielachavez211@hotmail.com

chavez.gabriela@inta.gob.ar

Licenciada en Ciencias de la Comunicacién egresada de la Facultad de Fi-
losofia y Letras de la Universidad Nacional de Tucumdn. Cursé la Maestria
en Planificacién y Gestion de Procesos Comunicacionales y la Especializa-
ci6on en Edicion de la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la
Universidad Nacional de La Plata. Se desempeiia como comunicadora en
INTA-EEA La Rioja desde 2014. Su trabajo se orienta a garantizar que el

derecho a la comunicacién sea efectivo para todas las personas.

Karina Maria Comas

kcomas68@gmail.com

Periodista y profesora en Comunicacién Social por la Facultad de Periodis-
mo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata. Cursé
la Especializacién en Edicién y la Maestria en Comunicacién y Educacién
de la FPyCS (UNLP). Es docente universitaria de Taller de Comprension
y Produccion de Textos II desde el afio 1995, profesora de talleres de lite-
ratura y comunicacién social en nivel secundario desde 2010 y tutora en

el Programa Nacional de Formacion Docente Nuestra Escuela desde 2014.

Paula Di Matteo

pdimatteo@perio.unlp.edu.ar

Licenciada en Comunicacién Social por la Facultad de Periodismo y Co-
municacién Social de la Universidad Nacional de La Plata. Cursé la Espe-
cializacion en Edicion en la FPyCS. Se desempeia como docente univer-

sitaria y como tutora docente en la Especializacién Superior en Educacién
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y Derechos Humanos del Programa Nuestra Escuela. Es investigadora
del Centro de Investigacion en Lectura y Escritura (CILE) de la FPyCS
(UNLP).

Martin Dupaus

mdupaus@hotmail.com

Traductor Publico Nacional en Francés egresado de la Universidad Nacional
de La Plata. Ha cursado estudios de posgrado en Comunicacién Corporativa
en la Universidad Austral, en Gestion Cultural y Comunicaciéon en FLACSO
y en Edicién en la UNLP. Fue becario de la Embajada de Francia en Argen-
tina, tesorero del Colegio de Traductores Publicos de la provincia de Buenos
Aires y en la actualidad se desempena como Coordinador de Proyectos RSE/

Sustentabilidad en Fundaciéon Danone.

German Franco Echeverria

german@autoresdeargentina.com

Editor y consultor especializado en el uso de nuevas tecnologias aplicadas
al sector editorial (edicion, produccion, comercializacién y difusion de li-
bros en papel, electronicos y multimedia). Es socio fundador de la editorial
Autores de Argentina, cuyo sello lleva publicados mas de 450 titulos y estd
a cargo de las relaciones publicas en 24 Symbols, plataforma de lectura de
libros digitales. Participa como disertante en conferencias, seminarios y me-

sas redondas nacionales e internacionales.

Analia Erdozain

vaskaerdozain@yahoo.com.ar

Licenciada en Comunicacion Social por la Facultad de Periodismo y Comu-
nicacion Social de la Universidad Nacional de La Plata. Se desempefia como
ayudante diplomada en la catedra Escrituras y Lecturas y como investigado-
ra con categoria V en la misma unidad académica. Es editora responsable de
www.secundariafavaloro.com.ar, profesora de nivel secundario, superior y

secundario de adultos en contexto de encierro.
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Rolando Garcia

delrolosucorreo@gmail.com

Comunicador social graduado en la Universidad Mayor de San Andrés
(Bolivia). Ejerci6 el periodismo en diversos medios de comunicacién y fue
comunicador en instituciones publicas y privadas de Bolivia. Actualmente
cursa la Maestria en Planificacion y Gestion de Procesos Comunicacionales
en la UNLP y es comunicador popular para la comunidad boliviana que re-

side en Buenos Aires.

Maria Elisa Ghea

eghea@perio.unlp.edu.ar

Magister en Planificacion y Gestion de Procesos Comunicacionales. Miem-
bro del Consejo Académico de la Maestria PLANGESCO de la FPyCS
(UNLP). Profesora adjunta del Taller de Analisis de la Informacién de la

UNLP. Licenciada en Comunicacion Social UNLP. Periodista.

Julieta Haramboure

julieta_haramboure@yahoo.com.ar

Profesora en Letras por la Universidad Nacional de La Plata. Ha cursado
en la primera cohorte de la Especializacion en Edicién en la Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social (UNLP), y actualmente se encuentra en
proceso de realizacion del Trabajo Integrador Final. Es docente de Practicas
de Lenguaje y Literatura en diversos colegios de nivel secundario y socia
fundadora de la editorial independiente Coordenadas, proyecto que com-

parte con Ménica Mereles y Rocio Callero.

Soledad Iunino

soledad_iunino@yahoo.com.ar

Licenciada y profesora en Comunicacion Social egresada de la Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata.
Se ha especializado en la edicién y correccion de textos. Actualmente se des-

empefia como docente.
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Damian Alfredo Le Moal

dlemoal.ec@gmail.com

Comunicador social, docente y actor. Egresado de la Facultad de Periodismo
y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata. Nativo de
la ciudad de La Plata, participa de diferentes proyectos desde la militancia
cultural. Es parte de La Joda Teatro, la Casa Cultural En Eso Estamos y la
Asociacion Civil Ciudad Alterna. Miembro del equipo de prensa del Minis-
terio de Economia de la provincia de Buenos Aires. Docente de la catedra de
Produccién y Comprension de Textos II de la FPyCS (UNLP).

Cecilia Mazzaro

cmazzaro@perio.unlp.edu.ar

Profesora, licenciada e investigadora en Comunicacion Social por la Uni-
versidad Nacional de La Plata. Curs6 la Especializacion en Edicion en la
Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la UNLP y la Maestria

en Ciencia, Tecnologia y Sociedad de la Universidad Nacional de Quilmes.

Monica G. Mereles

monica.mereles@gmail.com

Profesora y tesista de la Licenciatura en Comunicacion. Cursé la Especiali-
zacién en Edicién y la Especializacion en Practicas, Medios y Ambitos Edu-
cativo-Comunicacionales en la Facultad de Periodismo y Comunicacién So-
cial de la Universidad Nacional de La Plata. Realizd cursos de posgrado en
Gestion Editorial en la Fundacién Gutenberg. Es socia-editora en la edito-
rial Coordenadas. Se ha desempefiado como auxiliar docente en el Taller
de Materiales Educativos en el profesorado de la FPyCS, y en Capacitarte,
Centro de Estudiantes de la Facultad de Ciencias Econdmicas (Universidad
de Buenos Aires). Actualmente es la encargada de redaccién en Prensa de la

municipalidad de Las Heras (Santa Cruz).
Paula Pedelaborde

ppedelaborde22@gmail.com

Licenciada en Comunicacién Social, egresada de la Facultad de Perio-
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dismo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Pla-
ta. Miembro del Consejo Académico de la Especializacion en Edicion,
FPyCS (UNLP); profesora adjunta regular del Taller de Produccién Gra-
fica II, FPyCS (UNLP). Coordinadora de la Carrera de Comunicacién
Social de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional
de La Pampa.

Analia Pinto

aprumiante@gmail.com

Editora y escritora. Se desempefia como coordinadora del area de Catalo-
gacion y Digitalizacion del Servicio de Difusién de la Creacion Intelectual
(SEDICI), repositorio institucional central de la Universidad Nacional de La
Plata. Cursé doce materias de la licenciatura en Letras en la Facultad de Hu-
manidades y Ciencias de la Educacién y la Especializacion en Edicién en la
Facultad de Periodismo y Comunicacién Social (UNLP). Realiza trabajos de
correccion en forma free-lance y coordina talleres de lectura y escritura en la

UNLP y en otros espacios de la ciudad de La Plata.
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melisa06@gmail.com
Licenciada en Comunicacion Social egresada de la Facultad de Periodismo
y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata. Trabaj6 en
prensa institucional, radio y medios graficos y digitales de la region. Fue
administradora del sitio web www.otraruta.com.ar. Actualmente coordina el

Area de Prensa y Comunicacién del Puerto de La Plata.

Blanca Ramos

ramosbla@perio.unlp.edu.ar

Bibliotecaria documentalista. Se desempefia como directora de la Bibliote-
ca - Centro de Documentacién Multimedia de la Facultad de Periodismo y
Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata, donde trabaja
desde 1984.
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Profesora en Historia de las Artes Visuales, egresada de la Facultad de Bellas
Artes de la Universidad Nacional de La Plata. Es docente en la Especializa-
cion en Edicién en la Facultad de Periodismo y Comunicacion Social de la
UNLP vy en el Instituto Nacional de Formacion Docente. Coordinadora del
equipo de edicién de la revista Anales de la Educacion Comtin, etapa digital,

DGCYyE, provincia de Buenos Aires. Escritora.
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Licenciada en Comunicacion Social egresada de la Facultad de Periodismo y
Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata. Dirige el area
de Publicaciones Cientificas de la FPyCS, se desempefia como miembro del
Consejo Académico de la Especializacién en Edicién, es jefa del Area de
Producciéon Grafica de la Secretaria de Produccién y profesora titular del
Taller de Edicién Técnica de la FPyCS (UNLP).

Karla Scebba

karlascebba@hotmail.com

Licenciada y profesora en Comunicacion Social por la Facultad de Periodis-
mo y Comunicacion Social de la Universidad Nacional de La Plata. Egreso6
de la Tecnicatura en Periodismo de la Escuela Superior de Ciencias Deporti-
vas y cursd la Especializacion en Edicién de la FPyCS (UNLP).

Cecilia Soto

cecilia_ms79@hotmail.com

Profesora en Letras egresada de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la
Educacion de la Universidad Nacional de La Plata. Cursé la Especializacion
en Edicion de la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social (UNLP).
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¢Por qué formar editores en la universidad? ;Por
qué hacerlo en un Posgrado y en una Facultad de
Comunicacion? ;Qué puede aportar esta publica-
cién al conjunto de los estudiantes de la FPyCS?
Los trabajos aqui presentados fueron elaborados y
editados por alumnos y alumnas de diferentes co-
hortes de la Especializacién en Edicion, una de las
ofertas de Posgrado de la Facultad de Periodismo
y Comunicacion Social, en el marco del Taller de
Edicion Il, en las cursadas de 2012 y 2015. Tam-
bién participan como autores en esta produccion
colectiva, autoridades académicas de la FPyCS y
docentes de la Especializacion. Se trata de la pri-
mera publicacién de este trayecto formativo, y nace
del deseo de poner en valor las producciones de los
especializandos y de la decision institucional de la
Secretaria de Posgrado de publicarlas.

En primer lugar, como aporte a las practicas edi-
toriales en cuestiones especificas: norma y estilo;
macro y microedicién; uso de los manuales de esti-
lo; recomendaciones para la escritura, correccion y
edicion en géneros académicos como tesis, tesinas;
soportes tradicionales y digitales, y otros. En segun-
do, como contribucion a la ensefianza de la edicion,
concebida ésta dentro del campo de las comunica-
ciones y las practicas de escritura y de lectura, asi
como de los debates en torno a las practicas discur-
sivas en la era digital y en la compleja sociedad que
nos toca habitar.
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